BAB VI
PENUTUP

A. Kesimpulan

Iklan digunakan untuk menyampaikan sebuah pesan kepada masyarakat,
dengan sebuah kemasan atau cara penyampaian yang menarik, maka iklan
tersebut akan semakin banyak diminati oleh masyarakat untuk ditonton, dengan
harapan semakin banyak penonton yang terpengaruh untuk membeli sesuatu
ataupun mengikuti isi pesan tersebut. Dalam proses pembuatan iklan ini, hal
menarik yang didapat adalah pengalaman menyuguhkan sebuah cerita yang
singkat namun penuh dengan banyak makna dan tujuan. Dalam kehidupan sehari-
hari sering dijumpai iklan bertebaran dimana-mana dan diberbagai media cetak
maupun elektronik, iklan yang dulu merupakan sesuatu yang asing dan
membosankan, sekarang merupakan sesuatu yang menarik karena dalam setiap
proses produksi setiap orang akan selalu berkomunikasi satu sama lain dalam
memahami konsep iklan, semakin dalam orang memahami iklan, maka dirasakan
akan semakin dalam mencintai iklan tersebut.

Proses yang panjang membuat setiap orang bertambah pengalaman,
sebuah proses yang berat dirasakan ketika adegan sekolah, dimana sutradara
harus mampu mengendalikan pemain yang begitu banyak dan harus senantiasa

mengayomi tim produksi maupun pemain.

B. Saran
Iklan layanan masyarakat dengan tema “Remaja Anti Narkoba” ini dan
Iklan anti narkoba yang lain, diharapkan mendapat tambahan jam pemutaran di
setiap stasiun televisi, mengingat masih banyaknya kasus kejahatan narkoba yang

melibatkan remaja diusia sekolah.
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