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PENUTUP
A. Kesimpulan
Dari hasil perancangan kampanye ILM ini dapat disimpulkan beberapa hal
mengenai data empiris minat membaca pelajar tingkat SMP-SMA kota Yogyakarta
dan konsep perancangan kampanye ILM itu sendiri, diantaranya adalah:

1. Bila dilihat dari data empiris terkait latar belakang masalah adalah masih
rendahnya minat membaca pelajar tingkat SMP-SMA kota Yogyakarta, sangat
disayangkan mengingat kota Yogyakarta sebagai kota pelajar. Pelajar tingkat
SMP-SMA kota Yogyakarta masih cenderung belum dapat menajemen waktu
antara belajar dengan bermain, mereka lebih menggunakan waktu luangnya
untuk bermain bersama teman-temannya dibanding menggunakan waktu
luangnya untuk membaca atau belajar.

2. Dari data yang telah didapatkan dari observasi data empiris, dan disimpulkan
bahwa penyebab kurangnya minat membaca untuk kalangan pelajar tingkat
SMP;SMA setidaknya terdapat dua poin, yakni yang pertama kendala tersebut
datang dari pelajar itu sendiri, baik terlena oleh trend, teknologi, lingkungan
pergaulan, lebih senang nonton televisi, lebih senang datang ke pentas seni,
lebih senang nongkrong dan sebagainya yang bersifat hiburan. Yang kedua,
kendala itu datang dari faktor keluarga, kesenjangan sosial, rendahnya
pendidikan keluarga, rendahnya pendapatan ekonomi keluarga sehingga
kebutuhan mercka terhadap pendidikan anak-anaknya menjadikan terabaikan
dan hanya mendidik anak-anaknya untuk mencari nafkah tanda dimodali
dengan pendidikan yang layak.

3. Kedua poin kendala itu datang dari dalam siswa-siswi pelajar kota Yogyakarta
itu sendiri dan latar belakang orang tua mereka dan bukan datang dari
pemerintahan setempat, karena pihak pemerintahan sendiri pun telah
melakukan berbagai upaya dalam menyediakan ruang belajar atau membaca
untuk digunakan masyarakat dengan semaksimal mungkin, namun pada

kenyataannya ruang-ruang tersebut belum digunakan dengan



maksimal, adanya faktor diluar upaya pemerintah itu menjadikan kendala
rendahnya minat membaca pelajar tingkat SMP-SMA kota Yogyakarta ini.

. Perlunya menggunakan pendekatan disiplin ilmu Desain Komunikasi
Visual dalam rangka mengajak pelajar tingkat SMP-SMA kota Yogyakarta
untuk meningkatkan minat membaca mereka. Desain Komunikasi Visual
merupakan salah satu alat sekaligus upaya untuk menyampaikan pesan
sosial terkait permasalahan yang tengah dihadapi masyarakat seté'mpat,
dengan ruang lingkup Iklan Layanan Masyarakat. Dikemas semenarik

mungkin dengan perpaduan pesan visual maupun pesan verbal. Pada

. dasarnya dalam merancang kampanye ILM dapat menggunakan

pendekatan our of the box namun harus tetap insight the box dalam hasil
yang didapatkan. Sehingga bisa maksimal dalam eksekusi kampanye ini
dan hasil dari kampanye ini.

. Diperlukannya upaya dukungan dari semua pihak terkait masalah
perancangan ini, yakni rendahnya minat membaca pelajar kota Yogyakarta,
karena dalam hal ini bukan saja menjadi tanggung jawab pemerintah,
namun menjadi tanggung jawab bersama dalam memecahkan permasalah
ini, perlunya sinergi dari berbagai pihak untuk dapat mensukseskan
kampanye LM ini.

. Perlunya diimbangi space iklan yang ada disudut perkotaan Yogyakarta
untuk space iklan layanan masyarakat, sehingga space iklan itu tidak hanya
dipenuhi oleh iklan komersial jualan saja, namun juga iklan yang
mengandung nilai-nilai luhur untuk kebaikan masyarakat setempat juga,
dalam rangka saling mengingatkan akan nilai-nilai kebaikan yang sedikit

demi sedikit mulai hilang ditengah masyarakat setempat.

. Dalam merancang ILM pun dapat menggunakan pendekatan-pendekatan

yang diterapkan pada iklan komersial, seperti consumer journey, IMC dan
sebagainya. Tujuannya agar mengetahui insight dari khalayak sasaran dan
menghasilkan iklan yang bersinergis dalam benak khalayak sasaran itu

sendiri.
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Dalam penggunaan media pun, ILM jangan terjebak pada pengkotak-
Sotakan média, seperti above the line dan below the line, namun dapat
menggunakan media-media inovasi terbaru untuk menyapa khalayak
sasaran dan dipadukan dengan media-media lainnya, baik indoor maupun
omidoor, sehingga tercipta seinergi dalam keharmonisan antara media
dengan khalayak sasaran. | .
Pendekatan pesan komunikasi yang dapat digunakan dalam ILM pun

r

sangat variatif, yakni rasional, emosional dan majas, namun tetap
memperhatikan kondisi khalayak sasaran yang diajak bicara, agar pesan
yang disampaikan sesuai dengan kondisi khalayak sasaran. Dalam hal
pendekatan prinsip komunikasi juga dapat menggunakan prinsip-prinsip .
komunikasi dari iklan komersial, sehingga menghasilkan pesan yang tepat
dengan kondisi khalayak sasaran sesuai dengan tujuan perancangan.

10. Perlunya inovasi dalam perancangan kampanye ILM dalam ruang lingkup
Desain  Komunikasi Visual, pesan komunikasi sosial yang dihasilkan
sesuai dengan kondisi khalayak sasaran, dari segi psikologi maupun
kebudayaan khalayak sasaran setempat. Hal itu dapat diketahui dengan
menggunakan consumer journey maupun memetakap tujuan kreatif yang
akan disampaikan kepada khalayak sasaran, sehingga iklan yang
ditampilkan bukan saja iklan asal lewat, tanpa mengetahui insight dari yang
diajak bicara yakni khalayak sasaran. Karena dalam menggarap sebuah
iklan, komunikator seharusnya mengerti secara keseluruhan mengenai
pribadi khalayak sasaran. Pesan komunikasi, image visual dan media harus
bersinergi demi mencapai keharmonisan dalam benak khalayak sasaran dan
menghasilkan positioning. karena iklan ini untuk dinikmati oleh khalayak
sasaran, bukan untuk komunikator itu sendiri.
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A. Saran

Dalam merancang; kampanye ILM sekiranya perlu bagi komunikator
menggunakan pendekatan-pendekatan yang mengacu pada iklan komersial,
dengan begitu diharapkan hasil dari eksekusi kampanye ILM bisa lebih baik
lagi, karena tak jarang pesan komunikasi sosial yang ditampilkan dalam ILM
hanya sekedar lewat saja, mungkin karena terlalu luas dalam menensukan
segmentasi, sehingga pesan komunikasi sosial yang disampaikan terlalu
universal untuk dicerna bagi sebagian kalangan khalayak sasaran atau karena
belum mengetahui seluk beluk kehidupan khalayak sasaran secara mendalam,
seperti psikologi, kebudayaan dan sebagainya, sehingga insight khalayak
sasaran belum didapatkan. Alhasil iklan yang ditampilkan tidak sampai
mengena dalam benak khalayak sasaran dan pesan terabaikan begitu saja
dengan menggunakan media-media monotone sehingga khalayak sasaran
merasa bosan dengan media yang menyapanya. Banyak hal yang bisa
dilakukan dalam menciptakan inovasi dalam kampanye ILM yang biasa
diterapkan oleh iklan komersial, seperti consumer journey, pendekatan prinsip
konsep kreatif, pendekatan tujuan kreatif dan dengan menggunakan media-
media kreatif iklan komersial lainnya. Sehingga tercipta kolaborasi antara
pendekatan komunikasi social campaign dengan pendekatan komunikasi IMC,
keduanya akan bersinergi demi memenuhi keingin khalayak sasaran dalam
mengkonsumsi iklan yang ditampilkan.

Selain itu sekiranya perlu dalam menggunakan teori-teori literatur dalam
menjelaskan poin-poin yang ditampilkan secara mendetail, tujuannya agar
klien dapat memahami arah pesan komunikasi dan mengetahui istilah-istilah
dalam dunia iklan dan desain komunikasi visual agar mereka paham secara
mendalam. Teori-teori itu pun dapat diambil dari para pakar yang bergerak
sebagai praktisi periklanan maupun sebagai akademisi periklanan didalam
lembaga atau institusi, tujuannya untuk sebagai pengetahuan secara mendalam
bagi klien itu juga, selain itu juga sebagai perbandingan bagi klien untuk
menambah wawasan mengenai dunia periklanan itu sendiri secara luas dan

mendalam. Sepeti yang telah dicontohkan dalam perancangan kampanye ILM
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budaya membaca ini memberikan dua pendekatan prinsip komunikasi dan dua
pendekatan tujuan kreatif, sebagai edukasi bagi klien mengenai hal-hal yang
berhubungan dengan dunia periklanan yang dapat digunakan dalam merancang
pesan komunikasi sosial yang tepat diantara dua alternatif pendekatan dan
sebagai perbandingan untuk memperkaya wawasan didunia kreatif periklanan.
Sehingga perancangan ini bukan saja untuk mecerdaskan khalayak sasaran
dengan pesan komunikasi sosial, namun juga memberikan edukasi bagi *klien
mengenai dunia kreatif periklanan itu sendiri.

Banyak hal yang dapat dilakukan dalam proses perancangan kampanye
ILM ini, namun hal yang terpenting untuk penulis sebagai komunikator adalah
nfelakukan riset data lapangan untuk memahami insgiht dari khalayak sasaran
yang diajak berkomunikasi, seperti yang dikatakan Handoko Hendroyono,
kredo-kredo advertising sering kalo condong menjadi elitis dan kalau sudah
elitis, gilirannya membuat kita seperti mempunyai kebenaran sendiri, telinga
kita tidak peka terhadap pendapat-pendapat dan suara-suara konsumen,
pandangan kita sangat sempit terhadap segala hal, tak mampu lagi melihat
lebih jauh. Insight, insight dan insight adalah kuncinya, bagaimana kita
membaca yang tidak terlihat, tapi sebenarnya ada dan kita bisa rasakan.'®’
Seperti yang telah dicontohkan oleh Handoko Hendroyono dengan semangat
kolaborasi inilah yang mana beliau sebagai praktisi periklanan yang
menjadikan penulis terinspirasi dan merasa perlu mempraktekkan dalam
perancangan iklan ini, hanya saja pada kasus perancangan ini penulis
mengangkat [LLM dan hal itu menjadi sebuah tantangan dalam
mengkolaborasikan antara pendekatan iklan komersial dengan pendekatan ILM
agar saling bersinergi memanjakan keinginan khalayak sasaran. Dalam
merancang ILM ini pun penulis terinspirasi oleh attitude yang dimiliki oleh
David Berman sebagai seorang desainer, dengan semangatnya bahwa desain
dapat mengubah dunia ke arah yang lebih baik. Mengubah dunia dengan
merancangan perancangan yang sederhana terlebih dahulu, mengangkat tema

yang semakin lama semakin larut terlupakan, yakni dengan ajakan kepada

163 Hendroyono, Handoko, Op Cit, hlm, 76-77 dan 150.
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pelajar kota Yogyakarta sebagai generasi penerus kota pelajar untuk
Budayakan Membaca. Dengan membaca manusia membuka jendela dunia,
dengan membuka jendela dunia manusia dapat mengetahui keadaan dunia dan
mengubahnya. Bagaimana manusia ingin mengubah dunia namun tak pernah
sekali pun membuka jendela tersebut untuk menengoknya walau hanya

sebentar saja.

”
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