
BAB V 

PENUTUP 

A.  Kesimpulan 

Dari hasil perancangan kampanye sosial ini, dapat diambil  beberapa 

kesimpulan,  yaitu : 

1. Perilaku dan kurangnya kesadaran masyarakat kota terhadap Taman Kota 

merupakan permasalahan yang kompleks. Kurangnya pengetahuan 

masyarakat kota tentang fungsi dan manfaat Taman Kota menjadi faktor 

utama dalam kasus ini, padahal Taman Kota merupakan bagian yang amat 

penting bagi sebuah kota sebagai penyeimbang ekosistem perkotaan yang 

penuh polusi. 

2. Peran pemerintah DKI Jakarta sejauh ini belum cukup dengan hanya 

menambahkan beberapa taman dan fasilitasnya, namun tidak akan pernah 

maksimal jika tidak diikuti oleh kesadaran masyarakatnya sebagai 

pengguna Taman Kota. Kontribusi masyarakat terhadap pelestarian Taman 

Kota adalah mutlak. Tidak bisa hanya mengandalkan pemerintah saja 

karena kesadaran masyarakat terhadap lingkungan sekitar  sangat 

berpengaruh terhadap keseimbangan tempat  yang mereka tinggali. 

3. Perkembangan media yang begitu pesat mempengaruhi sebuah 

komunikasi. Pemilihan media yang tepat dalam sebuah perancangan 

desain komunikasi visual akan sangat berpengaruh terhadap impact yang 

dihasilkan dalam sebuah komunikasi. Oleh karena itu perencanaan 

rangkaian kampanye dan pemilihan media disesuaikan dengan faktor 

demografi, psikologis dan behavioristik Target Audiance tersebut. 

4. Perancangan kampanye sosial ini diharapkan mampu memberi alternatif 

solusi guna meningkatkan kesadaran dan menjadikan masyarakat kota 

taman minded . Isu lingkungan dan taman memang sedang gencar 

dibahas di media cetak maupun  elektronik , namun belum ada yang 
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mengemasnya malalui media kreatif. Beberapa kegiatan guna 

merevitalisasi taman pernah dilakukan oleh aktifis lingkungan di Jakarta 

namun masih banyak kekurangan mengingat hanya dilakukan secara 

sporadis dan kurang sosialisasi untuk menarik perhatian masyarakat kota. 

5. Pendekatan yang fun dan provokatif seperti bahasa yang tidak formal , 

tidak menggurui dan menimbulkan kesan good mood dengan konsep 

-main menarik. Bahasa yang 

mudah difahami dan dekat anak muda digunakan agar mudah dicerna oleh 

Target Audiance dengan harapan mampu memberikan dampak kepada 

kepada Target Audiance untuk lebih memperhatikan Taman Kota dan 

menjadikanya taman minded  

B. Saran 

Dalam proses perancangan kampanye sosial pelestarian Taman Kota 

di Jakarta ini telah banyak menggunakan berbagai macam literatur dan dalam 

prosesnya tentu banyak menemukan kendala dan kekurangan. Hal ini muncul 

karena kurangnya penguasaan  terhadap persoalan mengenai kampanye sosial, 

teori media dan program media. Dalam aplikasinya Desain Komunikasi Visual 

adalah cabang ilmu yang berkaitan dengan disiplin ilmu lain sehingga 

membutuhkan literatur dan pengetahuan yang luas dalam memecahkan 

masalah. Hal inilah yang menjadi kendala penulis dalam perancangan 

kampanye sosial ini. untuk itu penulis memberikan beberapa saran agar 

perancangan dengan tema sejenis dapat lebih sempurna dan efektif. 

1. Seorang Desainer Komunikasi Visual harus memiliki kepekaan terhadap 

lingkungan sekitar dan up to date dengan perkembangan teknologi 

sehingga dapat memberi alternatif solusi dalam bentuk Desain Komunikasi 

Visual yang kreatif. 

2. Referensi tentang strategi komunikasi sangat penting bagi seorang 

Desainer Komunikasi Visual karena dalam aplikasinya Desain Komunikasi 

Visual selalu berkaitan dengan masalah komunikasi.  
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3. Dalam sebuah karya ilmiah perlu adanya kejelasan terhadap literatur data 

yang diambil sehingga data yang diambil tersebut dapat dipertanggung 

jawabkan keasliannya. 

4. Proses perancangan komunikasi dan konsep kreatif harus disesuaikan 

dengan karakteristik Target Audiance. Dalam hal ini comsumer insight 

Target Audiance harus benar-benar didalami agar insight utama yang 

menjadi acuan konsep komunikasi dan kreatif tepat sasaran. 
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