PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DAN IDENTITAS VISUAL DESA
WISATA BALE BUKIT ZAITUN PROVINSI SUMATERA UTARA

PERANCANGAN

Oleh:

Samuel Videy'Sukarno
NIM 1712449024

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
JURUSAN DESAIN
FAKULTAS SENI RUPA
INSTITUT SENI INDONESIA YOGYAKARTA
2021



PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DAN IDENTITAS VISUAL DESA
WISATA BALE BUKIT ZAITUN PROVINSI SUMATERA UTARA

PERANCANGAN

Oleh:

Samuel Videy-Sukarno
NIM. 1712449024

Tugas Akhir ini diajukan kepada Fakultas Seni Rupa
Institut Seni Indonesia Yogyakarta
Sebagai salah satu syarat untuk memperoleh
Gelar Sarjana S-1 dalam bidang
Desain Kominukasi Visual
2021



Tugas Akhir Perancangan berjudul:

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DAN IDENTITAS VISUAL DESA
WISATA BALE BUKIT ZAITUN PROVINSI SUMATERA UTARA diajukan
oleh Samuel Videy Sukarno, NIM 1712449024, Program Studi S-1 Desain Komunikasi
Visual, Jurusan Desain, Fakultas Seni Rupa Institut Seni Indonesia Yogyakarta (Kode
Prodi: 90241), telah dipertanggungjawabkan di depan Tim Penguji Tugas Akhir pada
tanggal 1 November 2021 dan dinyatakan telah memenuhi syarat untuk diterima.

Pembimbing I/Anggos

Drs. M. Umar Hadi, MS.
NIP. 19580824 198503 1 001 / NIDN 0024085801

/ embnmbmg W Ax\xggota

( i /
w : =
Drs. Ha irnadi, M.Sn

NIP:19650209199512 1 001 / NIDN 0009026502

Cognate/ Anggota

Hesti Rahdvu. S.Sn./MA.
NIP. 19740730 199802 2 001 / NIDN 0030077401

Ketia Pregram Studi DKV/Ketua/Anggota

NIP. 19870103 201504 1 002/ NIDN 0003018706

Ketua Jurusan / Ketua

Martino Dwi NugrohoS.Sn., MLA.
NIP. 19770315 200212 1 005 / NIDN 0015037702




HALAMAN PERSEMBAHAN

Hasil karya ini saya persembahkan untuk kedua orangtuaku tercinta, alm. Yohanes
Yulianto Sukarno, Rosalina Mamanua, dan Kakak tercinta Gracia Yolina Sukarno.
Terimakasih untuk seluruh dukungan, motivasi, kasih sayang, dan doa yang tiada

hentinya diberikan.



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha pengasih dengan segala berkat dan
penyertaan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir
Perancangan yang berjudul PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DAN
IDENTITAS VISUAL DESA WISATA BALE BUKIT ZAITUN PROVINSI
SUMATERA UTARA. Tugas Akhir Perancangan ini adalah satu syarat untuk
memperoleh gelar Sarjana Strata-1 (S1) Program Studi Desain Komunikasi Visual,
Fakultas Seni Rupa, Institut Seni Indonesia Yogyakarta. Penulis berharap perancangan
ini dapat berguna bagi kedepannya dan dapat bermanfaat sebagai referensi mengenai
perancangan media promosi dan identitas visual desa wisata.

Akhir kata, penulis menyadari masih banyaknya salah dan kekurangan dalam
perancangan ini. Oleh karena itu, kritik dan saran membangun akan diterima dengan

senantiasa supaya dapat lebih baik kedepannya.

Yogyakarta, 15 Oktober 2021

Penulis,

Samuel Videy Sukarno
NIM 1712449024




UCAPAN TERIMA KASIH

Melalui kesempatan yang baik ini, atas bantuan mulai dari awal hingga akhir

terselesaikannya perancangan Tugas Akhir ini, penulis mengucapkan terima kasih

kepada:

1.

Bapak Prof. Dr. M. Agus Burhan, M.Hum, selaku Rektor Institut Seni
Indonesia (IS1) Yogyakarta.

Bapak Dr. Timbul Raharjo, M.Hum., Dekan Fakultas Seni Rupa (FSR), ISI
Yogyakarta.

Bapak Martino Dwi Nugroho, S.Sn., M.A., selaku Ketua Jurusan Desain (FSR),
ISI Yogyakarta.

Bapak Daru Tunggul Aji; S:S., M.A. selaku Kaprodi Desain Komunikasi Visual
Jurusan Desain, Fakultas Seni Rupa, Institut.Seni Indonesia dan sekaligus
Dosen Wali, terima kasih sudah-membimbing saya selama masa perkuliahan.
Bapak Drs. M. Umar. Hadi, MS. selaku Pembimbing | yang telah sabar
membimbing dan memberikan arahan serta masukan untuk saya dalam proses
pembuatan perancangan ini, juga atas kesediaan-waktu dan kerja samanya.
Bapak Drs. Hartono Karnadi, M.Sn. selaku Pembimbing Il yang telah
meluangkan waktu untuk. membimbing dan memotivasi dalam proses
perancangan tugas akhir ini, juga atas kesediaan waktu dan kerja samanya.
Seluruh dosen pengajar, karyawan, dan staf Program Studi Desain Komunikasi
Visual, Fakultas Seni Rupa, Institut Seni Indonesia Yogyakarta yang telah
memberikan ilmunya.

Keluarga saya; Mama Rosalina, Papa Alm Yohanes Yulianto Sukarno, Kakak
saya Gracia Yolina S, Tua (Fonali Lahagu), Gawe, om Andi, tante Lily, mas
Hendra, mbak Nike yang setia mendukung secara moril dan materil.
Teman-teman saya yang telah menemani saya dari awal kuliah sampai sekarang
serta teman-teman lainnya yang telah melalui masa-masa perkuliahan bersama

saya. Terima kasih yang sebesar-besarnya.



10. Seluruh pihak yang telah memberikan dukungan baik secara langsung maupun
tidak, yang tidak dapat disebutkan satu persatu. Terimakasih telah membantu
proses pengerjaan Tugas Akhir saya.

11. Untuk teman-teman seperjuangan dan seperbimbingan Pak Umar dan Pak
Hartono.

12. Untuk teman-teman Sardula DKV 2017, terima kasih banyak atas kebersamaan

dan saling support-nya.

Vi



PERNYATAAN KEASLIAN KARYA

Dengan ini saya yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama : Samuel Videy Sukarno
NIM : 1712449024

Fakultas : Seni Rupa

Jurusan : Desain

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Menyatakan bahwa laporan Karya Tugas Akhir berjudul PERANCANGAN
MEDIA PROMOSI DAN IDENTITAS VISUAL DESA WISATA BALE BUKIT
ZAITUN PROVINSI SUMATERA UTARA ini asli karya saya sebagai salah satu
syarat untuk mendapatkan gelar. kesarjanaan S-1 pada Program Studi Desain
Komunikasi Visual, Institut Seni Indonesia Yogyakarta dan tidak terdapat karya yang
pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan di lingkungan Institut Seni
Indonesia Yogyakarta maupun di perguruan tinggi atau institusi manapun. Kecuali
bagian sumber informasi yang dicantumkan sebagai-acuan mengikuti tata cara dan
etika penulisan dalam laporan-Tugas Akhir ini-dan disebutkan dalam daftar pustaka.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan benar dan penuh tanggung jawab.

Yogyakarta, 15 Oktober 2021

penyataan,

Samuel Videy Sukarno
NIM 1712449024

vii



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI

Yang bertanda tangan di bawah ini, saya mahasiswa Institut Seni Indonesia

Yogyakarta

Nama : Samuel Videy Sukarno
NIM : 1712449024

Fakultas : Seni Rupa

Jurusan : Desain

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Demi pengembangan ilmu pengetahuan-khususnya di bidang DKV, dengan ini
saya memberikan kepada S| Yogyakarta, karya Tugas Akhir penciptaan yang berjudul
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DAN IDENTITAS VISUAL DESA
WISATA BALE BUKIT ZAITUN PROVINSI SUMATERA UTARA. Dengan
demikian penulis memberikan kepada. ISI' Yogyakarta memberikan kepada ISI
Yogyakarta hak untuk menyimpan, mengalihkan dalam bentuk lain, mengelolanya
dalam pangkalan data, mendistribustkan secara terbatas, dan mempublikasikannya di
internet atau media lain untuk kepentingan akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya
sebagai penulis. Dengan demikian pernyataan ini penulis buat dengan sebenar-
benarnya.

Yogyakarta, 15 Oktober 2021

pernyataan,

Samuel Videy Sukarno
NIM 1712449024

viii



ABSTRAK

Wisata alam merupakan tujuan wisata yang sedang marak dan sering
diperbincangkan belakangan ini, karena semakin banyak masyarakat khususnya yang
bertempat tinggal di perkotaan ingin merasakan suasana alam yang menyejukkan dan
damai. Hal ini dilakukan banyak orang untuk relaksasi sejenak dari suasana perkotaan
yang padat kendaraan dan sesak penuh polusi. Dengan begitu Desa Wisata Bale Bukit
Zaitun hadir sebagai jawaban keinginan bagi banyak orang yang ingin merasakan
suasana alam yang masih asri dan terjaga kelestarian lingkungannya. Tidak hanya
memiliki suasana alam namun juga memiliki nilai budaya sejak zaman leluhur hingga
zaman sekarang yang masih dilestarikan dan diterapkan pada kehidupan sehari-hari.
Namun dari banyaknya potensi tersebut desa wisata ini masih memiliki beberapa
kekurangan dari sisi media promosi dan identitas visual yang dibutuhkan guna
menambahkan nilai positif bagi desa wisata ini menjadi lebih matang lagi dalam sisi
pengembangan desa wisata.

Data yang digunakan sebagai dasar rancangan ini dikumpulkan dan dianalisis
menggunakan metode kualitatif-dengan jenis-analisis SWOT (Strength, Weakness,
Opportunity, dan Threat) karena bersifat lebih fleksibel dan eksploratif ketika
digunakan untuk mengumpulkan. data yang dapat membantu perancangan ini lebih
tepat sasaran dan sesuai kebutuhannya:

Tujuan perancangan ini dibuat agar masyarakat lokal sekitar Kepulauan Nias
maupun masyarakat seluruh Indonesia bisa mengetahui bahwa ada desa wisata yang
menarik untuk dikunjungi yang berlokasi di Desa Hilimbdwd, Kabupaten Nias Barat.
Begitu juga manfaat perancangan ini bagi Desa Wisata Bale Bukit Zaitun adalah
terciptanya identitas visual yang dapat dikenal dengan mudah oleh masyarakat dan
diharapkan kedepannya bisa tertanam padabenak masyarakat.

Kesimpulannya perancangan ini dikemas dalam bentuk media promosi dan
beberapa media dalam lingkup identitas visual yang dibangun pada lingkungan desa
wisata demi menunjang kualitas Desa Wisata Bale Bukit Zaitun menjadi lebih baik lagi
dari sisi desain komunikasi visual. Oleh karena itu perancangan ini sangat dibutuhkan
bagi Desa Wisata Bale Bukit Zaitun demi menunjang keberhasilan desa wisata ini.

Kata kunci: Desa wisata, media promosi, identitas visual, branding, wayfinding, Nias
barat, Sumatera.



ABSTRACT

Nature tourism is a tourist destination that is booming and is often discussed
lately, because more and more people, especially those who live in urban areas, want
to feel a soothing and peaceful natural atmosphere. This is done by many people for a
moment of relaxation from the dense urban atmosphere of vehicles and crowded with
pollution. That way Bale Bukit Zaitun Tourism Village is here as an answer to the
wishes of many people who want to experience a natural atmosphere that is still
beautiful and environmental sustainability is maintained. It not only has a natural
atmosphere but also has cultural values from the time of the ancestors to the present
day which are still preserved and applied to everyday life. However, from the many
potentials, this tourist village still has some shortcomings in terms of media promotion
and visual identity needed to add positive value for this tourist village to be more
mature in terms of developing a tourist village.

The data used as the basis for this design was collected and analyzed using a
qualitative method with the type of SWOT analysis (Strength, Weakness, Opportunity,
and Threat) because it is more flexible and exploratory when used to collect data that
can help this design to be more targeted and according to its needs.

The purpose of this/design.is so thatlocal communities around the Nias Islands
as well as people throughout Indonesia-can know that there is an interesting tourist
village to visit which is'located in Hilimbowo Village, West Nias Regency. Likewise,
the benefit of this design for Bale Bukit Zaitun Tourism Village is the creation of a
visual identity that can be easily. recognized by the public and is expected to be
embedded in the minds of the communityin the future.

In conclusion, this-design is packaged in the-form of media promotions and
several media within the seope of visual identity built.in the tourist village environment
in order to support the quality of Bale Bukit Zaitun-Tourism Village to be even better
in terms of visual communication design. Therefore, this design is very much needed
for Bale Bukit Zaitun Tourism Village in order to support the success of this tourist
village.

Keywords: Tourism village, media promotion, visual identity, branding, wayfinding,
West Nias, Sumatra.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Kepulauan Nias merupakan kepulauan yang berada di ujung barat Indonesia dekat
dengan pulau Sumatera. Wisata alam yang sedang menjadi trend pada masa sekarang
adalah agrowisata, outbound, dan sebagainya yang ada sangkut pautnya dengan alam
sekarang menjadi incaran wisatawan lokal maupun mancanegara. Alasan betapa
populernya wisata alam karena banyak orang yang ingin merasakan suasana berada di
alam dan melupakan sejenak kepadatan perkotaan, oleh sebab itu kepulauan Nias
sebagai kepulauan yang memiliki banyak wisata alam yang masih sangat alami sehingga
alam disana begitu menarik wisatawan untuk berkunjung. Latar belakang perancangan
ini didasarkan realita yang-ada bahwa di kabupaten Nias Barat kecamatan Mandrehe
Utara Provinsi Sumatera Utara ada sebuah desa dengan sebutan desa Hilimbdwd, ini
merupakan desa yang saat ini mulai berkembang tetapi kurangnya minat pengunjung.
Awal mula berdirinya desa Hilimbowo ini didirikan oleh Base’o Lahagu alias Ama
Ziriwo, jadi beliau merupakan orang yang berperan penting dalam pembangunan desa
ini. Di daerah timur desa Hilimhowa terdapat objek wisata alam yang diberi nama oleh
Bupati kabupaten Nias Barat dengan nama Desa Wisata Bale Bukit Zaitun. Menurut
Lahagu (2020) seorang tokoh masyarakat dan pengurus Desa Wisata Bale Bukit Zaitun,
penamaan Desa Wisata Bale Bukit Zaitun ini terdiri dari tiga susunan kata, yang pertama
“bale” adalah bahasa Nias yang artinya susunan batu, “bukit” karena letak Desa Wisata
ini pada dataran tinggi, dan “zaitun” adalah buah yang ditulis di dalam Alkitab ajaran
agama Kristen sebagai buah yang sangat bermanfaat dan memiliki akar yang kuat. Jadi
bisa dibilang bukit yang terdiri dari susunan batu yang kokoh dan memilik banyak
manfaat.

Desa Wisata Bale Bukit Zaitun ini merupakan destinasi wisata memiliki keindahan
alam yang alami. Apabila memandang dari ujung lembah Desa Wisata Bale Bukit Zaitun
ini pengunjung bisa langsung merasakan sejuknya udara pegunungan dan sembari
disuguhkan pemandangan pegunungan dan lapisan lembah yang hijau subur menjorok

ke bawah sedalam 70 meter. Lembah subur yang didominasi tanaman pisang dan kelapa
1



dengan sungai Oyo yang terindah dan terpanjang di Kepulauan Nias. Curamnya tebing
berpotensi dijadikan wisata panjat tebing kelas dunia dan bisa juga dijadikan wahana
terpanjang di dunia. Selain itu wisata air juga berpotensi memiliki nilai jual yang sangat
baik dengan menyajikan pengalaman pengunjung untuk menyusuri sungai Oyo dengan
perahu tradisional dengan sebutan Tundraha. Di sini pengunjung bisa memancing ikan
air tawar bernama onogoi dan bisa langsung diolah menjadi masakan yang bisa dinikmati
saat itu juga. Karena lokasinya yang berada di dataran tinggi membuat hasil tani di Desa
Wisata Bale Bukit Zaitun ini sangat subur dan bisa ditanami berbagai macam tanaman.
Potensi menjadi agrowisata di desa wisata ini mulai berkembang karena pemerintah
setempat sudah mulai melakukan penanaman tanaman khas yang dapat memberikan
hasil tani bernilai jual dan berguna mengangkat perekonomian daerah di Desa Wisata
Bale Bukit Zaitun. Untuk hasil pertanian antara lain buah-buahan seperti pisang, durian,
kacang-kacangan, dan sebagainya. Pada desa wisata ini juga terdapat bangunan
bersejarah dari awal mulanya Desa Hilimbéwo terbentuk, dan hingga saat ini bangunan
ini masih dihuni oleh orang keturunan-dari Base'o LLahagu. Rumah adat tersebut selain
untuk tempat tinggal juga dapat digunakan untuk menginap pengunjung yang memiliki
daya tampung 150 orang. Menurut -Lahagu (2020) seorang tokoh masyarakat dan
pengurus Desa Wisata Bale Bukit Zaitun, “tentu dengan pelestarian yang dilakukan oleh
Desa Wisata Bale Bukit Zaitun ini-terhadapbangunan dan kerajinan bersejarah juga bisa
menjadi daya tarik wisatawan tentang peninggalan sejarah Desa Wisata Bale Bukit
Zaitun dari awal berdirinya hingga menjadi seperti sekarang”.

Berdasarkan hasil wawancara dengan Fonali Lahagu selaku sesepuh dan cucu
almarhum Base'o Lahagu yakni hingga saat ini promosi yang dilakukan oleh Desa
Wisata Bale Bukit Zaitun masih sangat minim, hanya sebatas informasi dari mulut ke
mulut dan mengandalkan undangan dari rekan pemilik usaha di desa tersebut. Hal ini
sangat disayangkan dan membutuhkan perhatian yang cukup besar karena cita-cita untuk
menjadikan Desa Hilimbdwd ini untuk menjadi desa wisata yang baik membutuhkan
promosi yang lebih baik pula. Informasi keberadaan desa wisata ini sampai saat ini juga
hanya diketahui oleh masyarakat sekitar kepulauan Nias dan Sumatera. Objek wisata ini
apabila didukung dalam bentuk media promosi dan melengkapi identitas visual bagi
lingkungan objek wisata diharapkan dapat menarik lebih banyak wisatawan umum yang



berkunjung ke objek wisata ini dan diharapkan juga dapat menaikkan mutu dari hasil
produk Desa Wisata Bale Bukit Zaitun.

Adanya pengembangan dalam bentuk perancangan media promosi dan identitas
visual pada desa ini diharapkan menjadi dorongan bagi sumber daya manusia yang ada
untuk lebih tergerak meningkatkan kualitas yang bisa ditawarkan bagi wisatawan yang
berkunjung dan juga pengembangan fasilitas seperti penginapan, kamar mandi, dan
sebagainya bagi yang berkunjung ke Desa Wisata Bale Bukit Zaitun menjadi lebih
nyaman dan bisa berlama-lama untuk menikmati pengalaman berada di desa wisata ini.
Dengan adanya pengembangan seperti ini membuka pengetahuan bagi para investor
untuk pengembangan Desa Wisata Bale Bukit Zaitun ini lebih lanjut, karena ketertarikan
investor untuk melakukan investasi pada suatu hal dilihat dari hal terkecilnya dahulu
seperti sumber daya alam yang terjaga:dan sumber daya manusia yang mengelola suatu
desa wisata. Pemaparan di atas.menjadi topik dasar perancangan media promosi dan
identitas visual Desa Wisata Bale Bukit Zaitun Provinsi Sumatera Utara.

Rumusan Masalah
Bagaimana merancang media promosi dan identitas visual Desa Wisata Bale Bukit
Zaitun agar lebih berkembang dan dikenal luas oleh masyarakat?

Tujuan Perancangan
Tujuan yang ingin dicapai dalam perancangan Media Promosi dan Identitas Visual Desa
Wisata Bale Bukit Zaitun Provinsi Sumatera Utara, yakni:
1. Diharapkan dapat meningkatkan kualitas Desa Wisata Bale Bukit Zaitun menjadi
destinasi wisata terpilih kepulauan Nias.
2. Membuat Desa Wisata Bale Bukit Zaitun mudah dikenal masyarakat umum dan ada
identitas pembeda dari Desa Wisata lainnya di kepulauan Nias.
3. Meningkatkan kualitas sumber daya manusia yang ada karena adanya dorongan
terlebih dahulu dari pengembangan desa dari sisi perancangan media promosi dan

identitas visual bagi desa.



4. Diharapkan para investor untuk bisa lebih menilik lebih lanjut Desa Wisata Bale

Bukit Zaitun ini memiliki kualitas yang sepadan untuk dilakukannya pengembangan

pada Desa Wisata ini.

D. Batasan Lingkup Perancangan

Batasan lingkup perancangan dalam perancangan ini adalah.

1. Lokasi yang diangkat dalam perancangan media promosi dan identitas visual yaitu

Desa Wisata Bale Bukit Zaitun yang terletak di desa Hilimbowo.

Mengenai sumber pendanaan yaitu ada dua pilihan, yang pertama adalah apabila
proposal yang diajukan oleh “POKDARWIS” disetujui oleh pemerintah Kabupaten
Nias Barat maka sumber pendanaan berasal dari pemerintah daerah melalui dinas
pariwisata. Kedua sumber pendanaan bisa datang dari investor yang tertarik untuk
mengembangkan Desa Wisata Bale Bukit Zaitun ini menjadi lebih baik sesuai
dengan hasil gambaran awal melalui perancangan. ini.

Perancangan identitas visual dan-media promosi meliputi logogram dan logotype
berupa signboard letter, tagline, sign system, stationery kit, media promosi,
merchandise, daniklan media digital atau online (Instagram)

Secara demografis. target audience dari perancangan ini meliputi masyarakat

Indonesia rentang usia 18-40 tahun.

E. Manfaat Perancangan

1.

Bagi Mahasiswa

Perancangan ini diharapkan memperluas pengetahuan budaya lokal melalui
perancangan identitas visual Desa Wisata Bale Bukit Zaitun sesuai dengan ilmu
dalam Desain Komunikasi Visual.

Bagi Institut

Memberi kontribusi ilmu yang dapat dipelajari bagi kalangan akademik untuk

pengembangan peracangan di program studi Desain Komunikasi Visual.

3. Bagi Masyarakat



Perancangan ini diharapkan dapat menarik minat masyarakat untuk lebih memajukan
destinasi wisata alam dan turut menjaga kelestarian budaya yang terdapat di
dalamnya. Juga diharapkan dapat menjadi identitas Desa Wisata Bale Bukit Zaitun

yang mudah diingat dan melekat dimasyarakat.

F. Definisi Operasional
1. Media Promosi
Media promosi adalah suatu alat untuk menyampaikan pesan dari komunikator
kepada banyak orang supaya lebih dikenal. Jenis-jenis media dibagi empat yaitu,
media massa, media pribadi, media kelompok, dan media publik. (Cangara, 2009)
2. ldentitas Visual
Identitas visual adalah suatu yang berhubungan dan mewakili citra dari suatu
brand yang digunakan sebagat pembeda-antara produk, brand, atau perusahaan.
(Swasty, 2016)
3. Destination Branding
Destination branding adalah merancang suatu tempat untuk memenuhi
kebutuhan market dan membuat suatu tempat atau situasi menjadi menarik perhatian
di mata calon pengunjungnya. (Yunianto, 2018)
4. Bale Bukit Zaitun
Desa Wisata Bale-Bukit Zaitun initerdiri dari tiga susunan kata, yang pertama
“bale” adalah bahasa Nias yang artinya susunan batu, “bukit” karena letak Desa
Wisata ini pada dataran tinggi, dan “zaitun” adalah buah yang ditulis di dalam Alkitab
ajaran agama Kristen sebagai buah yang sangat bermanfaat dan memiliki akar yang
kuat. Jadi bisa dikatakan bukit yang terdiri dari susunan batu yang kokoh dan memilik
banyak manfaat.
5. Desa Wisata
Menurut Wiendu (1993) Desa wisata merupakan suatu kawasan pedesaan
yang memiliki kekhasan dan daya tarik sebagai tujuan yang dikelola oleh masyarakat
setempat dan diberintegrasi dengan atraksi, akomodasi, dan fasilitas pendukung yang
disajikan dalam suatu struktur tata cara dan tradisi kehidupan masyarakat yang
berlaku.



G. Metode Perancangan
1. Data yang Dibutuhkan
a. Data Primer
Data primer didapat melalui wawancara dengan narasumber tokoh masyarakat
sekaligus pengurus desa Hilimbowd, kepala desa Hilimbowd, dan camat desa
Hilimbowo.
b. Data Sekunder
Data sekunder diperoleh dari kepustakaan yang terkait dengan topik perancangan.
Sumber pustaka tersebut meliputi buku cetak, jurnal, e-book, dan artikel maupun
berita di internet.
2. Metode Pengumpulan Data
Metode yang digunakan untuk perancangan ini adalah metode pendekatan
kualitatif, pemilihan metode pendekatan kualitatif karena bersifat lebih fleksibel dan
eksploratif dan bisa  mengalami. perkembangan selama proses perancangan
berlangsung. (Sidigharim, 2018)
a. Wawancara
Wawancara dilakukan kepada tiga narasumber yaitu, tokoh masyarakat sekaligus
pengurus desa Hilimbowo, kepala desa Hilimbowo, dan camat desa Hilimbowo
untuk mengetahuiinformasi-mengenai desa Hilimbdwo secara lengkap dan sejauh
mana peran serta pemerintah dalam-pengembangan Desa Wisata Bale Bukit
Zaitun. Hasil dari wawancara ini kemudian akan digunakan sebagai dasar
perancangan ini.
b. Dokumentasi
Data yang diperoleh selain berasal dari wawancara, akan memanfaatkan juga data
dari internet, jurnal, buku, dan bahan lain yang relevan dengan topik utama
perancangan ini.
3. Alat Pengumpulan Data
Alat pendukung untuk mengumpulkan data maupun mendokumentasikan data baik
verbal maupun visual yakni:
a. Telepon Genggam
b. Notes/Buku Catatan



H. Metode Analisis Data

Perancangan media promosi dan identitas visual Desa Wisata Bale Bukit Zaitun
termasuk dalam kategori promosi komersial maka metode analisis data yang digunakan
adalah pendekatan unit analisis SWOT. Analisis SWOT merupakan singkatan dari
Strengths (kekuatan), Weakness (kelemahan), Opportunities (peluang), dan Threats
(ancaman). Penggunaan SWOT disini untuk menjabarkan bagaimana kekuatan,
kelemahan, peluang, dan ancaman apa aja yang berhubungan dengan Desa Wisata Bale
Bukit Zaitun.
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