BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Kesimpulan yang dapat ditarik dari penciptaan karya seni fotografi

komersial dengan topik “Visualisasi Product Mix Artbook "Salaka"
melalui Fotografi Komersial” ini adalah bagaimana menyampaikan variasi
custom artbook Salaka melalui media fotografi sebagai usaha dalam
mempromosikan wajah baru dari Salaka. Fotografi sebagai sarana utama
dalam proses visualisasi .ini-berfokus pada penyampaian variasi custom
baru yang akan‘di launching oleh Salaka. Artbook yang menjadi objek
utama pada tugas akhir int sebelumnya belum pernah diproduksi oleh
Salaka, sehingga saat karya foto ini nanti digunakan untuk promosi maka
akan dapat menunjukkan wajah baru dari-Salaka. Dengan menunjukkan
jenis variasi custom-baru kepada masyarakat umum melalui karya foto
tugas akhir ini, maka target pasar dari Salaka akan bertambah, terutama
pada kalangan seniman dan masyarakat umum dengan keinginan custom
yang lebih unik.

Selain itu, hal lain yang dapat disimpulkan sebagai hasil penciptaan
fotografi ini adalah bagaimana memvisualisasikan variasi custom artbook
Salaka dalam bentuk sample artbook melalui fotografi komersial.
Fotografi komersial selalu berwujud minimalis dan berfokus pada hal yang
ingin dijual. Pemotretan dibuat dengan minimalis supaya masyarakat lebih

bisa berfokus pada bentuk dan variasi custom yang ingin ditunjukkan oleh
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Salaka. Latar belakang dibuat bervariasi dengan mengacu pada warna,
ilustrasi, maupun bahan yang dipakai untuk membuat artbook. Sehingga,
walaupun karya foto ini tidak banyak menggunakan properti pendukung,
visual yang disajikan tetap menarik minat masyarakat untuk melihatnya

lebih lama dan membeli.

. Saran
Dalam penciptaan karya fotografi ini, pemotretan di outdoor masih

belum maksimal. Dengan teknik digital imaging foto dapat dibuat seakan-
akan sedang di luar ruangan, namun pemotretan di lokasi outdoor akan
terasa lebih natural. Masih banyak konsep yang dapat dikembangkan
kedepannya dalam. pemotretan ~artbook ‘ini untuk meningkatkan nilai
promosi melalui media fotografi.

Konsep dan teknik yang digunakan untuk memvisualisasikan
artbook pada penciptaan karya ini juga-dapat diterapkan pada produk lain
seperti kosmetik, perhiasan, sepatu, botol minuman dan makanan, serta
dapat dikembangkan lagi dengan menyesuaikan nilai apa yang ingin

disampaikan dari produk tersebut.
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