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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data yang sudah dilakukan, maka penulis dapat 

menyimpulkan praktik dan strategi promosi acara musik “Keroncong Plesiran 

#3 di Panggung Terbuka Nglanggeran DIY adalah sebagai berikut : 

1) Keroncong Plesiran #3 menggunakan strategi promosi acara dengan 

memaksimalkan kinerja media sosial, membuat promosi pra-acara, 

mengemas infografis dalam konten yang informatif dan atraktif, serta 

melakukan strategi kerja sama dengan sponsor dan media partner.  

2) Keroncong Plesiran #3 melakukan penjualan tiket untuk pertama kali 

dengan kapasitas maksimal 2.000 tiket online, dengan target utama 

pengunjung adalah pengunjung dari luar kota Jogja.  

3) Keroncong Plesiran #3 memaksimalkan setiap potensi UMKM yang ada 

di sekitar lokasi pertunjukan, yaitu minuman coklat khas Nglanggeran 

dan homestay. 

 Beberapa poin keberhasilan yang dicapai oleh Keroncong Plesiran #3 

antara lain: 

1. Seluruh tiket presale online dan on the spot habis terjual. 

2. Musisi atau vokal artis nasional dapat bergabung untuk berkolaborasi di 

Keroncong Plesiran #3. 

3. Ekonomi kreatif turut berjalan. 

4. Penonton yang datang mayoritas berasal dari luar kota. 

5. Keroncong Plesiran masuk dalam jajaran festival besar di Jogja seperti 

Prambanan Jazz, Kustomfest, Mocosik, dan lain-lain.  

Strategi promosi yang dilakukan pada Keroncong Plesiran #3 sudah efektif 

dilakukan. Hal ini dibuktikan dari penjualan tiket yang habis terjual sebelum 

hari-H acara, hingga dilakukan penambahan tiket on the spot. Para penggemar 

Keroncong Plesiran mendapatkan kemudahan akses untuk berinteraksi antara 

Keroncong Plesiran dengan para penggemar, maupun antar penggemar melalui 
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akun-akun media sosial Keroncong Plesiran. Peningkatan kualitas Keroncong 

Plesiran dibuktikan juga dari masuknya penawaran kerja sama dari berbagai 

pihak untuk mendukung acara Keroncong Plesiran selanjutnya. 

 

B. Saran 

1. Bagi Keroncong Plesiran 

a. Bagi Keroncong Plesiran agar dapat mempertahankan eksistensinya 

sebagai acara musik keroncong yang erat dengan generasi muda, 

namun tetap melestarikan unsur budaya.  

b. Mengembangkan lagi strategi promosi dan kerja sama dengan pihak 

sponsor, pengisi acara, dan tim kerja agar tetap solid dan terus 

melahirkan inovasi baru dalam pertunjukan musik keroncong. 

c. Keroncong Plesiran agar dapat memperbaiki sistem penyimpanan 

arsip dokumen fisik maupun non fisik, sehingga memudahkan 

pencarian ketika dibutuhkan suatu saat.  

2. Saran untuk peneliti selanjutnya 

Peneliti hanya sebatas mengidentifikasi dan memaparkan hasil 

strategi promosi yang telah dilakukan oleh Keroncong Plesiran. Saran 

bagi peneliti selanjutnya agar dapat meninjau aspek lain dalam 

pengelolaan acara musik Keroncong Plesiran. Demikian diharapkan 

dengan hadirnya peneliti-peneliti selanjutnya dapat melahirkan 

inspirasi, evaluasi, serta saran bagi komunitas, instansi, maupun 

lembaga terkait. 
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