BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. KESIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, maka kesimpulan dalam penelitian

ini sebagai berikut:

1. Jumputan di Kampung Wisata Tahunan mengalami berbagai perubahan serta
perkembangan dinamika di dalamnya antara lain seperti:

« Jumlah UMKM~(sebagaiSentra jumputan satu-satunya di Kkota
Yogyakarta) ‘masih sangat statis dari tahun 2011-2022, yakni 5 UMKM
(UMKM mandiri-dan UMKM kelompok)

+ Terjadinya perubahan '/ perkembangan tren pada desain (motif & warna)
dulu dan sekarang

* Mulai menjadi tren fesyen yang berdaya jual di masa sekarang

» Terjadinya perubahan / perkembangan pada proses pemasaran dulu dan

sekarang.

2. Rantai nilai ekraf pada subsektor kriya jumputan UMKM Sanggar Jumputan
Maharani menjadi pertimbangan penting untuk diperhatikan, sebab hal
tersebut akan memberi nilai tambah pada produk Sanggar Jumputan Maharani
itu sendiri. Rantai nilai tersebut antara lain: kreasi, produksi, konsumsi,

distribusi dan konservasi.
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B. SARAN

1. Penelitian ini hanya berfokus pada strategi pengembangan industri kreatif
jumputan di kampung wisata Tahunan Yogyakarta, khususnya UMKM
Sanggar Jumputan Maharani. Oleh sebab itu dirasa dapat membuka peluang
bagi peneliti lain untuk mengangkat topik serupa karena masih banyak
kekurangan dan keterbatasan dalam penelitian ini.

2. Penelitian ini masih dalam=skala=-kecil di kampung wisata Tahunan
Yogyakarta, sehingga disarankan kepada peneliti berikutnya dapat meneliti

kain jJumputan yang ada di daerah lain.
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