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BAB VII.  
KESIMPULAN 

 

Penelitian ini dilaksanakan bersamaan dengan situasi wabah/pandemic covid 19, sehingga 

sedikit menghambat untuk mendapatkan data dalam wawancara untuk menggali dan 

mendapatkan data. Kendala teknis ini berkaitan dengan pelaksanaan penelitian di lapangan 

dan  dengan range waktu masa pelaksanaan penelitian yang relatif pendek (waktu efektif 

hanya dua setengah  bulan/ pertengahan bulan Juni sd September 2020). Namun demikian 

untuk kesimpulan dari hasil capaian penelitian, menunjukkan bahwa tidak ada perbedaan 

skor antara responden, sehingga dapat disimpulkan bahwa seluruh responden menunjukkan 

korelasi positif antara keputusan pembelian dan desain kemasan pada botol air mineral. 

Sementara Le Minerale menduduki peringkat pertama dengan pemilih sebanyak 13 

responden diikuti oleh Crystaline dan Aqua yang sama-sama dipilih oleh 5 responden. 

Seluruh kemasan air mineral ini memiliki bentuk yang tidak biasanya pada botol kemasan 

lain, sehingga hal ini memberikan point of interest pada rak minuman mineral maupun 

etalase sehingga calon konsumen tertarik untuk melihat dan membelinya. 
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