BAB V.

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Berdasarkan analisis yang telah dikemukakan pada Bab IV, maka dapat
disimpulkan bahwa metode dengan menggunakan 2 (dua) tahap, yaitu semiotika
structural dan postruktural efektif untuk memahami makna Iklan Layanan
Masyarakat (ILM) yang diproduksi oleh DINI Advertising dan dimuat di Jawa
Pos — Radar Jogja tahun 2004-2007. Semiotika struktural mengacu pada

~ terminology Peirce dengan mengidentifikasi adanya kategori tanda dalam iklan
berdasarkan ikon, indeks, dan simbol. Tahap kedua dilanjutkan dengan semiotika
postruktural mengacu pada terminologi Roland Barthes melalui kode-kode, yaitu
Kode Proairetik (Narasi), Kode Hermeneutik (Teka-Teki), Kode Semantik
(Konotasi), Kode Kultural (Budaya), dan Kode Simbolis. ILM, sebagai salah satu
karya seni dan sarana komunikasi visual yang digunakan untuk menyampaikan
informasi mengenai keadaan sosial yang tengah berlangsung, mempersuasi, atau
mendidik khalayak untuk bersama-sama mencari solusi guna memperbaikinya.
Melalui identifikasi adanya kategori tanda, menggunakan terminologi Charles
Sanders Peirce yaitu ikon, indeks, dan simbol maka diperoleh uraian unsur-unsur
yaﬁg menjadi bagian dari Iklan Layanan Masyarakat yang diproduksi oleh DINI
Advertising ini. Unsur-unsur yang diperoleh ini memudahkan pemahaman mulai
dari konteks, kronolbgi, simbolisasi dan sasaran kritik yang merepresentasikan

kondisi aktual pada saat iklan tersebut dibuat.
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Secara keseluruhan, dapat disimpulkan bahwa dengan menggunakan
metode analisis semiotika struktural kemudian dilanjutkan dengan semiotika
postruktural, lebih mempermudah pemahaman mengenai isi pesan dari ILM
tersebut, karena lebih sistematis dan terstruktur, terurai satu per satu berdasarkan
identifikasi kategori tanda-tanda, konotasi-konotasi yang diperoleh, serta relasi

antar tanda yang tercipta sebagai kronologi ke arak konteks dan makna.

5.2. Saran

Iklan Layanan Masyarakat merupakan salah satu media pendukung
pemerintah untuk menggambarkan kondisi sosial yang sedang berlangsung,
menghimbau kepada masyarakat, serta mendidik untuk menjadi lebih baik.
Analisis semiotik dengan mengambil sampel ILM yang diproduksi oleh DINI
Advertising dan dimuat di Jawa Pos — Radar Jogja tahun 2004-2007 ini hanyalah
mengungkap sebagian kecil dari makna sebenarnya yang sangat luas. Untuk itu,
alangkah baiknya apabila pada kesempatan lain juga dilakukan analisis semiotik
yang lebih luas dan signifikan dengan deskomvis, sehingga akan lebih banyak
bahasan untuk menambah wawasan bersama.

Selain itu, dalam kaitannya dengan pembahasan mengenai semiotika
dalam bidang desain komunikasi visual yang dirasa belum cukup memadai,
hendaknya secara akademis mendapat porsi yang cukup besar, kalau bisa
dijadikan sebagai Mata Kuliah Pilihan, mengingat begitu banyak karya ilmiah
yang menggunakan semiotika sebagai metode analisisnya, namun pada kegiatan
akademisnya sendiri, semiotika tidak didapat dan tidak bida dipelajari dengan

maksimal. Dengan kata lain, pemahaman mengenai semiotika didapat melalui
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proses belajar secara otodidak. Sehingga, dengan adanya mata kuliah tersendiri
mengenai semiotika, setidaknya menjadi tambahan bekal ketika selesai menjalani

proses belajar di Jurusan Desain Komunikasi Visual Institut Seni Indonesia (ISI)

Yogyakarta ini.
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