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ABSTRAKSI

Indonesia merupakan bagian dari sejarah Piala Dunia, dengan nama
Hindia-Belanda di tahun 1938, Indonesia tercatat sebagai negara Asia pertama
yang masuk ke putaran final Piala Dunia. Dengan berbekal semangat tersebut
maka secara resmi Persatuan Sepak Bola Seluruh Indonesia (PSSI) mengajukan
proposal kepada FIFA untuk menjadi tuan rumah Piala Dunia 2022 pada Senin
(26/1) atau sehari sebelum batas waktu penutupan pendaftaran. Indonesia
menantang Australia, trio Belgia-Belanda-Luxemburg, Kanada, China, Meksiko,
Amerika Serikat, Jepang, Korea Selatan, Qatar, Inggris, Spanyol-Portugal dan
Rusia. Memang terkesan nekad dan bagaikan mimpi di siang bolong, namun ke
semanggat PSSI untuk menjadikan Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia
memang tidak bisa dibendung lagi.

Namun sesiap dan sehebat apapun persiapan Indonesia untuk menjadi tuan
rumah piala dunia adalah mustahil terwujud tanpa adanya dukungan penuh dari
seluruh elemen bangsa Indonesia. Dukungan tersebut dapat di peroleh dengan
adanya promosi yang tepat dan efektif dan menyeluruh, namun sejauh ini promosi

- mengenai rencana tersebut yang mampu “menyentuh” masyarakat indonesia
' secara tepat, hingga pada akhirnya masyarakat indonesia justru menjadi acuh tak
acuh, pesimis dan apatis.

Oleh karena itu, suatu bentuk kampanye sosial kepada masyarakat
mengenai rencana Indonesia menuju tuan rumah piala dunia tahun 2022 amatlah

dibutuhkan, mengingat wilayah indonesia yang sangat luas membentang maka
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UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



upaya untuk mengkampanyekan Indonesia menjadi tuan rumah piala dunia
haruslah menyeluruh di gelar di kota-kota besar di Indonesia secara bertahap. Hal
ini dimaksudkan agar pelaksanaan kampanye dapat terkontrol dan terorganisir'
dengan baik. Untuk memulai kampanye Piala Dunia dari kota ke kota tersebut
sangat diperlukan pemilihan kota yang tepat dan representatif agar dampak yang
muncul dari kampanye yang dilakukan bisa langsung terasa.

Dalam perancangan ini Yogyakarta dengan segala keunikannya khususnya
Malioboro di pilih sebagai kota sekaligus tempat yang representatif untuk di
jadikan pilot project kampanye Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia 2022,
Malioboro dipilih sebagai tempat yang strategis untuk menyampaikan pesan
rencana  PSSI untuk menyelenggarakan piala  dunia tahun 2022 dengan
memanfaatkan lingkungannya atau disebut Juga ambient media. Dengan adanya
upaya penyampaian pesan tersebut diharapkan masyarakat Khususnya target
audience menjadi tahu dan mendukung rencana Indonesia menjadi tuan rumah

pala dunia tahun 2022,

Kata Kunci :

Iklan Layanan Masyarakat, Ambient Media, Piala dunia Indonesia 2022,

X
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

‘Piala Dunia Sepak bola atau sering disingkat sebagai Piala Dunia saja
(nama resmi: Piala Dunia FIFA) adalah kompetisi terpenting dalam dunia sepak
bola interqasional. Diselenggarakan oleh Fédération Internationale de Football
Association (Fédération Internationale de Football Association), pengatur cabang
olahraga ini, turnamen babak final Piala Dunia adalah ajang olahraga yang paling

banyak ditonton di dunia, melebihi bahkan Olimpiade.

Gb.1: Italia menerima piala sebagai pemenang pada saat piala dunia FIFA 2006 di Jerman
(Sumber: www.panoramio.com, dikunjungi 5 Agustus 2009)
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Piala Dunia bukanlah kejuaraan sepak bola internasional pertama. Sepak

'. . bola amatir menjadi bagian dari program Olimpiade untuk pertama kalinya pada
tahun 1908. Pada tahun 1909 di Torino diselenggarakan sebuah turnamen sepak
bolla yang bernama Piala Sir Thomas Lipton. Italia, Jerman, dan Swiss
mengiﬁmkan klub mereka yang paling prestisius ke turnamen tersebut namun
Persatuan Sepak bola Inggris (FA) menolak tawaran untuk ikut serta dalam

kejuaraan itu.

Ide melahirkan kejuaraan sepak bola dunia tercetus pada 1904 di Paris saat
Konggres I Fédération Internationale de Football Association. Pada 1928, hasil
usaha FIFA dan presiden persatuan sepak bola Perancis (FFFA), Jules Rimet dan
rekannya Henri Delaunay, peserta kongres di Amsterdam memutuskan untuk
melaksanakan ide tersebut. Setahun kemudian, FIFA secara resmi mempersiapkan
sebuah kejuaraan bernama World Cup yang akan berlangsung setiap empat tahun.
Pada kongres FIFA 17-18 Mei 1929 di Barcelona, Spanyol, Uruguay
mendapatkan dukungan dari 23 peserta kongres menjadi tuan rumah Piala Dunia
pertama menyingkirkan ambisi Hungaria, Ttalia, Belanda, Spanyol, dan Swedia.
Piala kejuaraan ini dikenal dengan Piala Jules Rimet. Piala tersebut dibuat oleh
perupa Perancis, Abel La Fleur, berbentuk oktagonal berlambangkan bumi
dipegang oleh Dewa Kemenangan yang bernama Nike (dewa Yunani purba). Piala

ini dibuat dari emas, mempunyai berat 3.8 kg dan tinggi 35 cm.

Pada 1970 di Meksiko, FIFA telah memutuskan Brasil menyimpan Piala
Jules Rimet karena menjadi negara pertama yang juara sebanyak 3 kali, 1958,
1962 dan 1970. Tahun tahun berikutnya badan induk FIFA kemudian membuat

piala dunia baru dengan menggunakan emas 18 karat, 36 cm tinggi dan
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mempunyai berat 4.97 kg dan dirancang oleh perupa terkenal Italia, Silvio
Gazzaniaga yang digunakan sehingga sekarang dan sebagai pengganti piala Jules

Rimet yang telah di simpan Brasil.

Indonesia merupakan bagian dari sejarah Piala Dunia, dengan nama
Hindia-Belanda di tahun 1938, Indonesia tercatat sebagai negara Asia pertama
yang masuk ke putaran final Piala Dunia. Dengan berbekal semangat tersebut
maka secara resmi Persatuan Sepak Bola Seluruh Indonesia (PSSI) mengajukan
proposal kepada FIFA untuk menjadi tuan rumah Piala Dunia 2022 pada Senin
(26/1) atau sehari sebelum batas waktu penutupan pendaftaran. Indonesia
menantang Australia, trio Belgia-Belanda-Luxemburg, Kanada, China, Meksiko,
Amerika Serikat, Jepang, Korea Selatan, Qatar, Inggris, Spanyol-Portugal dan

Rusia.

Memang terkesan nekad dan bagaikan mimpi di siang bolong, namun ke
semanggat PSSI untuk menjadikan Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia

memang tak bias dibendung lagi. Kenekatan tersebut cukup beralasan karena -

* Indonesia sekurangnya telah memiliki 3 stadion utama yang telah ada dan
memenuhi ketentuan FIFA yaitu Stadion Utama Gelora Bung Karno
(SUGBK) Senayan Jakarta, Stadion Jaka Baring Palembang, dan Stadion
Palaran Samarinda, masing masing stadion tersebut memiliki kapasitas
sebanyak 80.000 tempat duduk.

* PSSI segera mempersiap kan stadion lainnya sebagai pendukung ketiga
stadion diatas, stadion tersebut adalah Stadion Riau Pekanbaru, Gede
Bage Bandung, Stadion BMW Jakarta, Stadion Si Jalak Harupat Bandung,
Stadion Bogor, Stadion Maguwoharjo, Sleman Yogya dan Stadion
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Manahan Solo, Stadion Bung Tomo Surabaya, Stadion Makassar, Stadion
Medan, Stadion Tangerang, Stadion PON 2012 Riau Pekanbaru, Stadion
Petjiwa, Tenggarong Kaltim dan Stadion Gianyar Bali.

* 80% warga negara Indonesia adalah penikmat sepak bola.

o : Ekonomi Indonesia labih baik dari beberapa negara penyelemggara Piala

| Dunia seperti Meksiko dan Afrika selatan.

* 12 tahun lagi dari sekarang adalah selang waktu yang cukup untuk
mgmpersiapkan segala kekurangan untuk menjadi tuan rumah piala dunia
baik infrastuktur dan Sumber Daya Manusia dan ekonomi.

* Pemilihan menjadi tuan rumah piala dunia tahun 2022 adalah moment
yang tepat untuk menjadi calon tuan rumah piala dunia, karena diprediksi
pada tahun tersebut Indonesia merupakan satu-satunya negara yang lolos
dari segala ketentuan-ketentuan FIFA, ini merupakan peraturan dari FIFA
bahwa setiap benua yang pernah menjadi tuan rumah piala dunia akan
diperbolehkan untuk mengikuti bursa pencalonan setelah 4 periode
berikutnya, benua asia diwakili korea jepang tahun 2002, benua eropa
tahun 2006 sudah diwakili jerman, benua afrika diwakili oleh afrika
selatan 2010, benua amerika diprediksi akan menjadi tuan rumah pada
tahun 2018.

* Indonesia juga mempunyai iklim tropis yang membuat kekayaan hayati
dan ke aneragaman kultur budaya Indonesia yang tidak dimiliki negara

lain dan selalu menjadi pesona Indonesia dihadapan negara manca,

Dari beberapa fakta tersebut diatas sangat bisa di pastikan Indonesia siap
dan mampu menjadi tuan rumah piala dunia tahun 2022. Namun sesiap dan

sehebat apapun persiapan Indonesia untuk menjadi tuan rumah piala dunia adalah
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mustahil terwujud tanpa adanya dukungan penuh dari seluruh elemen bangsa
 Indonesia. Dukungan tersebut dapat di peroleh dengan adanya promosi yang tepat
dan efektif dan menyeluruh, namun sejauh ini promosi mengenai rencana tersebut

EH

yang mampu “menyent masyarakat indonesia secara tepat, hingga pada

akhirnya masyarakat indonesia justru menjadi acuh tak acuh, pesimis dan apatis

Oleh karena itu, suatu bentuk kampanye sosial kepada masyarakat
mengenai rencana Indonesia menuju tuan rumah piala dunia tahun 2022 amatlah
dibutuhkan, mengingat wilayah indonesia yang sangat luas membentang dari
sabang sampai merauke, maka upaya untuk mengkampanyekan upaya Indonesia
menjadi tuan rumah piala dunia haruslah menyeluruh tidak hanya berpusat di ibu
kota jakarta saja. Kampanye yang akan dilakukan diharuskan di gelar di seluruh
kota kota besar di indonesia. Sangat dimungkinkan apabila kampanye tersebut
nantinya akan di laksanakan secara bertahap kota demi kota, ini dimaksudkan agar
pelaksanaan kampanye dapat terkontrol satu persatu dan terorganisir dengan baik,
untuk memulai kampanye piala dunia dari kota ke kota tersebut sangat diperlukan
pemilihan kota yang tepat, agar dampak yang muncul dari kampanye yang

dilakukan bisa langsung terasa.

Dalam perancangan ini Yogyakarta di pilih sebagai kota yang representatif
untuk di jadikan kota pertama atau pilot project kampanye Indonesia mejadi tuan

rumah piala dunia 2022, jogjakarta dipilih karena :

* Yogyakarta merupakan miniatur Indonesia, karena penduduk kota

Yogyakarta berasal dari berbagai daerah di wilayah Indonesia.
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* Yogyakarta merupakan kota unggulan kunjungan wisata nomor 2 setelah
Bali yang setiap liburan sekolah selalu di padati wisatawan baik domestik
maupun manca.

* Yogyakarta adalah kota pelajar karena hampir seluruh daerah di
Indonesia setiap tahun mengirimkan putra putri terbaiknya intuk menuntut
ilmu di Yogyakarta..

* Yogyakarta adalah kota budaya, dimana masih terjaganya iklim berbudaya
ya;ig adiluhung di masyarakat dari dahulu hingga sekarang.

* Yogyakarta adalah kota istimewa yang di perintah oleh gubernur yang
merupakan raja keraton kasultanan Yogyakarta

* Yogyakarta adalah kota harmonis dan unik, dimana hampir setiap orang
yang tinggal di Yogyakarta menggunakan bahasa jawa sebagai alat untuk
berkomunikasi, hal tersebut juga berlaku bagi pendatang karena mau tidak
mau akan belajar bahasa jawa dengan sendirinya hal ini disebabkabn
bahasa jawa adalah bahasa mayoritas yang digunakan masyarakat

Yogyakarta

Yogyakarta dengan segala keunikannya adalah sebuah magnet wisatawan
untuk bertamasya baik wisata kuliner, wisata budaya bahkan wisata belanja. Bagi
wisatawan yang menikmati ke indahan Yogyakarta terlebih kota Yogyakarta,
tidak akan lengkap rasanya apabila tidak bertamasya belanja di Malioboro, mulai
dari asesoris imitasi hingga batik asli tersedia di di sepanjang Malioboro. Terlebih
pada masa liburan sekolah dan liburan musim panas bagi wisatawan manca,
Malioboro seakan penuh sesak oleh wisatawan yang berbelanja. Ini merupakan
kelebihan malioboro sebagai magnet wisatawan sekaligus masterpiece obyek

wisata unggulan kota Yogyakarta. Oleh karena itu Malioboro sangatlah cocok

6

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



dipilih sebagai tempat yang strategis untuk menyampaikan pesan dengan
. memanfaatkan lingkungan nya atau disebut juga ambient media untuk di sisipi
dengan pesan rencana PSSI untuk menyelenggarakan piala dunia tahun 2022, dan
akﬁﬁtas menyampaikan pesan. pelaksanaan kampanye sosialisai piala dunia

indonesia tahun 2022.

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan pemaparan latar belakang diatas maka rumusan masalah dari

perancangan ini adalah :

Bagaimana merencanakan dan merancang iklan layanan masyarakat
mengenai rencana biding (pengajuan diri) Indonesia sebagai tuan rumah piala
dunia tahun 2022? Cara merencanakan dan merancang iklan layanan masyarakat
biding (pengajuan diri) Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia tahun 2022 ini
akan menggunakan unconventional media berikut media pendukungnya dengan

menggunakan media lini bawah.

C. Tujuan Perancangan
Tujuan dari perancangan ini adalah merencanakan dan merancang iklan
layanan masyarakat mengenai rencana biding (pengajuan diri) Indonesia sebagai
tuan rumah piala dunia tahun 2022 dengan menggunakan unconventional media

berikut media pendukungnya dengan menggunakan media lini bawah.
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D. Manfaat Perancangan
1. Manfaat bagi Masyarakat:
- Secara Khusus (target sasaran):
e Menjadi semacam pengingat (reminder) bahwa Indonesia akan menjadi
. tuan rumah Piala Dunia 2022,
. Meningkatkan kepedulian target sasaran untuk mendukung upaya
indonesia menjadi tuan rumah piala dunia 2022
. Mémbangkitkan rasa nasionalisme, optimis, kepercayaandiri bangsa dan
kebanggaan yang tinggi terhadap indonesia dalam menyongsong

Indonesia sebagai tuan rumah Piala Dunia 2022,

2. Manfaat bagi Lembaga Pendidikan Desain:

Perancangan ini dapat menjadi sumbangsih pembahasan dan bentuk
karya yang bisa digunakan sebagai bahan kajian dalam penelitian ilmu yang
bertitik tolak tidak jauh dari bidang kepedulian sosial dan hubungannya
dengan Ilmu Desain Komunikasi Visual. Selain itu, perancangan ini
diharapkan dapat menambah wawasan dan pengetahuan mengenai efektifitas
bentuk strategi promosi yang menggunakan konsep rhru the line dengan
bentuk media unconventional media atau ambient media serta pengaruhnya
terhadap tingkah laku konsumen sesuai dengan bidang desain komunikasi
visual. Konsep thru the line dengan bentuk media unconventional media atau
ambient media ini harus menjadi bahan acuan penting dalam pembuatan suatu
bentuk komunikasi iklan bagi lembaga pendidikan desain baik dosen pengajar

terlebih mahasiswa yang sedang menempuh mata kuliah DKV 3, 4 dan 5.
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E. Batasan Lingkup Perancangan
1. Batasan dari perancangan iklan layanan masyarakat “dukungan biding
(pengajuan diri) Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia tahun 2022” ini
ladalah meliputi beberapa bentuk unconventional media yang bisa diterapkan
di:II(awasan Malioboro di kota Yogyakarta selama 1 bulan pada tahun 2010,

‘- Pemilihan Kawasan Malioboro sebagai tempat pelaksanaan kampanye
karena para pengunjung Kawasan Malioboro merupakan target sasaran yang
berpot;hsi besar untuk menyampaikan pesan dari kampanye ini, dimana para
pengunjuﬁg Kawasan Malioboro tidak hanya dari wisatawan domestik ataupun
warga kota Yogyakarta sendiri namun wisatawan manca Negara pun Jjuga
tidak sedikit yang mengunjungi kawasan malioboro baik sekedar untuk
betjalan jalan, nongkrong ataupun sekedar jalan jalan santai menikmati
suasana,

Oleh karena itu, mereka sangat ideal untuk diberikan informasi yang
edukatif dan profokatif mengenai rencana indonesia menjadi tuan rumah piala
dunia 2022, yang pada akhirnya mengajak farger audience untuk melakukan

tindakan dan aksi-aksi positif yang mendukung terlaksananya event tersebut.

2. Batasan untuk media pendukung lainnya adalah pada keterkaitan pesan dalam
iklan layanan masyarakat dengan bentuk media, warna, dan ukuran, serta
unsur kebaruan ide atau gagasan yang sesuai dengan target sasaran sehingga
dapat mendukung konsep dan misi iklan layanan masyarakat “dukungan

biding (pengajuan diri) Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia tahun 2022,
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F. Metode Perancangan
1. Perancangan Iklan Layanan Masyarakat

~a) Subjek & objek Perancaligan
| Subjek dari perancangan ini adalah Iklan Layanan Masyarakat

' Mendukung Biding Indonesia Sebagai Tuan Rumah Piala Dunia Tahun
:2022 dengan menggunakan Unconventional Media yang akan diterapkan
di Kawasan Malioboro Kota Yogyakarta Bulan Juni-Juli 2010, ini
befdasar pada upaya PSSI utuk ikut berpartisipasi di ajang bursa calon tuan
rumah piala dunia tahun 2022 yang telah di luncurkan beberapa bulan yang
lalu.

Akan tetapi informasi tersebut masih sebatas mengambang di
permukaan saja tanpa diikuti aksi pemberian informasi yang jelas dari
PSSI yang mampu menggerakkan rasa untuk mendukung dari masyarakat
indonesia secara tepat. maka tak urung PSSI pun mulai mengunduh
berbagai opini baik yang pro ataupun kontra yang berkembang di
masyarakat.

Oleh karena itu, suatu bentuk kampanye sosial kepada masyarakat
mengenai rencana Indonesia menuju tuan rumah piala dunia tahun 2022
amatlah dibutuhkan, Salah satunya dengan menciptakan strategi
komunikasi yang memanfaatkan media-media yang terdapat di Kawasan
Malioboro atau dapat disebut juga ambient media. Mengapa di Kawasan
Malioboro? Karena Kawasan Malioboro merupakan salah satu tempat
yang strategis dan tempat berinteraksi andalan murah meriah bagi
masyarakat yang menjadi target sasaran kampanye ini.

Dalam pelaksanaannya nanti Iklan Layanan Masyarakat ini akan
menjadi salah satu kampanye yang tidak hanya sekedar memberi informasi
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namun juga mengajak masyarakat untuk melakukan tindakan untuk
mendukung indonesia sebagai tuan rumah piala dunia 2022,
Objek dari perancangan ini adalah warga negara Indonesia yang
berada di kota Yogyakarta. Dengan usia antara 17-35 tahun, sering
'Lmengunjungi Kawasan Malioboro kota Yogyakarta yang merupakan
‘wahana berinteraksi murah meriah dan bebas, baik untuk sekedar
mgnikmati suasana, melepas kepenanatan bersama keluarga atupun teman.
set;;igian besar target yang di bidik bertempat tinggal di pusat Kota
Yogyékarta, dan sebagian lainnya tersebar di beberapa Kabupaten di
Provinsi DI Yogyakarta, dengan tingkat pendidikan minimal sedang
menempuh SMU atau sederajat hingga sudah menyelesaikan pendidikan
minimal D3.serta memiliki status sosial menengah dan menengah ke atas
(B&A) dan dengan mobilitas harian yang tinggi (memiliki kendaraan

pribadi baik roda dua (sepeda motor) maupun roda empat (mobil).

b) Metode pengumpulan data
(1) Data Primer
(a) Sumber literatur dan sumber online

Data mengenai pengajuan diri (biding) Indonesia sebagai
tuan rumah piala dunia 2022 berupa teks yang diperoleh dari
berbagai sumber pustaka dan studi literatur, baik referensi buku-
buku maupun referensi dari situs-situs jejaring sosial online seperti
wikipedia.com, ongisnade.com, liputanbola.com, berbagai forum
online dan lain lain. Data yang dibutuhkan adalah data berupa

teks/redaksional dan contoh-contoh gambar yang mendukung dan
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berhubungan dengan perancangan iklan layanan mayarakat ”

Pengajuan Diri (biding) Indonesia Sebagai Tuan Rumah Piala

Dunia 2022” seperti :

i)  Apa, mengapa dan bagaimana biding (pengajuan diri)
Indonesia sebagai tuan rumah piala dunia tahun 2022,

ii)  Artikel-artikel mengenai penyelenggaraan piala dunia tahun

;\‘(b) Sumber langsung (studi lapangan)
Data yang dibutuhkan antara lain:
i) Penjelasan dan detail eksterior, interior dan elemen-elemen
yang terdapat pada Kawasan Malioboro.
ii) Sifat dan kebiasaan target konsumen ketika berada di Kawasan

Malioboro

(2) Data Sekunder

Data sekunder yang digunakan berupa contoh-contoh
kampanye Piala Dunia yang pernah ada serta referensi mengenai
ambient media dari sumber online serta sumber-sumber pustaka seperti
adsoftheworld.com, Admap, adofdamonth.com, ihaveanidea.org dan
lain-lain.

Dari seluruh data yang telah di kumpulkan diatas akan di
gunakan sebagai acuan dalam perencanaan dan perancangan iklan

layanan masayarakat.
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¢) Metode analisis data

SW+1H (What, Where, When, Who, Why dan How) adalah metode

yang akan digunakan untuk menganalisis data, penulis akan menggunakan
Metode ini digunakan untuk menganalisis mengapa icawasan malioboro

: dipilih sebagai lokasi untuk menempatkan penyampaian pesan dan
mengapa pesan ini dipilih untuk dikomunikasikan kepada target sasaran.
Dz_m' data-data yang dihasilkan, akan di olah untuk mendapatkan media
ya;ig tepat, untuk diaplikasikan menggunakan metode Point of Contact'
dan lThrough the Line’. Metode Point of Contact adalah suatu metode
dalam mengkomunikasikan pesan dalam iklan yang pada intinya berusaha
memahami target sasaran lebih dekat, mengetahui isi pikiran dan perasaan
mereka, kegiatan dan kebiasaannya, cita-cita dan impiannya, serta
berbicara dengan bahasa mereka. Dengan metode ini, nantinya akan
didapatkan poin-poin yang paling séring bersinggungan dengan target
sasaran, poin-poin tersebut kemudian akan diolah dengan konsep metode
Through the Line yang merupakan metode yang meleburkan pembedaan
dan penajaman antara Above the Line dan Below the Line sehingga
menghasilkan media-media yang dapat disisipi pesan-pesan kampanye
dari iklan layanan masyarakat “pengajuan diri (biding) Indonesia sebagai
tuan rumah piala dunia 2022”. Media yang dihasilkan dari analisis ini

disebut juga sebagai unconventional media atau ambient media.

! Kasilo, Djito, Komunikasi Cinta, Menembus G-Spot Konsumen Indonesia, [Jakarta,
Kepustakaan Populer Gramedia, 2008], hal. 65.
2 Ibid., hal.85.
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2. Perancangan Media Pendukung
a) Metode pengumpulan data
(1) Data Primer
(a) Studi lapangan.
Untuk memperoleh data dalam perancangan media pendukung
\ _ ini metode studi lapangan akan digunakan karena perlu dilakukan
| _beberapa observasi melalui studi kasus. Diharapkan data-data dan
qkasus—kasus yang relevan dengan perancangan dapat diperoleh melalui
ﬁetode tersebut.

Adapun data primer yang dibutuhkan untuk merancang media
pendukung adalah perilaku serta kebiasaan target sasaran dari iklan
layanan  masyarakat ini, seperti benda apa saja yang sering dipakai
dalam aktivitas sehari-hari, yang bisa disisipi pesan yang sesuai dengan

misi iklan layanan masayarakat ini.

(b)Sumber Online
misalnya melalui situs-situs jejaring sosial online seperti
wikipedia.com, detik.com, okezone, kompas.com, ongisnade.com,

liputanbola.com, berbagai forum online.

b) Metode analisis data
Metode Point of Contact digunakan dalam perancangan media
pendukung ini, hal ini sama halnya seperti pada perancangan iklan layanan
masyarakat metode ini diaplikasikan agar media pendukung yang

dihasilkan dapat menjangkau target sasaran secara lebih akurat.
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G. SISTEMATIKA PERANCANGAN
BAB I PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah
~ B. Rumusan Masalah
C. Tujuan Perancangan
D Manfaat Perancangan
E. lBatasan Lingkup Perancangan
F. i/letode Perancangan
1. ferancangan Iklan Layanan Masyarakat
a) Subyek & Obyek Perancangan
b) Metode pengumpulan data
¢) Metode analisis data
2. Perancangan Media Pendukung
a) Metode pengumpulan data
b) Metode analisis data
G. Sistematika Perancangan

H. Skematika perancangan

BAB II IDENTIFIKASI DAN ANALISIS
A. IDENTIFIKASI
1. Iklan
a) Jenis-jenis Iklan
b) Jenis-jenis media dalam iklan
1) Konsep Strategi Iklan Tradisional

1. Above the Line
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2. Below the Line
2) Konsep Strategi Iklan Modern
a) Through the Line
I2. Publikasi Piala Dunia
3. Piala Dunia
a) Sejarah Piala Dunia
b) ‘Rencana Indonesia Dalam Biding Calon Tuan Rumah Piala Dunia
2022

c¢) Profil Calon Tuan Rumah Piala Dunia

d) Tindakan yang Telah Dilakukan untuk memenuhi persyaratan sebagai

tuan rumah Piala Dunia di Indonesia
e) TIM Nasional Indonesia
f) Gambaran Suporter Sepakbola Indonesia
4. Kawasan Malioboro di Kota Yogyakarta
a) Sejarah dan Profil Kawasan Malioboro
a. Akses
b. Akomodasi dan Fasilitas Lainnya
b) Keistimewaan Kawasan Malioboro
¢) Element yang Terdapat Kawasan Malioboro kota Yogyakarta

d) Denah Kawasan Malioboro yang akan di gunakan

B. ANALISIS
1. Olah Data
Kesimpulan dari identifikasi data dan analisis SW+1H dari data yang

diperoleh.
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2. Analisa Target Sasaran
Consumer Insight’ (pengaruh di bawah sadar yang mengarahkan tingkah
laku target sasaran) dan Consumer Journey’ ( kebiasaan dan kegiatan

target sasaran setiap harinya) untuk memperoleh Point of Contact dari

. target sasaran

C. SINTESIS
BAB III KONSEP PERANCANGAN
A. Konsep Media
1. Unconventional Media
2. Media Pendukung
B. Proses Kreatif
1. What to Say dan How to Say
2. BigIldea
3. Konsep Kreatif
a) Unconventional Media
b) Media Pendukung
C. Program Media

D. Budget Kreatif

3 Kasilo, Djito, Komunikasi Cinta, Menembus G-Spot Konsumen Indonesia, [Jakarta,
Kepustakaan Populer Gramedia, 2008, hal. 23.

“Ibid., hal. 73.
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BAB IV VISUALISASI
A. Tujuan Tata Desain
B. Strategi Tata Desain
C. | Biaya Tata Desain
D. P;qgram Tata Desain

1. Logo Kampanye

fu—y

Studi ikon
2. Studi Tipografi
| 3. Lay Out ide

4. Lay Qut kasar
5. Evaluasi
6. Final B/'W
7. Grid
8. Positif/negatif
9. Skala
10. Aplikasi Warna
11. Formulasi Warna
12. Final Artwork

2. Unconventional Media

3. Media Pendukung
BAB V PENUTUP

A. Kesimpulan

B. Saran

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



H. Skematika Perancangan
Perancangan dan perencanaan iklan layanan masyarakat untuk mendukung biding

Indonesia menuju tuan rumah piala dunia tahun 2022

Latar belakang Masalah Perancangan

Rumusan Masalah Perancangan
Tujuan Perancangan

Data Verbal Analisis. Data Data Visual

Target Market (TM)

‘ Target Audierice (TA)

Umur SES Pendidikan

Karakteristik demografi dll o=y Rkaal pemikdan,

perasaan, cita-cita

Consumer Insight

Dorongan (insting di bawah sadar)
yang mengarahkan tingkah laku

Consumer Journey
Penelitian berdasarkan kegiatan TA dalam 24 jam

Point of Contact

Analisis Media apa saja yang
sering bersinggungan dengan TA

Konsep Kreatif

What to Say

pesan utama yang disampalkan kepada target

How to Say

strategi dan cara menyampaikan pesanyang telah di tentukan

Through the Line

konsep beriklan yang hadir langsung
di lingkungan terget audience

media yang bersinggungan langsung dengan target audience

Media Pendukung
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