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PENUTUP

A. Kesimpulan

Upaya menciptakan bentuk perancangan lklan Layanan Masyarakat
“Stop Dating Violence” ini mempunyai tantangan yang cukup kompleks karena
permasalahan yang diangkat tidaklah semudah yang dibayangkan, karena
sangat bersinggungan dengan psikologi remaja dalam usia yang sangat muda.
Untuk memberikan kesadaran, kewaspadaan untuk mencegah kekerasan itu
terjadi kita harus menggali/ menganalisa banyak hal, seperti bentuk dating
violence, tanda-tanda kekerasan, kelompok rentan, factor-faktor pemicu

kekerasan, pelaku, perlindungan korban dll.

Analisis data ILM “Stop Dating Violence” ini pada akhirnya
menggunakan metode analisis komunikasi cinta dengan basic pemikiran IMC
(Integrated Marketing Communications) karena sangat memperhatikan insight
dari target audience yang sering kali diabaikan dan dianggap tidak penting,
padahal costumer insight merupakan intisari yang menjadikan suatu pesan
kampanye dapat dengan mudah diterima oleh target audience yang mempunyai
psikologi yang sangat sensitif jika bersinggungan dengan kehidupan mereka.
Maka upaya menciptakan iklan untuk menyampaikan pesan “Stop Dating
Violence” ini benar-benar harus mengerti bagaimana mendekati insight
audience sehingga target merasa seolah-olah sedang berbicara dengan “sahabat
dekatnya” dan pesan yang disampaikan pun bisa lebih mudah diserap.
Singkatnya pendekatan metode analisis komunikasi cinta merupakan salah satu
metode periklanan yang secara spesifik ingin lebih memahami perilaku dan

kebiasaan konsumen khususnya remaja dan kehidupan mereka.
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B. Saran

Permasalahan yang bersinggungan dengan kekerasan sangatlah sensitive
untuk dijadikan perancangan komunikasi visual, maka untuk membuat
perancangan seperti ini kita harus benar-benar mengetahui benar costumer
insight target audiens, akan sangat menarik jika pendalaman insight target
audiens bisa digunakan dalam proses perancangan komunikasi visual lainnya
agar iklan-iklan yang akan datang tidak hanya mementingkan pesan produk

yang dirancang,.

Informasi mengenai dating violence selama ini memang masih jarang
sekali, padahal korbanya adalah remaja yang mengisi masa depan bangsa dan
sebenarnya telah banyak sanksi-sanksi yang dapat melindungi korban
kekerasan, maka amat sangat baik jika para penegak hukum juga
mensosialisasikan_pasal-pasal yang berhubungan dengan kasus-kasus kekerasan
seperti ini schingga korban-korban kekerasan akan lebih dapat di beri

perlindungan dan keadilan.
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