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ABSTRAK

PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL
COMPANY PROFILE GALANGAN KAPAL
PT. JANATA MARINA INDAH

Oleh : Danu Hernanto

Company Profile merupakan salah satu bentuk alternatif dari
penyampaian pesan terhadap target audience dalam bentuk audio
visual. Target audience bisa secara langsung memperoleh informasi
mengenai perusahaan melalui media CD Interaktif. Sebagai galangan
kapal yang sedang berkembang dan mengalami beberapa progresifitas
usaha, PT Janata Marina Indah membutuhkan sebuah perancangan
promosi agar lebih menguatkan citra perusahaan. Perancangan
komunikasi visual company Profile galangan kapal PT Janata Marina
Indah ini membantu publikasi atas semua info perusahaan yang
mempunyai keunggulan dan kelebihan yang tidak dimiliki oleh
perusahaan lain, pembuatan Company Profile ini juga sebagai bentuk
promosi dari nama baru perusahaan dari dahulu yang bernama PT
Jasa Marina Indah menjadi PT Janata Marina Indah. dengan adanya
CD interaktif ini, para klien menjadi lebih memiliki info mendetail
akan fasilitas dan jasa yang di tawarkan PT Janata Marina Indah
sehingga dengan media CD interaktif didukung dengan beberapa
media pendukung lainnya. Meode penelitian yang digunakan adalah
menggunakan pengumpulan data dari lembaga yang bersangkutan,
dari data tersebut kemudian dibuat konsep desain yang sesuai dengan
identitas lembaga mulai dari tipografi, warna dan tampilan desain
dalam CD interaktifnya.

Kata Kunci : Company Profile, CD interaktif, PT JMI
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Indonesia sebagai negara kepulauan menyimpan kekayaan samudera
yang luar biasa besar potensinya. Hadirnya transportasi air dengan
perangkat sarana pelayaran dan perkapalan menjadi kebutuhan vital dalam
upaya menggali anugerah alam ini. Membidik satu sisi yang paling tepat
sesuai dengan kesiapan dan keahlian sumber daya manusia saat itu, maka
pada bulan Februari 1977 berdirilah PT. Janata Marina Indah, atau lebih
dikenal dengan nama JMI, yang bergerak dalam teknologi perkapalan,
keterpaduan antara pembangunan kapal baru maupun dok dan perbaikan
kapal

Peningkatan kapasitas pelayanan terus dikembangkan selaras dengan
meningkatnya tuntutan kebutuhan pelanggan. Untuk memenuhi kebutuhan
jasa perawatan kapal dalam docking, repairing dan floating repair, serta
pembuatan kapal baru, maka pada tanggal 29 Desember 1982 mulai
dioperasikanlah graving dock atau dok gali di pelabuhan Tanjung Emas,
Semarang.

Perkembangan perusahaan selalu seiring dengan peningkatan kualitas
pelayanan dan perbaikan sistim manajemen mutu yang sesuai dengan
standar internasional seperti ISO untuk memastikan bahwa mutu hasil kerja
terjamin konsistensinya.

Dengan keadaan tingkat perkembangan perusahaan yang semakin stabil
dan berkembang, maka PT Janata Marina Indah perlu lebih dalam lagi
dalam melakukan promosinya. Terlebih dengan adanya akomodasi
Peraturan Pemerintah Republik Indonesia Nomor 26 tahun 1988 tentang

pemakaian nama Perseroan Terbatas Undang-Undang PT Nomor 40 Tahun
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2007 yang menyebutkan nama perusahaan harus mencerminkan bidang
usaha maka PT Jasa Marina Indah diputuskan pada Rapat Umum Pemegang
Saham nama perusahaan menjadi PT Janta Marina Indah. Oleh karena itu,
untuk lebih memperlihatkan kemapanan dan keprofesionalitasan PT Janata
Marina Indah dengan nama barunya perlu dibuat sebuah Company Profile
untuk menunjang dan memperkenalkan perusahaan. Dimana dalam
Company Profile tersebut merupakan citraan perusahaan dan terdapat
informasi yang sangat bermanfaat bagi perusahaan mulai dari sejarah
berdirinya, tujuan, aktifitas galangan kapal hingga berita-berita terbaru dari

perusahaan,

B. Rumusan Masalah

Selama ini konsumen atau sering dikenal sebagai klien dari PT Janata
Marina Indah mengenalnya hanya melalui kunjungan langsung ke
perusahaan. Dalam kunjungannya ke perusahaan ini, biasanya klien minim
akan data informasi mengenai apa dan bagaimana perusahaan tersebut.
Dalam bidang jasa tentunya aset apa saja yang dimilikinnya menjadi
pertimbangan klien untuk akhirnya memutuskan menjalin kerjasama dengan
perusahaan tersebut. Untuk itulah diperlukan adannya perancangan sebuah
company profile yang diharapkan mampu membantu perusahaan galangan
kapal ini untuk membantu memberikan informasi kepada kliennya.

Merancang company profile sebagai media promosi PT Janata Marina
Indah yang tidak hanya pasar lokal tapi juga internasional sehingga klien
dapat mengakses informasi dengan lebih mudah untuk memberikan
informasi kepada klien dengan mudah. Dengan adanya company profile
perusahaan diharapkan mampu tampil lebih eksis dan terlihat profesional.

Tidak hanya itu, kebutuhan akan arus informasi klien menjadi lebih mudah
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terutama yang berhubungan dengan data perusahaan. Mengingat perusahan
ini adalah bergerak dalam bidang jasa.

Perancangan company profile ini dibuat sedemikian menarik, efektif
dan komunikatif serta tidak lepas dari aspek informatif sehingga target
audience lebih tertarik dan akhirnya dapat bekerjasama dengan PT Janata
Marina Indah. Dalam company profile ini, permasalahan difokuskan pada
perancangannya dan dalam pembuatannya lebih ditekankan dengan cara
mendekati konsumen atau target audience sesuai karakternya. Peracangan
dilakukan dengan mengangkat sisi keunggulan perusahaan PT Janata
Marina Indah sebagai nilai jual kepada khalayak sehingga pada akhirnya
target audience bisa percaya akan kualitas dan kapasitas perusahaan untuk
melakukan kerjasama. Mengingat perusahaan ini menjual jasa sechingga nilai
point jualnya terdapat pada kepercayaan dan benefit dari perusahaan
tersebut.

Dengan demikian, melihat apa yang telah dilakukan PT. Janata Marina
Indah, maka dapat disimpukan menurut masalah menjadi bagaimana bentuk
Company  Profile yang efektif dan komunikatif sehingga dapat

meningkatkan citra positif perusahaan?.

C. Tujuan Perancangan

Tujuan dilakukannya  perancangan ini tidak lain adalah untuk
menghasilkan sebuah company profile yang bersifat komunikatif, efektif
dan informatif yang sesuai dengan target audience. Dengan adanya
company profile ini tetuntunya akan menjadikan informasi yang seluas-
luasnya kepada klien untuk mengetahui tentang data perusahaan tentunya
aset yang dimiliki. Sehingga tidak hanya sifat mengenalkan kepada klien
akan PT Janata Marina Indah akan tetapi juga menyebarluaskan mengenai
situasi perusahaan dan berbagai macam kelebihan yang dimiliki oleh

perusahaan kepada kliennya.
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Selain sebagai media promosi untuk nama baru PT Janata Marina
Indah, company profile ini juga bertujuan memberikan solusi atas berbagai
masalah yang tertera dalam rumusan masalah. Sehingga dengan adanya

company profile ini, bisa menjawab pertanyaan tersebut.

D. Manfaat/Kontribusi Hasil Perancangan
Dalam perancangan company profile untuk PT Janata Marina Indah
Ini diharapkan membawa manfaat diantaranya:
1. Manfaat praktis:
Untuk lebih mengenalkan = perusahaan,  menyebarluaskan dan
memberikan informasi kepada klien perusahaan galangan kapal PT
Janata Marina Indah melalui media cetak dan digital.
2. Manfaat bagi prodi DKV:
Untuk lebih memperdalam ilmu Desain Komunikasi Visual selama
kuliah dan mengaplikasikannya ke dalam sebuah proyek studi mengenai
perancangan company - profile dan bagaimana = memecahkan
permasalahan yang ada kaitannya dengan bidang promosi.
3. Manfaat Pribadi:
Menerapkan dan mengaplikasikan beberapa teori yang telah selama ini
didapat dari kampus yang sesuai dengan kaidah ilmu pengetahuan, seni
dan estetika serta mengengembangkannya menjadi media yang efektif

dan komunikatif.

E. Batasan Masalah
Perancangan ini diberikan batasan hanya pada proses perencanaan dan
penciptaan karya saja. Adapun perwujudannya berupa sebuah company
profile tentang PT Janata Marina Indah. Selain itu dirancang juga pada
media pendukung yang lain yaitu CD interaktif, katalog perusahaan,

stasionary, dan kalender.
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F. Metode Perancangan

1. Data Awal

Data awal yang dibutuhkan dalam pembuatan company profile ini
berupa data lapangan yang terdiri dari profil perusahaan PT Janata Marina
Indah dan data referensi kepustakaan mengenai landasan teori yang
berhubungan dengan Company Profile. Data berupa info perusahaan baik
secara verbal melalui wawancara juga diperlukan begitu pula data data
lainnya yang bersifat tertulis.
2. Metode Pengumpulan Data

Sebagai langkah awal dalam perancangan ini, nantinya penulis akan
mengumpulkan data sebanyak-banyaknya mengenai informasi perusahaan
galangan kapal PT Jasa Marina Indah melalui observasi lapangan, baik itu
langsung melalui wawancara maupun melalui referensi dari media
elektronik.
3. Instrument /Alat

Alat yang digunakan dalam perancangan ini adalah komputer sebagai
salah satu lini alat utama pembuatan desain, kemudian kamera untuk
mengambil gambar dan mendokumentasikan profil perusahaan.
4. Metode Analisis Data

Metode analisis data dilakukan dengan menganalisis mengenai PT
Janata Marina Indah diperbandingkan dengan para kompetitornya melalui
metode SWOT (Strength-Weakness-Opportunities-Threatness). Metode
tersebut digunakan untuk mengetahui kelebihan serta kekurangan yang
dimiliki oleh perusahaan dan juga untuk menggali lebih jauh kesempatan
dan ancaman yang mungkin terjadi pada perusahaan tersebut pada saat ini

Pemilihan kompetitor perusahaan sendiri dilakukan berdasarkan

pertimbangan dari segi pekerjaan dan fasilitas serta teknologi yang dimiliki
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oleh PT Janata Marina Indah, hal tersebut tidak semua perusahaan
mempunyai kinerja yang sama dalam hal teknologi, pekerjaan, spesialisasi
dan sumberdaya manusianya.
5. Sistematika Perancangan
Dalam kajian yang diangkat oleh penulis untuk perancangan tugas
akhir ini, penulis mencoba mendiskripsikan bagaimana alur rancangan
dalam memecahkan masalah pada promosi PT Jasa Marina Indah
6. Tahapan-tahapan perancangan:
a. Latar belakang
Pada langkah ini dicari latar belakang perushanaan dan masalah yang
ada mulai didiskripsikan secara urut agar didapat sebuah pengertian
guna mengetahui alasan penyusunan company profile ini.
b. Tujuan perancangan
Dapat dihasilkan sebuah company profile yang efektif, komunikatif dan
informatif sesuai dengan target audence. Dengan peracangan tersebut,
diharapkan dapat mengenalkan lebih jauh mengenai informasi
perusahaan galangan kapal PT Janata Marina Indah.
c. Batasan Masalah
Dari rumusan masalah yang ada maka dapat disusun ruang lingkup
perancangan yang akan dibuat sesuai dengan tujuan perancangan yang
telah disusun.
d. Pengumpulan data
Sebagai langkah awal dalam perancangan ini nantinya penulis akan
mengumpulkan data  sebanyak-banyaknya mengenai informasi
perusahaan galangan kapal PT Janata Marina Indah melalui observasi
lapangan baik itu langsung melalui wawancara maupun melalui

referensi dari media elektronik.
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e. Pengkajian data
Setelah penulis  mendapatkan data-data yang diperlukan untuk
perancangan, maka penulis akan melakukan pengkajian data
berdasarkan keperluan peracangannnya.

f.  Penyusunan konsep
Setelah data yang diterima penulis dikaji, maka penulis akan menyusun
konsep sebagaimana yang diharapkan agar dapat membantu PT Janata
Marina Indah dalam mengembangkan usahanya melalui promosi yang
penulis buat.

g. Proses perancangan
Berdasarkan konsep-konsep yang ada, maka penulis akan memulai
perancangan company profile dengan membuat thumbnail dan lainnya
hingga akhirnya sampai pada final design

h. Final Design
Setelah sekian banyak urutan yang dilakukan oleh penulis, diharapkan
pada akhirnya mampu dihasilkan sebuah company profile yang sesuai
dengan apa yang diinginkan pihak klien (PT Janata Marina Indah),

dengan tidak meninggalkan konsep efektif, komunikatif dan informatif.
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