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ABSTRAK

Fabianus Aurora Januwardana
Studi Efektivitas Iklan Televisi Mizone Versi Ur Flava Tahun 2011.

Di tengah maraknya iklan-iklan yang muncul di media televisi dari produk
minuman isotonik, muncul berbagai masalah mengenai bagaimana membuat
sebuah iklan yang memorable. Pemecahannya adalah dengan membuat sebuah
iklan yang mampu memberikan stimulasi-stimulasi emosional yang mampu
menarik perhatian konsumen. Seperti yang dilakukan oleh produk minuman
isotonik Mizone. Mizone selalu mengeluarkan iklan-iklan yang sangat menarik,
dan mampu menarik perhatian target audience. Dalam setahun, Mizone secara
rutin mengeluarkan dua iklan.

Pada tahun 2011 ini, Mizone mengeluarkan sebuah iklan televisi dengan
versi Mizone Ur Flava untuk mempromosikan Mizone rasa baru, yaitu Mangga
Kweni. Dalam iklan ini Mizone memberikan stimulasi kejutan dengan
menggunakan visualisasi ‘cermin ajaib,” lagu dan model yang menarik, dan
memberikan slogan dan narasi yang kuat.

Fokus permasalahan yang dibahas dalam penelitian ini yaitu: Apakah
iklan televisi Mizone dengan versi Ur Flava yang muncul pada tahun 2011
cukup efektif untuk menyampaikan pesannya?

Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah tinjavan pustaka, dan
wawancara. Pengumpulan data dilakukan untuk menguji hipotesa penelitian.

Penelitian ini dibahas secara metodologi kualitatif studi kasus. Penelitian
ini mengeksplorasi suatu masalah dengan batasan terperinci, memiliki
pengambilan data yang mendalam dan menyertakan berbagai sumber informasi.
Penelitian ini dibatasi oleh waktu dan tempat, dan kasus yang dipelajari berupa
program, peristiwa, aktivitas, atau individu. Target penelitian adalah Masyarakat
kota Yogyakarta laki-laki dan perempuan dari golongan mahasiswa, karyawan,
dan orang yang sudah berumahtangga.

Dari penelitian ini diperoleh kesimpulan: Iklan televisi Mizone versi Ur
Flava ternyata gagal menyampaikan pesannya, yaitu untuk memperkenalkan rasa
baru Mizone Mangga Kweni. Target audience tidak dapat mengingat pesan
Mangga Kweni yang berusaha disampaikan oleh iklan tersebut.

Kata kunci: Efektivitas iklan, iklan media televisi, Mizone, Ur Flava.
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1. PENDAHULUAN

1.1. LATAR BELAKANG

Dalam mengiklankan suatu produk harus diperhatikan kapan dan
bagaimana beriklan dengan tepat dan efektif, jika terlalu sedikit iklan yang
dibuat, maka akan sedikit pula pesan yang tersampaikan pada khalayak
sasaran tetapi jika terlalu banyak beriklan maka konsumen akan merasa
terintimidasi oleh iklan tersebut dan akhirnya menjadi antipati pada produk
yang diiklankan. Cara beriklan yang tepat adalah jika mengetahui kapan saat
yang tepat dan bagaimana khalayak sasaran akan tertarik pada iklan dan
produk yang ditawarkan. Dampak dari periklanan sangat ditentukan oleh
lingkungan, yang merupakan suatu faktor yang sangat mempengaruhi bagi
tetapan dan batasan peluang iklan tersebut. Lingkungan dalam periklanan

’

melingkupi keadaan sosial, ekonomi, dan teknologi.

Iklan berhubungan dengan masyarakat, seperti bagaimana cara mereka
hidup, dan apa yang mereka kerjakan, berhubungan dengan apa yang
mereka beli dan servis yang mereka cari, dan berhubungan dengan
produsen yang menjual produk-produk tersebut dan pihak yang
memberikan servis tersebut. Dalam usahanya mempengaruhi sikap farget
audience melalui berbagai pendekatan biasanya tidak selalu efektif.
Sebagian besar manusia dikendalikan oleh emosi atau perasaannya.
Sebuah stimulus, bisa berhasil pada seseorang, namun menimbulkan kesan

yang sebaliknya pada orang lain. Karena itu, penelitian ini mencoba untuk
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menyelidiki keefektifan iklan televisi minuman kesehatan, dalam hal ini

minuman isotonik Mizone

1.1.1 Minuman Isotonik

Minuman isotonik bukanlah minuman penambah tenaga atau
energy drink. Dan minuman isotonik tidak mengandung kafein, dua
kategori yang sangat berbeda. Yang satunya mencegah dehidrasi
(isotonik), sedangkan energy drink menyebabkan dehidrasi, karena
sifat kafein adalah diuretik. Isotonik terdiri dari dua kata, yaitu Iso =
sama dan tonik artinya tekanan,

Sebuah minuman dikatakan isotonik jika dia mempunyai
Osmolaritasnya sekitar 250 mOsm/L - 340 mOsm/L.

Kandungan dalam minuman isotonik adalah elektrolit (Na+, K+,

)
Ca2+ Mg2+, Cl-), sedangkan kandungan gula cukup rendah hanya 6%-
7% per 100 mL-nya (rata-rata = kurang lebih 26 kkal/100 mL,
kebutuhan orang dewasa = kurang lebih 2.100 kkal/hari).

Gula dalam hal ini dibutuhkan untuk membantu mempercepat
penyerapan elektrolit, dan sudah tentu kandungan yang terbanyak
adalah air.

Jadi dari keterangan di atas dapat disimpulkan bahwa isotonik
sebenarnya adalah minuman yang aman karena kandungannya harus

tepat dan terukur dan sudah pasti bermanfaat bagi tubuh. Untuk dapat
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diserap ke dalam tubuh harus mempunyai tekanan yang sama dengan

sel tubuh tersebut.

1.1.2 Iklan Mizone
Mizone adalah produk minuman isotonik di Indonesia. Mizone
memilih mengutamakan ‘rasa’ sebagai keunggulan utama,.
Pada tahun 2011, Mizone, tengah melancarkan strategi
komunikasi yang berbeda dari produk-produk sejenis lainnya. Mizone
melakukan campaign ‘Sudden Drop Box’ untuk mengiklankan produk

terbarunya Mizone Ur Flava rasa Mangga Kweni.

1.2. PEMBATASAN MASALAH
- Obyek penelitian adalah masyarakat kota Yogyakarta
’
- Subyeknya adalah iklan televisi Mizone versi Ur Flava tahun 2011
- Masalah yang dibahas adalah efektivitas iklan televisi Mizone versi Ur
Flava tahun 2011

- Lokasi penelitian di kota Yogyakarta

- PeneIitia_n dilakukan tahun 2011

1.3. RUMUSAN MASALAH
Dalam usahanya mempengaruhi sikap farget audience melalui
berbagai pendekatan biasanya tidak selalu efektif. Sebagian besar manusia

dikendalikan oleh emosi atau perasaannya.
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Maka dari itu, rumusan masalah dalam penelitian ini ialah:

- Pesan apakah yang ingin disampaikan Iklan televisi Mizone versi Ur
Flava tahun 20117

- Bagaimanakah strategi Mizone untuk menyampaikan pesan terebut?

- Stimulasi apa sajakah yang digunakan oleh Mizone dalam iklan
tersebut?

- Apakah iklan tersebut mampu diingat oleh farget audience?

- Stimulasi apa sajakah yang mampu diterima oleh farget audience?

- Pesan apakah yang mampu diterima oleh target audience?

- Apakah iklan televisi Mizone versi Ur Flava tersebut efektif?

1.4. TUJUAN PENELITIAN
Adapun tujuan dari diadakannya penelitian ini adalah :
- Untuk mengetahui efektivitas cara baru dalam beriklan yang tidak
konvensional dan monoton untuk mengiklankan produk tertentu,
dimana dalam beriklan sangat dibutuhkan keunikan dan kesegaran ide-

ide yang orisinil, yang hal ini sangat berpengaruh pada efektifitas

iklan,

1.5. MANFAAT PENELITIAN
1. Manfaat bagi Mahasiswa:
- Mahasiswa mendapatkan wawasan dan pengetahuan mengenai

khasanah iklan
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2. Manfaat bagi Pengembangan IImu:

- Sebagai bahan studi perbandingan efektivitas iklan televisi.

- Memperoleh pemahaman bagaimana cara penyampaian pesan
melalui iklan televisi dengan stimulasi-stimulasi emosional
sehingga mampu diingat dengan baik oleh fargef audience.

3. Manfaat bagi Masyarakat:

- Agar masyarakat dapat menilai, iklan mana yang tidak hanya
memberi manfaat fungsional, namun juga manfaat emosional.

- Agar menjadi bahan perbandingan bagi bire iklan yang akan

membuat iklan televisi yang serupa.

1.6. DEFINISI OPERASIONAL

Iklan televisi yang diteliti adalah iklan televisi Mizone yang tayang
pada tahun 2011, dengan tema Mizone Ur Flava Rasa Mangga Kweni.

Yang dimaksud dengan efektif adalah, bila iklan tersebut memorable
dan mampu menyampaikan pesan yang dimaksud pengiklan.

Yang dimaksud dengan memorable adalah tetap diingat setidaknya dua
minggu setelah tayang di televisi (Rajeev Batra dan Michael L. Ray).

Pesan yang disampaikan oleh pengiklan, dalam hal ini adalah Mizone,
adalah adanya Mizone rasa baru yaitu Mangga Kweni.

Iklan tersebut dianggap efektif, bila masyarakat tahu bahwa ada

Mizone dengan rasa baru yaitu Mangga Kweni.
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Responden yang diteliti masyarakat kota Yogyakarta, yang diwakili
dengan sampel 20 orang responden.

Responden dipilih berdasarkan jenis kelamin dan latar belakang
pekerjaannya, vyaitu mahasiswa, karyawan, dan orang yang sudah

berkeluarga.

1.7. SISTEMATIKA PENELITIAN

Bab I : Pendahuluan

Bab ini memberikan gambaran tentang latar belakang masalah
pemilihan judul Studi Efektivitas Iklan Televisi Mizone Versi Ur Flava
Tahun 2011. Di dalam bab int tercakup pula pemabatasan masalah, rumusan
masalah, fujuan pembahasan, manfaat yang diperoleh, dan metodologi
penelitian sebagai gambaran awal proses penelitian.
Bab IT : Landasan Teori

Pada bab ini diuraikan tentang dasar-dasar teori dari iklan televisi
secara umum maupun khusus, serta pengembangan teori yang lain yang
mendukung untuk penelitianini. Diberikan pula kerangka berpikir sehingga
pembaca dapat lebih mudah menangkap inti penelitian ini.
Bab I11: Metodologi Penelitian

Bab ini membahas arah dan rancangan pada penelitian dalam bentuk
jadwal dan lokasi penelitian, obyek penelitian, instrumen yang digunakan,
sumber data, teknik pengumpulan data dan analisis data serta prosedur

penelitian.
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Bab IV : Hasil Penelitian dan Pembahasannya

Bab ini berisi variabel-variabel yang diteliti disajikan secara deskriptif
berdasarkan dari hasil kuisioner dan observasi ke dalam bentuk tabel
prosentase, disertai sejumlah asumsi yang relevan. Dan juga membahas hasil
penelitian yang telah ada secara lebih menyeluruh dan mendalam sehingga
diperoleh gambaran keseluruhan dari penelitian yang dilakukan.
Bab V : Kesimpulan dan Saran

Pada bab ini berisi rangkuman hasil penelitian, simpulan dan saran
yang bermanfaat sebagai masukan bagi pihak pembaca ataupun peneliti
lainnya. Melalui bab ini dapat diperoleh gambaran secara singkat dan jelas

tentang penelitian efektivitas iklan televisi Mizone versi Ur Flava.
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