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7. Tbu dan Ayah tercinta di Padangpanjang, atas doa, cinta, kasih sayang,
kesabaran, perhatian serta dorongan semangat yang tulus ikhlas dan
tiada henti. I Love U more than everything in this world....

8. Adikku tercinta Amry Diza Jade, bantuan dan do’amu begitu berarti. ..
si Bungsu Wuffiqo Alkiétduem, terima kasih atas do’amu.

9. Uda Indra Dodi, Ma Bro Aris, Uda Joko, Uda Wido, Mba’ Aiyus, Ika
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11. Om Kamal di Padang, terimakasih atas kameranya.
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15. Mitsubishi Lancerku, keep rockin d Street White... yooo hoo..
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Nanda, Uda Radian, Uda Tom, Uda David, Dian Uch, Ni Uun, Nian
dan semua yang tidak bisa disebutkan satu persatu.

18. Teman-teman seperjuanganku “Kotak Pensil 05”.

19. Ibu Yuli dan dek Norma, di kost-kostan rock n roll.
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BAB1

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Sawahlunto, mungkin belum banyak dari kita yang pernah
mendengar atau bahkan berkunjung ke kota yang dijuluki Kota Tambang
ini. Letaknya sekitar dua setengah jam menempuh perjalanan darat dari
Kota Padang yang merupakan Ibukota Provinsi Sumatera Barat. Dari segi
Geografisnya, Kota Sawahlunto merupakan sebuah daerah yang dikelilingi
bukit-bukit hijau yang sangat sejuk, pemandangannya begitu indah, serta
didukung dengan keramah-tamahan penduduknya yang merupakan
gabungan dari beberapa suku dan etnis di Indonesia, seperti Minangkabau,
Batak, Jawa, dan etnis Tiong Hua.

Ditinjau dari segi sejarahnya, Kota Sawahlunto merupakan
kawasan penambangan batubara terbesar di Indonesia selain di Bukit
Asam Sumatera Selatan, Kota ini menghasilkan ribuan ton batubara setiap
harinya, penambangan tersebut dimulai pada saat Indonesia masih dijajah
oleh Belanda, tambang terbesar di Sawahlunto mulai dibuka pada tahun
1891 dan dibangun pada tahun 1898 dengan nama Lorong Mbah Soero,
para pekerja Tambang ini merupakan narapidana yang dibawa oleh
Belanda dari Pulau Jawa, dan dipekerjakan secara paksa. Istilah bagi para

pekerja tersebut adalah “Manusia Rantai”. Posisi dari Lorong Mbah Soero
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ini sangat dekat dengan Sungai Batang Lunto yang membawa dampak
buruk bagi lingkungan serta tambang itu sendiri, artinya lorong yang digali
dengan susah payah dan sangat dalam dulunya sempat ditutup pada tahun
1932, karena dirembesi air yang berasal dari resapan air tanah. Lorong
Mbah Soero kemudian direnovasi dengan cara menutupi sebagian
dindingnya dengan beton.

Setelah zaman kemerdekaan Tambang Batubara Mbah Soero
kembali dibuka untuk tujuan penyelidikan, namun kondisi yang sama di
tahun 1932 kembali terjadi, artinya penambangan tetap tidak bisa
dilakukan karena rembesan air yang masih terjadi. Akhirnya Lorong Mbah
Soero saat ini hanya menjadi saksi bisu kekejaman Belanda terhadap
ribuan jiwa rakyat Indonesia yang menjadi pekerja paksa di dalamnya.

Setelah Tambang Batubara Sawahlunto mengalami vacum dalam
waktu yang cukup lama, maka pada tanggal 26 Juni 2007 Pemerintah Kota
Sawahlunto berniat untuk menjadikan kawasan penambangan Batubara ini
menjadi kawasan wisata bernuansa budaya dan sejarah. Bangunan-
bangunan tua peninggalan Belanda yang berada di pusat Kota Sawahlunto
ditata kembali dan dijadikan sebagai pusat informasi kebudayaan dan
sejarah Kota Sawahlunto. Dan akhirnya proses renovasi berhasil
dirampungkan pada akhir Desember 2007, kemudian pada tanggal 23
April 2008 Obyek Wisata Tambang Sawahlunto diresmikan oleh Dirjen

Pariwisata.
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Berangkat dari pemikiran inilah, maka Obyek Wisata Tambang
Sawahlunto perlu mendapatkan sebuah promosi yang baik dan efektif,
karena kota Sawahlunto merupakan salah satu aset penting dalam sejarah
berdirinya Republik Indonesia. Mengingat sasaran utama dari promosi ini
adalah generasi muda, maka promosi ini harus diaplikasikan kedalam
media yang menarik, dan motion graphic sebagai media promosi bisa
menjadi solusinya. Motion graphic adalah sebuah bagian dari desain grafis
yang pada abad awal abad ke-20 dipergunakan untuk menampilkan judul
dari sebuah film. Dalam perkembangannya motion picture ini telah
mengambil tempat tersendiri dalam pembuatan sebuah film dan mulai
dikenal dengan istilah motion graphic. Motion graphic tidak lagi hanya
mempergunakan text sebagai media berekspresi oleh para desainer, akan
tetapi juga mempergunakan bentuk-bentuk berupa bidang dan gambar.
Berbagai metode yang dipergunakan dalam meggerakkan unsur-unsur
yang ada di dalam motion graphic dapat mewakili maksud atau arti yang
ingin dicapai oleh desainer. Oleh karena itulah motion graphic mampu
menarik perhatian audience melebihi media-media konvensional yang
telah ada.

Media ini juga mampu menyampaikan pesan dengan lebih efektif
karena motion graphic bersifat dinamis dan tidak menimbulkan efek
membosankan. Dengan pengaplikasian motion graphic, bukan berarti

media-media konvensional seperti poster, baliho atau spanduk dan
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berbagai macam merchandise tidak dipergunakan lagi. Semua media
konvensional tersebut akan mejadi media pendukung dalam promosi

Obyek Wisata Tambang Sawahlunto.

B. Rumusan Masalah
Bagaimana cara mempromosikan keberadaan Obyek Wisata Tambang

Sawahlunto agar lebih dikenal oleh publik.

C. Batasan Masalah
Merancang media promosi berupa Motion Graphic dan Website
sebagai media utama yang bertujuan untuk memperkenalkan Obyek
Wisata Tambang Sawahlunto kepada publik, serta dapat meningkatkan

jumlah Wisatawan yang akan berkunjung ke obyek wisata ini.

D. Tujuan Perancangan
Memberikan informasi kepada farget audience tentang potensi wisata
yang ada di Kota Sawahlunto sebagai Obyek Wisata Tambang

Berbudaya.

E. Manfaat Perancangan
1. Manfaat untuk mahasiswa
Manfaat yang bisa diperoleh dari perancangan desain komunikasi
visual ini bagi mahasiswa adalah menambah pengetahuan tentang

bagaimana merancang sebuah desain komunikasi visual yang
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komunikatif, artistic, atraktif serta efektif dan mempunyai latar
belakang pemikiran serta konsep yang baik.

2. Manfaat untuk pengelola Obyek Wisata Tambang Sawahlunto
Dengan adanya perancangan media promosi yang baru untuk
Obyek Wisata Tambang Sawahlunto, diharapkan mampu menarik
minat wisatawan untuk berkunjung ke Sawahlunto serta
memberikan informasi yang jelas mengenai Obyek Wiasata
Tambang Sawahlunto kepada para wisatawan.

3. Manfaat untuk wisatawan
Melalui media promosi ini wisatawan bisa memperoleh informasi
tentang Obyek Wisata Tambang Sawahlunto, agar pengalaman
berwisata yang didapatkan oleh wisatawan di Sawahlunto benar-

benar berbeda dengan obyek wisata lainnya.

F. Lingkup Perancangan
Promosi Obyek Wisata Tambang Sawahlunto akan diaplikasikan
melalui perancangan Motion Graphic sebagai media utama, dengan durasi
kurang lebih tiga puluh detik. Didalamnya akan dipaparkan gambar-
gambar mengenai obyek wisata yang ada di Sawahlunto. Disamping itu
media luar ruang seperti spanduk, baliho dan poster juga akan dirancang
sebagai media pendukung dari promosi Obyek Wisata Tambang

Sawahlunto.
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G. Metode Perancangan
Untuk memperoleh hasil perancangan media promosi yang
komunikatif dan efektif, maka diperlukan sebuah metode yang baik untuk
mewujudkannya.
Metode Perancangan media promosi Obyek Wisata Tambang
Sawahlunto dikelompokkan menjadi empat tahap, yaitu :
1. Tahap Observasi (pengumpulan data)
Tahap ini meliputi pengumpulan data tentang seluruh aspek yang
berkaitan dengan Obyek Wisata Tambang Sawahlunto, baik data
mengenai sejarah Obyek Wisata Tambang Sawahlunto, data
mengenai posisi geografis, data pengelola, data potensi produk, dan
lain sebagainya. Semua data tersebut diperoleh dari Dinas
Pariwisata Kota Sawahlunto sebagai pengelola. Berbagai data lain
seperti foto diperoleh dengan cara melakukan dokumentasi
langsung ke Obyek Wisata Tambang Sawahlunto.
Disamping itu, informasi atau data dari internet juga sangat
membantu untuk tahap observasi ini. Semua data diatas digunakan
sebagai acuan perancangan media promosi Ojek Wisata Tambang

Sawahlunto.

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



2. Tahap Interview (wawancara)
Pada tahap ini metode pengumpulan data dilakukan dengan
mewawancarai langsung pengelola Obyek Wisata Tambang
Sawahlunto, masyarakat sekitar, serta yang paling penting
pengunjung dari obyek wisata ini. Hal ini perlu dilakukan untuk
memperoleh gambaran pasti mengenai Obyek wisata Tambang
Sawahlunto, terkait dengan berbagai kelebihan dan kekurangan
yang dimilikinya.

3. Tahap Analisis (pembahasan)
Pada tahap ini data-data yang telah didapat, dianalisa kembali
dengan menggunakan metode analisis SWOT. Hal ini bertujuan
agar media promosi yang dirancang dapat berkomunikasi dengan
baik kepada audience.

4. Tahap pembuatan karya (art work)
Tahap ini merupakan tahap akhir apabila semua data dan ide serta

konsep dirasa sudah layak untuk diracik menjadi sebuah karya.

H. Langkah Perancangan
1. Pendahuluan
Pendahuluan adalah tahap perancangan paling awal. Hal-hal yang

mendasar tentang perancangan Motion Graphic Sebagai Media
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Promosi Obyek Wisata Tambang Sawahlunto akan dibahas dalam

bab ini.

. Identifikasi Data

Identifikasi data merupakan proses pengumpulan data baik verbal
maupun visual. Proses pengumpulan data ini dilakukan dengan cara
melakukan observasi langsung ke Obyek Wisata Tambang
Sawahlunto dan mewawancarai pihak pengelola mengenai semua

hal yang berkaitan dengan Obyek Wisata Tambang Sawahlunto.

. Konsep Desain

Konsep desain merupakan titik awal yang menentukan arah dari
perancangan media promosi Obyek Wisata Tambang Sawahlunto.
Pada tahap ini teori-teori mengenai perancangan media promosi
Obyek Wisata Tambang Sawahlunto akan dipaparkan dan diulas
secara lebih mendalam, agar tercipta sebuah karya yang

komunikatif.

. Perancangan Kreatif

Perancangan kreatif merupakan semua kegiatan yang berhubungan
dengan pembuatan karya atau eksekusi. Kegiatan tersebut antara
lain, menentukan jenis motion seperti apa yang akan diaplikasi ke
dalam media, pembuatan story board sampai dengan pengolahan
data visual yang telah ada menjadi sebuah motion yang

komunikatif. Dalam perancangan kreatif, akan dibuat beberapa
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alternative desain, yang nantinya akan diseleksi kembali untuk

menetukan motion yang terbaik untuk diproses lebih lanjut.

I. Tahap Kesimpulan
Melalui perancangan motion graphic sebagai media promosi obyek
wisata tambang Sawahlunto, diharapkan mampu memberi manfaat yang
lebih dalam hal publikasi obyek wisata ini kepada audience. Lebih dari itu
perancangan ini hendaknya mampu menyedot lebih banyak lagi jumlah
wisatawan baik domestic maupun mancanegara untuk berkunjung ke

Obyek Wisata ini.
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SKEMA PERANCANGAN

Perancangan Media Promosi Obyek Wisata Tambang Sawahlunto

PENDAHULUAN

1. Latar Belakang Masalah
2. Rumusan Masalah

3. Batasan Masalah !
4. Tujuan Perancangan |
5. Ruang Lingkup Perancangan

6. Metode Perancangan [

IDENTIFIKASI DATA

Identifikasi
- Data Obek wisata
- Data pustaka

| - Observasi

- Dokumentasi

Analisa
- SWOT
- Kesimpulan

VISUALISASI

Perancangan Story Board
Layout untuk beberapa Media Konvensional

Art Work

Final Desain

EKSEKUSI

1. Perancangan Motion Graphic

2. Website
3. Baliho
4, Poster
5. Kaos
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KONSEP DESAIN

Sintesis

- Usulan Pemecahan Masalah

- Tujuan dan Strategi Komunikasi
- Tujuan dan Strategi Iklan

Konsep Media

- Tujuan Media

- Strategi Media
- Program Media
- Biaya Media

Konsep Kreatif

- Perencanaan Kreatif
- Tujuan Kreatif

- Strategi Kreatif

- Biaya Media
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