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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Iklan merupakan media bagi konsumen untuk mengenal produk 

dan tergerak untuk melakukan pembelian. Meskipun masih dipertanyakan 

efektivitasnya, iklan masih tetap dibutuhkan konsumen. 

Eksistensi iklan juga didasari kenyataan bahwa setiap produk 

memiliki nilai atau keungulan yang ingin ditawarkan, maka dari itu iklan  

tetap dibutuhkan. Iklan memiliki syarat-syarat kebentukannya, yang sangat 

mempengaruhi pada kekuatan informasi produk yang diiklankan.  

Iklan yang baik adalah iklan yang mampu mengedukasi 

masyarakat tidak hanya sekadar memaparkan sebuah gambar produk 

melainkan lebih pada pesan yang ingin disampaikan oleh produk tersebut. 

Demi mewujudkan itu semua dibutuhkan tenaga kreatif yang mengerti dan 

mampu merealisasikannya. Karena itu kemunculan para kreator dengan 

ide-ide yang fresh sangat diharapkan keberadaannya dalam dunia 

periklanan. 

Kebentukan visual atau ilustrasi pada iklan juga diyakini lebih kuat 

dalam penyampaian informasi dibandingkan teks. Tujuan dari gambar 

ilustrasi adalah memperkuat, memperjelas, memperindah, mempertegas, 

dan memperkaya cerita atau narasi. Fungsi dari gambar ilustrasi dapat juga 

dimanfaatkan untuk menghidupkan sebuah cerita. 

 

B. Saran-Saran 

Sebagai kreator muda yang masih sangat berpotensi 

mengembangkan ide-ide, berkemampuan dan memiliki energi untuk 

mempelajari hal-hal kreatif, dunia periklanan merupakan salah satu dari 

sekian banyak lahan untuk mengembangkan diri dalam dunia kreatif. 

Kreativitas muncul dari hal kecil di sekitar kita yang memiliki nilai 

yang dapat dikembangkan menjadi hal besar. Kepekaan dalam melihat 

menganalisis dan berimajinasi yang menuntun untuk menemukan sesuatu 
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yang bernilai kreatif. Lalu pelajari segala hal yang dapat dijadikan senjata 

untuk bersaing dalam dunia industri kreatif. 

 Terwujudnya karya ini diharapkan dapat merangsang mahasiswa 

fotografi untuk menciptakan karya-karya yang lebih baik dan tidak 

sekadar visual artistik saja namun berdasar atas teknis dan konten yang 

baik pula. 
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