BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Televisi merupakan medium periklanan yang paling penting karena
menjangkau sejumlah besar orang. Secara kreatif, televisi merupakan vang
terampuh karena memadukan penglihatan, suara dan gerak. Dalam
mengembangkan sebuah iklan televisi, tim kreatif banyak memiliki teknik
visual untuk memilih spokesperson, testimonial, demonstrasi, close-up,
humor, dan animasi. Untuk menarik perhatian penonton dengan lebih baik,
para pengiklan secara terus-menerus mencoba teknik baru seperti; iklan
serial dan split atau ikian-iklan bookend dan mencoba membangun
kehidupan yang lebih nyata ke dalam iklan. Menulis dan memvisualisasikan
iklan dalam bertuk yang sederhana dalam pengertian mudah dimengerti
.mcrupakan hal yang pokok untuk mencari keberhasilan. Karena ide yang
baik dapat dirusak oleh produksi yang buruk, memproduksi iklan menjadi
sama pentingnya dengan menyusun ide tersebut,

Optikal digunakan sebagai alat peralihan, dari satu adegan ke adegan yang
lain. Gaya musik yang digunakan dalam iklan adalah jenis bunyi-bunyian
tradisonal dan dinamic dance yang diharapkan sesuai dengan segmentasi
primer iklan televisi Media Jogja Televisi ini. Kemajuan teknis dan fasillitas

komputer yang lengkap dan memadai telah memungkinkan reproduksi suara
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dengan jauh lebih baik. Sebagian besar iklan diambil gambarnya dengan fil
atau pita video namun kini cukup dengan kaset saja sudah memiliki kulalitas
ketajaman gambar yang memadai, meski demikian masing-masing memiliki
keuntungan dan kelemahannya sendiri. Klien dan biro iklan kini akan
berhadapan dengan ahli-ahli dalam produksi iklan jadi-talent, sutradara,
produser, awak perusahaan produksi yang berbakat. Produksi iklan dapat
menjadi sangat mahal dan bervariasi sesuai dengan perbedaan teknik dan
permintaan kreatif.

B. Saran

Mengingat pentingnya sarana informasi mengenai segala hal tentang
Yogyakarta yang ditujukan untuk para praktisi pendidikan, masyarakat umu,
pelajar dan mahasiswa, maupun wisatawan, maka perlu adanya sebuah
media yang menyajikan informasi seputar Yogyakarta.

Hal ini akan lebih baik jika dijalin kerjasama antar beberapa biro terkait,
seperti dinas pariwisata Kota Yogyakarta dan Propinsi Daerah Istimewa
Yogyakarta, juga yang lebih penting adalah pelestarian kawasan wisata
seperti peninggalan purbakala ( situs arkeologi dan petilasan ) obyek wisata
yang bersih dan tertata rapi, dengan dilakukannya perawatan-perawatan
terhadap situs-situs bersejarah bahkan lebih baik jika memugar kembali
sehingga lebih menawan, mencegah vandalisme, penetapan undang-undang
yang tegas terhadap situs bersejarah, juga peranan masyarakat dan
pemerintah setempat untuk menanamkan kesadaran akan pentingnya pusaka

budaya di Daerah Istimewa Yogyakarta.
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