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BAB V 

KESIMPULAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan apa yang telah sudah dilakukan dalam penciptaan tugas akhir yang 

berjudul “Perancangan Visual Branding Clothing Line Brand Andalas”. Ide dalam 

tugas akhir ini berawal dari ketertarikan penulis untuk mengangkat tema 

kebudayaan yang ada di Indonesia khususnya di Sumatera Utara suku Batak Toba. 

Brand Andalas akan mengolah kebudayaan batak toba seperti danau toba, tari 

tortor, cicak, dan ulos menjadi karakter dengan style yang menyesuaikan trend 

clothing yang sedang marak saat ini. 

Ketertarikan tersebut menjadi sebuah keinginan untuk membuat karya clothing 

line yang berbeda dengan yang lainnya. Penciptaan karya ini juga bertujuan untuk 

mengangkat brand lokal dengan tema budaya. Penciptaan karya ini juga mengacu 

pada landasan teori brand, brand awareness, positioning, produk dan promosi 

untuk bertujuan sebagai landasan dasar dalam merancang komunikasi visual 

branding dengan baik. 

Karya brand Andalas yang diciptakan berupa karya clothing line yang 

difokuskan pada kebudayaan lokal. Penciptaan ini memiliki konsep yang 

menampilkan kaos, jaket, totebag, kaos kaki, dan sticker pack yang semuanya 

memiliki karakter Batak Toba. Pemilihan budaya lokal sebagai karakter merupakan 

doktrin agar masyarakat bisa lebih mengingat budaya budaya di Indonesia. 

Dalam mewujudkan karya brand Andalas memilih Teknik yang dipakai dengan 

mencetak digital printing. Pemilihan digital printing agar memudahkan dan 

mempercepat proses produksi. Secara keseluruhan, di setiap unsur yang dihadirkan 

dalam brand Andalas sudah memenuhi nilai-nilai yang ada pada landasan teori. 
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B. Saran  

Berdasarkan proses penciptaan karya yang telah dilakukan terutama pada saat 

produksi dan branding dalam membuat clothing line. Sebaiknya, memastikan 

kondisi lingkungan sekitar, hal tersebut bertujuan agar tidak ada kendala dalam 

proses produksi dan melakukan visual branding. Selain itu, dalam proses pencarian 

ide akan lebih mudah dalam mengerjakan apabila mencari topik yang benar-benar 

disukai dan dekat dengan insight masyarakat. Jadi jika ada perancangan serupa 

selanjutnya disarankan mampu mencari alternatif dalam proses branding apabila 

konsep yang dibuat berbeda dengan standar clothing yang ada dipasaran. Namun, 

secara keseluruhan dengan waktu yang dirasa cukup optimal dalam menyajikan 

hasil akhir karya maupun laporan tertulis ini. 
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