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ABSTRAK 

 

Judul : Perancangan Buku Company Profile PT. Realfood Winta Asia 

Nama : Muhammad Nashrullah 

 

 

Perancangan buku Company Profile ini dibuat untuk memperluas pemasaran 

produk dari PT. Realfood Winta Asia, dimana target audiensnya yaitu perusahaan yang 

akan menjadi rekan bisnis. Perancangan ini dibuat dengan tujuan PT. Realfood Winta 

Asia mempunyai media penunjang dalam pelaksanaan strategi pemasaran terhadap 

perusahaan yang akan menjadi rekan bisnisnya. Metode perancangan yang digunakan 

dalam melibatkan wawancara dari pihak terkait seperti pengelola perusahaan hinggak 

rekan bisnis dari PT. Realfood Winta Asia.  

Buku Company profile ini menggunakan tema “healthy life, healthy consume” 

dan menggunakan pendekatan nuansa senang dan energik dengan public figure sebagai 

representasi dari setiap varian produknya. Buku ini akan dicetak sampul hard cover 

dengan finishing spot uv diharapkan mampu memberi kesan eksklusifitas pada buku ini 

dan membuatnya menjadi lebih menarik. 

Diharapkan dengan perancangan buku Company Profile ini akan menjadi sumber 

informasi yang tepat untuk rekan bisnis yang ditargetkan dan dapat menjawab pertanyaan 

mengenai profile PT. Realfood Winta Asia. 

 

Kata kunci: Buku Company Profile, PT. Realfood Winta Asia. 
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ABSTRACT 

 

Title : Design Project of Company Profile Book PT. Realfood Winta Asia 

By : Muhammad Nashrullah 

 

 

The design of this Company Profile book was made to expand the product 

marketing of PT. Realfood Winta Asia, where the target audience is companies that will 

become business partners. This design was made with the aim of PT. Realfood Winta Asia 

has supporting media in implementing marketing strategies for companies that will 

become business partners. The design method used involves interviews from related 

parties such as company managers to business partners from PT. Realfood Winta Asia. 

This company profile book uses the theme “healthy life, healthy consume” and 

uses a happy and energetic approach with a public figure as a representation of each 

product variant. This book will be printed on a hard cover with a spot uv finishing. It is 

hoped that this book will give the impression of exclusivity and make it more attractive. 

It is hoped that with the design of this Company Profile book, it will be the right 

source of information for targeted business partners and can answer questions about the 

profile of PT. Realfood Winta Asia. 

 

Kywords: Company Profile Book, PT. Realfood Winta Asia. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Masalah 

Bisnis tidak sebatas hubungan antara perusahaan dengan kustomer, melainkan 

juga antar perusahaan. Hal tersebut semakin penting terutama pada jaman sekarang, 

dimana kerjasama antar perusahaan semakin terbuka. 

Indonesia sekarang sedang berada di industri 4.0 dimana banyak perusahaan 

saling berlomba untuk menjadi yang terbaik, dengan membangun sebuah branding 

yang mampu merepresentasikan perusahaan dengan baik dan benar. Kotler (2009;258) 

menyebutkan bahwa, branding merupakan nama, istilah, tanda, simbol, rancangan 

atau kombinasi dari sebuah perusahaan yang dimaksudkan untuk mengidentifikasi 

barang atau produk yang dijualnya. Disisi lain media dalam membangun sebuah 

branding saat ini sangatlah pesat perkembangannya, sehingga berbagai macam 

alternatif media muncul untuk memenuhi tujuan branding dalam sebuah perusahaan. 

Adapun beberapa media dalam pembangunan sebuah branding yaitu poster, majalah, 

banner, brosur, katalog, kartu nama, sosial media, website dan  media cetak buku 

Company Profile.  

Selain media yang menjadi penunjang untuk pembangunan sebuah branding, 

terdapat juga sebuah konten yang ingin disampaikan oleh perusahaan kepada 

kustomer, konten itu berupa konten Instagram, Youtube, Facebook, Website, dan 

sebagainya apabila ingin menggunakan media digital dan terdapat juga konten media 

cetak yang berupa brosur promosi bisa tentang potongan harga, konten kartu nama 

yang berisikan kontak pribadi dan juga alamat, katalog yang berisikan konten produk 

yang dijual, majalah yang berisikan pencapaian, dan juga media cetak buku yang 

berisikan profil perusahaan secara menyeluruh atau yang biasa disebut buku Company 

Profile.  

Dalam media cetak buku dengan isi konten Company Profile memiliki peranan 

cukup penting bagi sebuah perusahaan karena dapat merepresentasikan visi dan misi 

perusahaan. Company Profile merepresentasikan citra dan sikap profesional sebuah 
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perusahaan yang dapat digunakan sebagai alat pemasaran yang efektif dan edukatif 

karena terdapat unsur visual berupa gambar dan teks, terlebih lagi jika ditambahkan 

unsur nilai terhadap media cetak fisik, hal ini akan mampu menimbulkan ketertarikan 

konsumen secara langsung terhadap perusahaan.  

PT Realfood Winta Asia adalah perusahaan food & beverage asal Indonesia 

dengan sarang burung walet sebagai bahan bakunya. PT Realfood Winta Asia sendiri 

memiliki misi menyebarkan gaya hidup sehat masyarakat Indonesia, dimulai dari 

generasi muda. Perjalanan PT Realfood Winta Asia sendiri berawal pada tahun 2011, 

dimana saat pemilik perusahaan Edwin Pranata, mengalami sakit ketika masih berada 

di Seattle, Amerika Serikat. Dirinya merasa kesulitan mengolah sarang burung walet 

untuk dikonsumsi sehingga dirinya merasa tertarik untuk mempelajari serta menggali 

lebih jauh manfaat kaviar dari timur tersebut secara mendalam. Lalu setelahnya 

dilanjutkanlah riset secara mendalam selama 1.289 kali sehingga terciptalah produk 

pertama pada tahun 2016. Setelah itu PT. Realfood Winta Asia selalu melakukan 

inovasi dan terobosan baru untuk pengembangan produknya sehingga sampai pada 

tahun 2021, PT. Realfood Winta Asia telah mengeluarkan 18 varian dalam produknya. 

PT. Realfood Winta Asia telah melakukan berbagai strategi marketing dalam 

memasarkan produk yang dijualnya, mulai dari penjualan offline, online, mitra usaha, 

hingga pada sampai pemasaran terhadap sesama perusahaan. Dalam melakukan usaha 

pemasaran kepada perusahaan yang akan menjadi rekan bisnisnya PT. Realfood Winta 

Asia tidak hanya cukup menggunakan media digital saja sebagai sumber informasinya, 

karena terdapat hal-hal yang lebih intim dalam proses pendekatan personalnya demi 

mencapai sebuah kepercayaan dari rekan bisnis yang akan menjadi target marketnya, 

oleh karena itu media lain berupa media cetak buku yang secara langsung mampu 

disampaikan secara face to face oleh PT. Realfood Winta Asia menjadi sangatlah 

penting untuk dijadikan sebagai media utama dalam memasarkan sebuah produk dan 

penyampaian profil perusahaan. 

Berumur kurang lebih 6 tahun PT. Realfood Winta Asia masih tergolong sangat 

muda karena selain masih belum banyak yang tahu, PT. Realfood Winta Asia juga 

masih dalam tahap pengembangan produk dan juga pengenalan produk. Sehingga 
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perancangan Company Profile adalah sebuah langkah untuk memenuhi tahapan yang 

akan dilakukan demi mendukung efektifitas dalam melakukan pemasaran terhadap 

perusahaan yang akan dijadikan sebagai rekan bisnis. 

PT. Realfood Winta Asia terdorong untuk membuat Company Profile dalam 

bentuk buku dengan tujuan agar bisa mencakup lebih banyak informasi yang mana 

sebelumnya hanya berupa brosur, sehingga kurang terlihat menarik dan kurang dapat 

mencakup banyak informasi didalamnya ketika digunakan dalam proses promosi ke 

rekan bisnis. Company Profile dalam bentuk buku ini diharapkan bisa memberikan 

lebih banyak nilai informasi yang harus disampaikan dalam proses promosi PT. 

Realfood Winta Asia secara menyeluruh kepada rekan bisnis.  

Buku company profile bertujuan untuk menyampaikan informasi mulai dari 

tahun 2016 sampai 2021 mengenai apa saja produk yang ditawarkan, bagaimana 

sistem pengelolaan produk PT. Realfood Winta Asia. Dalam merangkum hal tersebut 

maka PT. Realfood Winta Asia membutuhkan media yang cocok guna menunjang 

pertumbuhan perusahaan. 

 

B. Identifikasi Masalah 

Dari beberapa uraian yang dikemukakan pada latar belakang, maka dapat 

diidentifikasi masalah-masalah sebagai berikut: 

1. PT. Realfood Winta Asia mengembangkan pemasaran produknya terhadap sesama 

perusahaan untuk menjadikannya rekan bisnis. 

2. PT. Realfood Winta Asia membutuhkan media cetak yang mampu menunjang 

strategi pemasaran produknya terhadap perusahaan yang akan menjadi rekan 

bisnisnya. 

3. PT Realfood Winta Asia membutuhkan media cetak berbentuk buku yang mampu 

mengemas profil perusahaan secara practice guna untuk diberikan kepada rekan 

bisnis. 
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C. Rumusan Masalah  

Bagaimana merancang buku Company Profile PT. Realfood Winta Asia 

sehingga mampu digunakan untuk media promosi terhadap rekan bisnis? 

D. Tujuan Perancangan 

Tujuan dari perancangan ini agar PT. Realfood Winta Asia mempunyai media 

penunjang dalam pelaksanaan strategi pemasaran terhadap perusahaan yang akan 

menjadi rekan bisnisnya. 

 

E. Batasan Lingkup Perancangan 

Meninjau latar belakang permasalahan pada penelitian ini, maka penelitian 

mengenai perancangan buku Company Profile PT Realfood Winta Asia ini 

menetapkan batasan lingkup perancangannya pada ruang lingkup profil perusahaan 

dan varian produk terbaru mulai dari tahun 2016 hingga tahun 2021.  

 

F. Manfaat Perancangan 

a. Manfaat Teoritis 

Manfaat teoritis dalam perancangan ini yaitu: 

1. Hasil penelitian ini mampu menjadi bahan referensi kepustakaan dan acuan 

riset mengenai perancangan Company Profile dalam bentuk buku. 

2. Bisa dijadikan sumber referensi dan bahan pertimbangan mengenai 

perancangan atau objek yang sejenis. 

3. Mampu mengetahui proses pemecahan masalah dengan menggunakan 

literatur yang tepat. 

b. Manfaat Praktis 

1. Bagi Perusahaan 

Hasil dari perancangan ini dapat digunakan sebagai media untuk 

mengenalkan profil dan produk PT. Realfood Winta Asia, harapannya adalah 

agar konsumen maupun partner bisnis perushaan lebih mudah memahami 

profil PT Realfood Winta Asia dan tertarik untuk menjalin kerjasama. 
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2. Bagi Masyarakat 

Hasil perancangan ini mampu menjadi bahan bacaan untuk mengetahui 

profil PT. Realfood Winta Asia secara lebih mendalam. 

 

3. Bagi Praktisi Desain  

Hasil dari perancangan ini dapat digunakan sebagai contoh atau referensi 

dalam pemecahan masalah yang sejenis dengan objek yang serupa. 

 

G. Definisi Operasional 

1. Company Profile 

Menurut Lusyani Sunarya S.Sn. dalam Diktat Mata Kuliah Desain Karakter 

and Modeling (2010:45) Company Profile adalah sebuah asset suatu Lembaga atau 

perusahaan yang biasa digunakan sebagai tanda pengenal dalam melakukan 

komunikasi yang baik dan Kerjasama dalam lingkup dalam perusahaan, mitra usaha 

ataupun pihak-pihak terkait lainnya diluar lingkungan tersebut. 

2. PT. Realfood Winta Asia 

PT Realfood Winta Asia adalah perusahaan food & beverage asal Indonesia 

dengan sarang burung walet sebagai bahan bakunya dan menggunakan kemasan 

higienis yang ramah lingkungan. 

 

H. Metode Perancangan 

Dalam perancangan buku Company Profile ini beberapa data yang dibutuhkan 

yaitu berupa pengumpulan data secara langsung mengenai PT. Realfood Winta Asia. 

1. Data 

a. Data Primer 

Data primer merupakan sumber data dalam pemberian informasi yang dilakukan 

secara langsung dalam sebuah perancangan. 

- Hasil wawancara dengan pemilik perusahaan 

- Hasil wawancara dengan rekan bisnis 

- Hasil observasi langsung perusahaan 
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b. Data Sekunder 

Sebuah data yang diperoleh secara tidak langsung. Dalam perancangan ini data 

sekunder tersebut berupa dokumentasi berupa foto dari arsip lembaga yang 

bersangkutan. 

2. Metode Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data dalam perancangan ini yaitu: 

a. Metode Wawancara 

Metode dilakukan secara langsung terhadap pemilik perusahaan dan 

karyawan PT. Realfood Winta Asia. Yang di wawancara pertama adalah Bapak 

Pranata Edwin selaku CEO perusahaan. 

b. Metode Observasi 

Metode observasi dilakukan dengan pengamatan dan mengobservasi di 

lapangan secara langsung untuk mengumpulkan data yang diperlukan. Yang di 

observasi yaitu meliputi cara kerja dan bagaiamana penampilan perusahaan PT. 

Realfood Winta Asia secara langsung di lapangan kerja mereka 

c. Metode Dokumentasi 

Metode dokumentasi dilakukan untuk mengumpulkan sumber penilitian 

atau objek dari dokumen atau catatan dari peristiwa yang sudah berlalu, baik 

dalam tulisan ataupun gambar. 

3. Instrumen/Alat Pengumpulan Data 

Instrument/alat yang akan digunakan untuk mengumpulkan data diantaranya 

adalah buku catatan, buku sketsa, pena, pensil, laptop, audio record, handphone dan 

kamera. 

I. Metode Analisis Data 

Semua data yang dikumpulkan pada penelitian ini kemudian akan dianalisis 

menggunakan analisis 5W dan 1 H yang meliputi: 

1. What: Apa yang menjadi masalah sehingga perusahaan tersebut perlu perancangan 

untuk membuat buku Company Profile ini? 

2. Why: Mengapa Company Profile perusahaan ini perlu disampaikan melalui buku? 
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3. Who: Siapa target sasaran dalam upaya penyampaian isi dari buku Company Profile 

perusahaan ini? 

4. When: Kapan media tersebut akan dipublikasikan? 

5. Where: Dimana saja jangkauan dari media tersebut? 

6. How: Bagaimana media tersebut dapat sampai ke target market? 

J. Skematika Perancangan 

 

 

 
Gambar 1. 1 Skematika Perancangan Buku Company Profile PT. Realfood Winta Asia, 

Sumber:  M. Nashrullah, 2022 
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