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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Hasil yang diperoleh dari perancangan buku Company Profile PT. Realfood 

Winta Asia ini merupakan sebuah usaha dalam pengembangan target market mereka, 

dengan pengembangan kepada rekan bisnis. Hal ini merupakan Langkah yang tepat 

ketika menggunakan sebuah buku Company Profile sebagai media untuk 

menyampaikan profil perusahaan terhadap rekan bisnis yang dituju. 

Namun dalam prosesnya penulis masih menemukan beberapa kendala meliputi 

penggalian data, eksplorasi data dan solusi pemecahan masalahnya, dalam proses 

penggalian data penulis terkendala akan waktu yang digunakan dalam perancangan 

ini sehingga perancangan ini masih jauh dari kata sempurna.  

. 

B. Saran 

Dalam perancangan buku Company Profile selanjutnya, penulis ingin 

memberikan beberapa saran untuk dipertimbangkan sebelumnya agar  pada 

perancangan selanjutnya dengan tema serupa dapat dikerjakan menjadi lebih baik. 

Pemilihan media buku dalam perancangan Company Profile dapat dilakukan dengan 

lebih teliti sehingga pemaparan informasi dalam sebuah buku mampu 

merepresentasikan secara efektif terhadap target yang dituju. Selain itu, juga teknis 

pengemasan yang lebih eksklusif sesuai dengan target audiens. Selain itu untuk 

perancangan kedepannya bisa menggunakan medium yang lebih luas lagi sehingga 

lebih efektif digunakan terhadap audiens yang lebih luas lagi, seperti company profile 

dalam bentuk video atau website. 
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