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Bab V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

 Tujuan dilaksanakannya penelitian ini adalah untuk mengetahui adanya 

pengaruh citra merek dan harga terhadap minat beli sepatu Ventela secara parsial 

dan simultan. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner dengan 

responden yang dibutuhkan sebanyak 100 orang. Data yang didapatkan kemudian 

diolah dengan Microsoft Excel 2007 dan SPSS 20. Berdasarkan data yang 

diperoleh dan analisis beserta pengujian yang telah dilaksanakan, penelitian ini 

menghasilkan kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil uji F pengaruh variabel citra merek (X1) dan harga (X2) terhadap minat 

beli (Y) yang telah dilakukan menunjukkan nilai Fhitung sebesar 52.915 > 

3.09. Berdasarkan kriterianya yaitu Fhitung > Ftabel, dapat disimpulkan bahwa 

terdapat pengaruh signifikan pada citra merek dan harga terhadap minat beli 

sepatu Ventela secara simultan. 

2. Hasil uji t pengaruh variabel citra merek (X1) dan harga (X2) terhadap minat 

beli (Y) menunjukkan, pada uji pengaruh citra merek (X1) terhadap minat 

beli (Y), didapati nilai thitung sebesar 8.826 > 1.98472. Kemudian pada uji 

pengaruh variabel harga (X2) terhadap minat beli (Y) menunjukkan nilai 

sebesar 8.222 > 1.98472. Berdasarkan kriterianya yaitu thitung > ttabel, dapat 

disimpulkan bahwa terdapat pengaruh signifikan pada citra merek dan harga 

terhadap minat beli sepatu Ventela secara parsial. 

3. Hasil uji koefisien determinasi menunjukkan koefisien R Square sebesar 

0.522 atau 52.2%. Dapat disimpulkan bahwa, besarnya pengaruh persentase 

variabel citra merek dan harga sebagai variabel bebas terhadap minat beli 

sebagai variabel terikat adalah sebesar 0.522 atau 52.2%. 

Berdasarkan tiga poin tersebut, dapat disimpulkan bahwa citra merek dan 

harga berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli sepatu Ventela. Hasil 

tersebut telah menjawab rumusan masalah yang dibentuk pada awal penelitian dan 

hipotesis dinyatakan diterima. Namun demikian, dalam penelitian ini ditemukan 

adanya keterbatasan dalam hal waktu pelaksanaan, jumlah variabel dan ilmu 
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pengetahuan, sehingga dibutuhkan penelitian lanjutan untuk meneliti variabel lain 

di luar penelitian ini. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan dalam penelitian ini, 

dapat dipaparkan saran di antaranya: 

1. Bagi perusahaan Sepatu Ventela 

Pada analisis yang telah dilakukan, ditemukan hasil bahwa konsumen 

masih beranggapan bahwa sepatu Ventela belum memiliki reputasi yang baik. 

Kemudian, sepatu Ventela juga belum menjadi pilihan utama bagi konsumen 

dalam memenuhi kebutuhannya akan sepatu. Sehingga, saran yang dapat 

diberikan adalah agar sepatu Ventela meningkatkan citra mereknya dengan 

mempertahankan kualitas dan mengeksplorasi ciri khas yang menjadi identitas 

produk-produknya agar dapat terbentuk reputasi yang baik bagi konsumen. 

Di sisi lain, konsumen memiliki keingintahuan yang tinggi pada produk 

sepatu Ventela dan mengakui bahwa sepatu Ventela memiliki harga yang 

terjangkau. Hal ini memberikan peluang pada perusahaan untuk meningkatkan ciri 

khas yang dapat ditonjolkan, agar sepatu Ventela dapat dikenal konsumen bukan 

hanya sebagai sepatu yang murah, namun juga memiliki hal utama yang menarik 

minat beli konsumen. Perusahaan Ventela juga diharapkan dapat lebih banyak 

memberikan informasi terperinci mengenai model produk, harga dan promosi 

yang ditawarkan melalui media sosial Instagram, mengingat hasil analisis 

deskriptif responden menunjukkan mayoritas responden lebih aktif menggunakan 

Instagram dibanding media sosial lainnya. 

2. Bagi peneliti selanjutnya 

Bagi penelitian selanjutnya, diharapkan dapat mencari informasi lebih 

dalam mengenai variabel-variabel yang telah diteliti dan menambahkan variabel 

lain yang dianggap relevan, misalnya variabel kualitas produk, kualitas layanan, 

promosi dan sebagainya untuk mengurangi adanya potensi bias dalam penelitian. 
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