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SURAT UNTUK

PAK WIB

https://youtu.be/
ZXMIntlIX-8

(link video kesan-kesan tentang
pak Wibowo dari mahasiswa
dan kolega mengajar)
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“Saya juga masih ingat (bersama salah
satu teman kuliah pada waktu itu),
sowan ke kantor biro periklanan yang
dikelola oleh pak Wibowo yang bernama
“Pasopati”... Boleh jadi ketertarikan

saya pada bidang video atau film

pada saat i, salah satunya karena
terinspirast oleh video-video 1klan kreatif
tersebut di masa lalu.”
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Pak Wib senantiasa
mengingatkan perihal mind
mapping dalam penggalian
ide, dan proses ini bisa ada
lagi setelah rumusan masalah
ditentukan.



Komunikasi Kelompok
Lewat Mind Mapping

Kadek Primayudi

Masa pandemi tidak menyurutkan perkuliahan
meskipun ada masa jenuh terus dengan daring,
tidak ada tegur sapa saat berjalan bersama ma-
suk ke ruang kelas, atau berlarian masuk kelas
berusaha mendahuli dosen karena jika terlambat
tetap dijinkan masuk namun diminta menutup

pintu ruangan dari luar.

Sebelum dimulai perkuliahan awal semester biasanya dosen
dalam satu tim leaching mendiskusikan materi perkuliahan untuk
satu semester ke depan, terlebih mata kuliah yang bersifat project
based learning. Mata kuliah DKV VB (Visual Branding) merupakan
salah satu mata kuliah di Program Studi DKV FSR ISI



Yogyakarta yang memilih tema sosial dalam visual branding pada
objek riil. Saat mengawali mengajar di Program Studi DKV
ISI Yogyakarta, tahun 2014, saya bergabung dengan dosen-
dosen saya dulu dalam satu tim yaitu pak Wibowo, pak Sumbo
Tinarbuko, dan ibu Hesti Rahayu. Kebetulan pak Wibowo
juga sebagai pembimbing skripsi tugas akhir perancangan saya
saat menyelesaitkan studi sarjana S-1 di kampus ini. Bahkan
bangku di ruang dosen bersebelahan dengan pak Wibowo yang
memberikan saya kesempatan untuk belajar lagi dari pak Wib.
Terlebih pada mata kuliah yang baru saya ikuti, yakni sebagai
asisten baru di mata kuliah DKV Visual Branding.

Pada awal perbincangan tema visual branding dipilihlah tema
kearifan lokal seputar D.I. Yogyakarta yang akan menjadi projek
oleh mahasiswa secara berkelompok. Projek ini memberikan
kesempatan bagai mahasiswa untuk berkolaborasi layaknya
sebuah perusahaan mendapat kesempatan melakukan pitching
projek dalam membranding sebuah kawasan di Yogyakarta yang
unik dengan kelokalannya.

D1 tahap awal perkuliahan disampaikan ragam materi seputar
visual branding, design thinking, studi target audience, strategi krea-
tif, hingga pendalaman pada media dalam branding. Mengawal
kreativitas mahasiswa dalam projek tersebut sangat menarik.
Masing-masing anggota dalam kelompok dibebaskan untuk
menentukan objek yang akan diangkat, tentunya hal tersebut
merupakan kesepakatan dalam kelompok sesuai dengan jang-
kauan transportasi masing-masing, namun ada yang memilih
objek yang cukup jauh dan menjadi kendala jika saat obser-
vasi cuaca kurang mendukung. Dalam asistensi bersama seti-
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Keterangan: Bersama pak Wibowo saat melihat laporan akhir semester
mata kuliah DKV Visual Branding sesuai kelompok bimbingan setelah pameran
“Sakral 2015”. Sumber: Kadek Primayudi, 2015.

ap dosen tim feaching pun dapat memperoleh cerita-cerita baru
dari hasil observasi yang didapat oleh kelompok. Permasalah-
an pada objek perancangan menjadi bahan diskusi oleh mas-
ing-masing kelompok yang dituangkan dalam gambaran mind
mapping. Mind mapping selalu ditekankan oleh pak Wibowo se-
bagai pegangan bagi kelompok dalam menentukan rumusan
masalah. Pada mind mapping hal yang ditekankan ditulis dengan
menonjol pada ukuran, warna, atau dengan bentuk ilustrasi
sebagai fokus penggalian solusi. Pak Wib senantiasa menging-
atkan perthal mind mapping dalam penggalian ide, dan proses ini
bisa ada lagi setelah rumusan masalah ditentukan.
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AMERAN | Fikal BENTENG
DKV IV | VREDEBUR

3.5 JUNI 2016

Keterangan: Pameran DKV Visual Branding
“Saka”. Sumber: Dokumentasi mata kuliah
DKV Visual Branding, 2016.

Pada projek DKV Visual Branding biasanya akan ada dua tahap
sest presentasi kelompok. Tahap pertama membedah perma-
salahan untuk menentukan rumusan dan tujuan sehingga di-
tentukan citra dari objek yang nantinya menjadi bahan data
perancangan visual branding. Mind mapping pun turut dihadirkan
pada pameran sebagai informasi dari proses pemikiran kelom-
pok terkait projek visual branding yang ditawarkan. Sebagai
catatan, mind mapping secara kelompok masih dipertahankan
hingga perkuliahan DKV Visual Branding saat ini meskipun ma-
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MIND MAPPING

Keterangan: Contoh mind mapping pada materi kuliah
DKYV Visual Branding yang diambil dari penelitian pak
Wibowo tentang branding Desa Wisata Kembang Aru,
Sleman. Sumber: Wibowo, 2019.

hasiswa belum bisa hadir berkumpul dengan kelompoknya da-
lam satu tempat.

Hasil akhir dari projek DKV Visual Branding biasanya
dipamerkan di luar kampus. Namun di saat pandemi sejak
awal tahun 2020 digantikan dengan pameran secara daring.
Jika mengingat pameran yang dilaksanakan sebelum masa
pandemi, dikarenakan meminjam ruang di salah satu pusat
perbelanjaan besar, proses display karya baru dimulai malam
setelah toko di dalam gedung tutup. Pada saat display saya
pernah ditelpon oleh pak Wibowo, ternyata pak Wibowo
hadir pada malam display pameran. Sebelumnya memang
sudah sepakat untuk datang saat display, namun karena hujan
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Keterangan: Salah satu karya mind

mapping pada pameran DKV Visual
Branding, dan suasana pada display
pameran di Lippo Plaza Jogja. Sumber:
Dokumentasi mata kuliah DKV Visual
Branding, 2016.

saya kira pak Wibowo tidak jadi hadir padahal waktu sudah
menunjukkan pukul 22.30 WIB. Saat itu Pak Wibowo juga
mendampingi salah satu mahasiswa yang harus ke rumah
sakit karena terjatuh di perjalanan saat membawa karya. Lalu
kembali mendampingi display beberapa waktu kemudian
meski tidak hingga menjelang subuh.

D1 penghujung pameran DKV Visual Branding juga dihadirkan
acara penghargaan bagi kelompok dengan karya yang memiliki
penilaian tertinggi menurut tim dosen. Sebelum diumumkan,
kami berempat, pak Sumbo, pak Wib, bu Hesti, dan saya

berdiskusi dalam penentuan karya terbaik.
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Itulah tadi sekilas cerita di perkuliahan DKV Visual Branding di
Prodi DKV ISI Yogyakarta, semoga tetap terjaga semangatnya,
dan selamat purnatugas untuk pak Wibowo.
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“Dalam asistenst bersama setiap dosen
tim teaching pun dapat memperoleh cerita-
certta baru dart hasil observasi yang
didapat oleh kelompok. Permasalahan
pada objek perancangan menjadi bahan
diskust oleh masing-masing kelompok
yang dituangkan dalam gambaran mind
mapping. Mind mapping selalu
ditekankan oleh pak Wibowo...”
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“Persoalan keberjarakan antara “ruang
akademik™ dan  “ruang (duma) kerja™
menjadi persoalan yang cukup pelik. Dalam
artian selama it ruang akademik “terkesan™
hanya mengajarkan serentetan teor, kajan,
maupun narasi-narast tanpa merasakan
atmosfer dunia industr: secara langsung. Hal
wilah yang kemudian diperjuangkan oleh
seorang Wibowo.”
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