BAB. V

PENUTUP

A. Kesimpulan dan saran
Kesimpulan

Sebagai sebuah produk yang baru memasuki tahap pengenalan (pionering
stage), SIP masih perlu menggalakan kegiatan promosi dan kampanye periklanannya.
Hal tersebut tentu merupakan suatu keharusan, karena sebuah produk akan dapat
dikenal oleh masyarakat apabila secbelumnya telah dilakukan suatu promosi baik
melalui media cetak maupun media elektronik.

Dalam rangka memperkenalkan SEMPOA sebagai suatu metode belajar yang
efektif kepada masyarakat, maka diperlukan suatu perencanaan yang matang baik
media maupun kreatif sehingga tujuan pemasaran vang ingin dicapai dapat terpenuhi.
Mengacu kepada target market dan target audience dari SEMPOA ini, pada
umumnya berasal dari golongan ekonomi menengah keatas dengan karakteristik yang
khas maka, isi pesan maupun bentuk pesan, verbal maupun visual haruslah sesuai dan
mampu menyentuh khalayak sasaran tersebut.

Disamping itu adanya persaingan dengan produk sejenis yang lebih dulu ada
serta masih kurangnya frekwensi promosi vang dilakukan, juga merupakan alasan

vang kongkrit bagi SIP untuk lebih menggalakkan upaya promosinya.
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