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BAB VI. KESIMPULAN 

 

 Dalam penciptaan karya visual branding membutuhkan proses bertahap, 

dari tahap pengumpulan data, memikirkan keunggulan brand, pengolahan ide dan 

strategi menyampaikan brand hingga persiapan mengeksekusi ide visual yang 

khas bagi brand tersebut. 

 Sebagai bagian dari upaya branding, sebuah kegiatan yang dikemas 

menjadi salah satu strategi branding yang secara visual diharapkan memberikan 

perhatian dan daya ingat terhadap brand yang melekat. 

 Harapannya, penciptaan ini menjadi tawaran ide bagi pengusaha produk 

merchandise untuk lebih mendekatkan brand dengan masyarakat melalui kegiatan 

kegiatan terkait jenis produk yang ditawarkan. 
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