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PRODUK HOZPIT DALAM FOTOGRAFI KOMERSIAL 

 

Oleh: 

Rangga Satria Putra 

1610815031 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan tas kulit pada saat ini terbilang cukup pesat, berbagai jenis kulit 

serta motif yang digunakan dapat menjadi daya tarik untuk konsumen. Hal ini 

yang menjadi latar belakang penciptaan karya, terutama karena ketertarikan 

terhadap bahan kulit sapi. Produk yang berbahan dasar kulit memiliki nilai jual, 

karakteristik dan keindahan tersendiri. Berawal dari latar belakang tersebut Hozpit 

dipilih sebagai salah satu objek dalam penciptaan ini, bagaimana memvisualkan 

fotografi komersial dengan tujuan untuk meningkatkan nilai jual pada produk tas, 

yang akan divisualkan dalam fotografi komersial. Penciptaan karya ini dilakukan 

sesuai dengan metode penciptaan yaitu eksplorasi dengan mencari refrensi dari 

berbagai sumber, kemudian melakukan eksperimentasi  untuk memilih beberapa 

tempat lokasi pemotretan dan perwujudan melakukan pemotretan dilokasi yang 

sudah ditentukan atau disepakati. Hasil dari penciptaan ini akan digunakan oleh 

Hozpit untuk media promosi di Instagram dan Facebook. Melalui penciptaan 

karya ini, diharapkan masrayakat dapat mengetahui produk tas kulit yang 

mempunyai ciri khas pada desainnya yaitu ukir kulit, lukis manual, ukuran bisa 

dipesan sesuai dengan permintaan konsumen dan warna yang digunakan 

menggunakan warna vintage pop. 

 

Kata kunci : Tas kulit, Nilai jual, Fotografi komersial, dan Promosi. 
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HOZPIT PRODUCTS IN COMMERCIAL PHOTOGRAPHY 

  

By: 

Rangga Satria Putra 

1610815031 
  

ABSTRACT 

  

The development of leather bags at this time is quite fast, various types of leather 

and the motifs used can be an attraction for consumers. This is the background of 

the creation of the work, especially because of the interest in cowhide. Products 

made from leather have their own selling points, characteristics and beauty. 

Starting from that background Hozpit was chosen as one of the objects in this 

creation. So the purpose of doing this creation is to increase the selling value of 

the bag product, which will be visualized in commercial photography. The 

creation of this work was carried out in accordance with the method of creation, 

namely exploration by looking for references from various sources, then 

conducting experiments to choose several shooting locations and the realization 

of taking photos at predetermined or agreed locations. The results of this creation 

will be used by Hozpit for media promotions on Instagram and Facebook. 

Through the creation of this work, it is hoped that the public will be able to 

identify leather bag products that have distinctive design characteristics, namely 

leather carving, manual painting, sizes can be ordered according to consumer 

demand and the colors used are vintage pop colors.  

 

Keywords: Leather bag, Selling value, Commercial photography, and Promotion
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

 Perkembangan tas pada zaman sekarang terbilang cukup pesat, 

karena banyaknya peminat, mulai dari tas bermerek hingga tas yang 

tidak bermerek. Berbagai koleksi tas kini ditawarkan oleh produsen 

dengan harga dan desain yang beragam. Tas tidak hanya dibuat dengan 

menonjolkan fungsionalnya saja tetapi juga menonjolkan desain pada 

tas tersebut. Karena desain tas dapat menarik konsumen untuk membeli 

tas tersebut, di sisi lain kehadiran tas dengan desain yang menarik dapat 

meningkatkan standar atau sikap bagi pemakainya. Untuk memilih 

produk fesyen seperti tas memang tidak mudah, karena harus 

mempertimbangkan kenyamanan, desain dan juga bahan yang akan 

digunakan. Misalnya dengan bahan kulit sapi. Saat ini tas kulit mulai 

diminati kembali karena memberikan kesan elegan kepada pemakainya, 

di Kota Yogyakarta sendiri terdapat produsen tas kulit yang 

menonjolkan desain yang unik dari tas tersebut.  

 Houze of Piratez atau yang sering di sebut Hozpit, adalah salah 

satu produsen tas kulit sapi yang berada di kota Yogyakarta. Hozpit 

menonjolkan pembuatan gambar pada tas kulit menggunakan seni ukir 

yang dipadukan dengan lukis manual pada tas kulitnya. Kesan warna 

yang di berikan Hozpit pada produk tasnya yaitu vintage pop. 
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Peran fotografi saat ini sangat penting untuk digunakan sebagai 

salah satu cara untuk mempromosikan produk. Menurut (Giwanda, 

2002:57) fotografi yang memiliki tujuan untuk mengkomunikasikan 

atau mempromosikan suatu produk disebut dalam fotografi komersial.  

Peran sebuah foto dalam fotografi komersial adalah visual yang 

mendukung agar yang melihatnya tertarik untuk mencoba membelinya. 

Fotografi komersial digunakan untuk mengiklankan suatu produk. 

Menurut (Abdi, 2012:5) komersial fotografi dikelompokkan sebagai 

jenis fotografi tersendiri. Sebenarnya komersial fotografi ditekankan 

pada pembagian komersial dan non komersial, tidak berdasarkan jenis 

fotografi. Sebab secara teknis, komersial fotografi bukan spesialisasi 

fotografi. Spesifikasinya lebih berorientasi ke bidang bisnis yang 

artinya hampir semua jenis fotografi bisa menjadi bagian fotografi 

komersial ketika menjadi bagian bisnis. 

Tugas akhir ini akan difokuskan pada fotografi komersial untuk 

iklan di media sosial, seperti instagram dan facebook, yang nantinya 

bertujuan dari iklan tersebut mendapatkan pembeli baru (akuisisi), 

berdasarkan tujuan tersebut maka produk yang akan digunakan berupa 

kulit ukir dan lukis kulit, yang nantinya menjadi pembeda dari produk 

yang lainnya. Produk yang akan digunakan adalah tas, sehingga 

penciptaan ini akan memvisualisasikan seseorang yang menggunakan 

pakaian formal dan kasual dengan cara digunakan dan diperlihatkan 

produk tersebut. Adapun pengertian formal adalah pakaian yang sesuai 
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aturan dan etika saat menghadiri acara resmi atau bisa disebut sebagai 

tampilan profesional. Pakaian formal sering digunakan di lingkungan 

kantor dan acara resmi. Sedangkan kasual adalah pakaian yang 

digunakan sehari-hari, yang cukup nyaman untuk digunakan dalam 

kegiatan apa saja. Biasanya menggunakan kaos, celana pendek atau 

panjang, dan sepatu kets. 

 Pemilihan produk Hozpit tersebut didasari oleh pemilihan desain 

pada tas yang terbilang cukup menarik. Produk Hozpit yang digunakan 

pada penciptaan fotografi ini dikemas dan disajikan dalam bentuk karya 

fotografi komersial, yang memperlihatkan fungsional produk dan desain 

produk tersebut.  

 

B. Penegasan Judul 

Penegasan judul dalam proposal ini dimaksudkan untuk 

menghindari kesalahan dalam memahami pengertian yang ingin 

disampaikan oleh penulis. Judul proposal penciptaan ini adalah “Produk 

Hozpit dalam Fotografi Komersial” yang sebagai berikut penegasannya: 

1. Produk 

 Menurut (Tjiptono, 2008:95) produk merupakan  segala 

suatu yang dapat ditawarkan produsen untuk diperhatikan, 

diminta, dicari, dibeli, digunakan atau dikonsumsi pasar sebagai 

pemenuh kebutuhan atau keinginan pasar yang bersangkutan. 

Secara konseptual produk adalah pemahaman subyektif dari 



18 

 

 
 

produsen atau sesuatu yang ditawarkan sebagai usaha untuk 

mencapai tujuan pemenuhan kebutuhan dan kegiatan konsumen.  

2. Hozpit 

 Hozpit berdiri sejak tanggal 13 Agustus 2016, di Kota 

Yogyakarta, pendiri dari Hozpit adalah Oky Rey Montha, 

lulusan Desain Komunikasi Visual, Institut Seni Indonesia 

Yogyakarta. Hozpit kepanjangan dari Houze of Piratez atau 

Rumah Bajak Laut. Hozpit UMKM (usaha mikro kecil 

menengah) sendiri bergerak dalam produksi fesyen dari bahan 

kulit sapi maupun pencampuran bahan yang lain. Ciri khas pada 

produk Hozpit adalah memberikan warna vintage pop pada 

setiap produknya, desain dengan inspirasi dari simbol-simbol 

bajak laut, serta desain yang dapat dibuat sesuai keinginan 

pembeli, produk yang dihasilkan Hozpit berfokus pada kulit, 

lukis kulit, dan ukir kulit. 

 

3. Fotografi Komersial 

 Fotografi komersial merupakan foto yang memiliki nilai 

jual dengan tujuan untuk dikomersialkan. Menurut (Soedjono, 

2007:30) menyebutkan fotografi komersial kini menjadi lebih 

luas, karena dapat dieksplorasi menjadi beberapa jenis, seperti 

fotografi fesyen, fotografi produk dan pengiiklanan. 
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C. Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian dari latar belakang, rumusan masalah dalam 

penciptaan karya fotografi “Produk Hozpit dalam Fotografi Komersial” 

antara lain: 

Bagaimana menyajikan visual fotografi pada produk Hozpit agar 

mempunyai nilai komersial. 

 

D. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan  

a. Memperkenalkan produk Hozpit melalui karya fotografi 

komersial 

b. Mewujudkan konsep visualisasi produk Hozpit dalam bentuk 

karya fotografi komersial 

2. Manfaat  

a. Membuat masyarakat lebih kreatif dalam seni ukir pada kulit 

sapi 

b. Memberikan inspirasi produk kulit sapi dengan perpaduan 

warna vintage pop 

 


