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BAB V  

PENUTUP 
 

A. Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mencari prioritas utama dan 

permasalahan yang dihadapi dari pertanian organik kelompok tani. Dalam 

perancangan visual branding ini penulis dan kelompok tani merumuskan 

beberapa kerangka kerja yang dapat mendukung substansi organik melalui 

pengembangan dan riset desain yang dilakukan, riset ini bertujuan untuk 

membangun pengetahuan masyarakat tentang pertanian organik kelompok 

tani Sumber Arum Wonosalam Jombang ke depannya.  

Melalui penataan program kerja kelompok tani dan memperbaiki 

asset visual yang digunakan untuk membangun program kelompok tani 

yang mendukung pertanian organik kelompok tani, diantaranya; pertama 

pada program kerja riset dan pengembangan. Kemudian kedua, program 

edukasi menjadi langkah pengenalan dasar organik dan pengetahuan 

tentang pertanian organik. ketiga, program pelatihan yang berfokus pada 

regenerative pertanian organik melalui praktek dan pengolahan kekayaan 

lingkungan dengan baik. Keempat, program konservasi yang berfokus pada 

merawat dan melindugi ekosistem utnuk keberlanjutan, fokus utamanya 

pada konservasi tanah dan air pada prakteknya tentang produktifitas tanah 

dan kelola lahan daerah aliran sungai (DAS). Kemudian kebutuhan untuk 

memperjelas karakter dan nilai kelompok tani melalui perancangan identitas 

yang dimuat dalam media GSM (Graphic Standard Manual).  

Berangkat dari hal tersebut penulis dan kelompok tani menemukan 

beberapa konsentrasi pertanian organik yang dimiliki Kelompok Tani Desa 

Organik Sumber Arum, memuat beberapa titik yaitu; kesehatan, konservasi 

air dan tanah, dan keaneragaman hayati. Beberapa hal diatas kemudian 

menjadi titik untuk mengembangkan dan menjadi fokus pemecahan 

masalah pada pertanian organik yang berkelanjutan. Dalam prosesnya 

kelompok tani ingin memperjelas mengenai pertanian organik yang 
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menjaga keberlanjutan melalui pengurangan sampah produksi dan 

pemafaatan limbah, mengenai tahapan grafika, wawasan tentang desain dan 

lingkungan. Kedepannya kelompok tani menerapkan daur ulang sampah 

pasca produksi dan dengan menggunakan bahan yang ramah lingkungan 

hasil daur ulang. Praktik pertanian menjadi salah satu penyebab perubahan 

iklim, melalui pertanian organik yang berkelanjutan Kelompok Tani Desa 

Organik Sumber Arum mencoba mempertahankan nilai dan visi kedepan 

untuk menjaga kesehatan, keaneragaman hayati. 

B. Saran  

Perancangan ini adalah sebuah langkah awal untuk membangun 

hubungan antara desain dan lingkungan melalui visual branding. Pemilihan 

konsep media visual branding harus sesuai dan tepat sasaran. Kemudian 

pada penerapan visual branding diharapkan tidak menjadi batasan kepada 

kelompok tani untuk terus mengembangkan riset pertanian organik melalui 

kerangka kerja yang dibangun. 

Dalam konsep perancangan visual branding ini tidak seratus persen 

menggunakan bahan ramah lingkungan, dikarenakan beberapa 

pertimbangan seperti penjagaan terhadap kualitas kopi itu sendiri, melalui 

gagasan dan program ke depan kelompok tani diharapkan benar-benar 

melakukan pengurangan terhadap sampah pasca produksi agar substansi 

dan nilai dari Kelompok Tani Desa Organik Sumber Arum tetap dapat 

dijaga guna keberlanjutan pertanian yang sehat. 
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