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 BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Desa wisata „Kampung Wayang‟ Kepuhsari merupakan desa wisata yang 

terletak di Kabupaten Wonogiri. Desa Kepuhsari dikenal sebagai kampung 

wayang karena kesenian tatah sungging wayang kulit atau seni pembuatan 

wayang kulit. Praktik pemasaran yang dilakukan oleh desa wisata “Kampung 

Wayang” dengan menawarkan beberapa paket workshop tentang tatah 

sungging wayang kulit dan penjualan produk wayang kulit. Melalui bauran 

pemasaran memberikan pengaruh untuk peningkatan jumlah kunjungan dan 

produksi produk yang di hasilkan oleh masyarakat desa wisata „Kampung 

Wayang‟ Kepuhsari. 

Berdasarkan analisis data terhadap pemasaran desa wisata “Kampung 

Wayang” Kepuhsari melalui unsur bauran pemasaran maka dapat disimpulkan 

sebagai berikut:  

1. Bauran pemasaran desa wisata „Kampung Wayang‟ Kepuhsari yang 

meliputi 7P yaitu produk, harga, promosi, saluran distribusi/tempat, orang, 

proses dan bukti fisik memiliki pengaruh yang kenaikan terhadap minat 

wisatawan untuk berkunjung ke desa wisata dan pembelian produk. 

2. Kegiatan promosi yang dilakukan oleh desa wisata menerapkan 

keunggulan seni tatah sungging wayang kulit, suasana pedesaan, proses 

menatah dan kualitas produk yang halus dan pewarnaan yang bagus. 

Penetapan harga paket wisata yang relatif terjangkau, saluran distribusi 

melalui agen perjalanan, serta promosi melalui sosial media dan media 

cetak seperti brosur. 

3. Promosi yang diterapkan di desa wisata menggunakan strategi publikasi. 

Strategi ini memberikan dampak peningkatan kunjungan wisatawan dalam 

kurun empat tahun. 

4. Desa wisata memiliki beberapa fasilitas seperti pendopo/gazebo untuk 

belajar menatah, homestay atau penginapan, kuliner/makanan dan 
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peralatan yang digunakan untuk praktik menatah. Fasilitas ini difungsikan 

untuk memenuhi kebutuhan wisatawan. 

 

B. Saran 

1. Saran untuk pengelola desa wisata „Kampung Wayang‟ Kepuhsari 

Kegiatan promosi yang dilakukan untuk menyampaikan infromasi kepada 

masyarakat dengan menggunakan website desa wisata „Kampung 

Wayang‟ serta sosial media seperti instagram, facebook, twitter dan 

youtube desa wisata sendiri sehingga dapat memenuhi target konsumen 

atau wisatawan dapat terpenuhi. Perawatan fasilitas yang tersedia seperti 

pembersihan yang berkala setiap hari. Mengadakan pengawasan terhadap 

kinerja pengelola sehingga akan lebih mengoptimalkan promosi desa 

wisata. 

2. Saran untuk peneliti selanjutnya di desa wisata „Kampung Wayang‟ 

Kepuhsari 

Penelitian ini sangat terbatas dalam membahas tentang pemasaran yang 

menggunakan unsur bauran pemasaran 7P, oleh karena itu peneliti 

menyarankan kepada peneliti selanjutnya untuk mengkaji pada aspek lain 

tentang pemasaran desa wisata “Kampung Wayang” Kepuhsari dalam 

pengelolaan dan promosi desa wisata ini. demikian diharapkan dengan 

adanya peneliti-peneliti selanjutnya dengan sudut pandang yang lain dan 

dapat memberikan kontribusi bagi pengelola desa wisata “Kampung 

Wayang” Kepuhsari. 
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