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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Pada era digital seperti sekarang ini penyebaran informasi secara 

elektronik yang tanpa mengenal batasan waktu dan tempat telah menjadi salah 

satu fokus pemerintah dalam menggerakan program digitalisasi demi 

meningkatkan PAD sehingga diperlukannya perhatian khusus terhadap 

digitalisasi BUMDes. Salah satu BUMDes yang sedang melakukan digitalisasi 

adalah BUMDes Katon Margo Sembada. Dari data yang ditemukan di lapangan, 

media komunikasi untuk menyampaikan company profile BUMDes Katon 

Margo Sembada masih menggunakan media konvensional yang sudah tidak 

relevan pada era digital ini. 

Maka dari itu dibuatlah perancangan ini yang membuat desain website 

sebagai solusi dalam masalah digialisasi media untuk mengkomunikasikan 

company profile BUMDes Katon Margo Sembada. Data yang didapatkan dalam 

perancangan ini merupakan data kualitatif yang dikumpulkan secara langsung di 

BUMDes Katon Margo Sembada dengan metode wawancara, obsrvasi, literatur, 

dan dokumentasi. Dari hasil data yang ditemukan dianalisis dengan metode 

SWOT. Disimpulkan bahwa diperlukannya perancangan desain website sebagai 

media company profile BUMDes Katon Margo Sembada, perancangan ini 

mampu dijadikan sebagai media company profile yang dapat merepre-sentasikan 

tentang BUMDes Katon Margo Sembada.  

Pendekatan visual dalam perancangan website ini disajikan dengan 

menggunakan logo dan maskot BUMDes Katon Margo Sembada sebagai acuan 

ilustrasi dua dimensi yang digunakan, agar dapat mengkomunikasikan 

corporative value dari BUMDes Katon Margo Sembada. Penggunakan 

pendekatan komik strip juga dilakukan untuk menarik dan memudahkan 

pengunjung web dalam mencari informasi. Kebaharuan dari perancangan ini 

ditemukan berdasarkan analisis dari data kompetitor perusahaan sejenis yang 

menggunakan website sebagai media company profile mereka. Kebaharuan 

perancangan yang didapatkan adalah penyampaian pesan visual citra perusahaan 
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yang menggunakan pendekatan ilustrasi digital, penambahan komik strip dalam 

desain website untuk menambah daya tarik pengunjung, penyampaian informasi 

yang terstruktur dan memuat data yang lengkap. 

Dalam perancangan ini selain desain website sebagai media utama 

penulis juga membuat beberapa media pendukung dengan menggunakan unsur 

visual yang sama di media utama. Media pendukung yang dipilih berdasarkan 

analisis customer journey map yang dibuat, media pendunkung yang dirancang 

adalah stiker whatsapp, postingan instagram dan door sign. Media pendukung 

dirancang dengan tujuan aktivasi media utama agar target audience dapat 

menemukan awarnes media utama sehingga dapat dengan mudah mengunjungi 

media utama. 

Dengan adanya perancangan ini diharapkan dapat menjadi solusi atas 

permasalahan media penyampaian company profile BUMDes Katon Margo 

Sembada agar kedepannya dapat lebih dikenal secara luas sehingga lebih mudah 

dalam melakukan promosi yang akan datang. Perancangan ini juga diharapkan 

dapat bermanfaat bagi pemerintah, asosiasi atau komunitas, akademik, industri 

kreatif, dan media massa sebagaimana yang telah penulis sampaikan. 

Sumbangan bagi ilmu Desain Komunikasi Visual perancangan ini dapat menjadi 

referensi bagi desainer dalam mengerjakan suatu perancangan sejenis dan 

sebagai desainer dalam pencarian data diusahakan selengkap mungkin agar 

dapat menemukan ide-ide kreatif yang baru pada saat proses pengolahan data. 

 

B. Saran 

Saran dari penulis kepada desainer terlebih yang melakukan suatu 

perancangan sejenis adalah diusahakan pada saat proses pengumpulan data 

dipastikan menyeluruh dan lengkap agar dalam penyusunan konten desain dalam 

perancangan dapat diolah dengan baik sehingga dapat menyampaikan informasi 

yang lengkap dan akurat. Apabila dimungkinkan, pengumpulan data dilakukan 

dengan metode observasi secara langsung ke lapangan. Meskipun data sudah 

dikumpulkan dengan  metode mencari sumber literatur dan wawancara 

narasumber terkait sudah dirasa lengkap, namun dengan melakukan observasi 

secara langsung desainer dapat menemukan temuan-temuan data baru yang lebih 
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aktual. Data baru yang ditemukan tersebut mungkin belum disampaikan oleh 

narasumber ataupun literatur karena seorang desainer memiliki pengalaman 

yang berbeda dalam menganalisis, mengamati dan memahami tentang suatu data 

terlebih data yang berhubungan dengan desain komunikasi visual. Data yang 

ditemukan selain memang dimasukan ke dalam desain, semakin banyak data 

yang didapatkan akan semakin membuka ide-ide kreatif dalam merancang 

desain. 

Tidak selalu semua objek yang dirancang memiliki data lengkap, visual 

yang menarik dan memiliki banyak kelebihan dalam suatu hal. Maka dari itu 

desainer desainer dituntut untuk mencari jalan keluar permasalahan tersebut 

salah satunya dengan cara menemukan kelebihan dari objek perancangan yang 

mungkin masih belum diketahui. Harapan penulis bagi para desainer 

kedepannya dapat lebih aktif dalam melakukan pengumpulan data sehingga dari 

data yang dikumpulkan desainer dapat mengembangkan variasi konsep desain 

baru dalam menyampaikan komunikasi dengan tepat untuk menyelesaikan 

masalah.  
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