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RINGKASAN 

Prodi D-3 Animasi ISI Yogyakarta (Prodi Animasi) memerlukan proses diseminasi 

yang berkesinambungan sebagai upaya untuk meningkatkan animo masyarakat terhadap Prodi 

Animasi.   Terkait dengan hal tersebut, Prodi Animasi sebagai lembaga pendidikan pencetak 

tenaga kerja dalam bidang animasi dapat melakukan diseminasi melalui sebuah karya fim iklan 

animasi. Landasan teori yang dipakai adalah teori film animasi oleh Jean Ann Wright dalam 

Animation Writing and Development from Script Development to Pitch, konsep identitas brand 

oleh Derrick Chong dalam Arts Management, serta teori penceritaan Struktur Tiga Babak oleh 

Weels Root Metode penciptaan yang dipakai adalah proses penciptaan kreatif oleh Graham 

Wallas dalam The Art of Thought, di mana terdapat tahapan persiapan, inkubasi, iluminasi, dan 

verifikasi. 

Tujuan penelitian ini difokuskan untuk mengetahui bagaimana penerapan unsur 

storytelling dalam perancangan concept art film iklan animasi sebagai media diseminasi Prodi 

Animasi ISI Yogyakarta. Penelitian ini juga bertujuan untuk menghasilkan luaran berupa 

concept art film iklan prodi D-3 Animasi yang diwujudkan dalam desain karakter, desain 

environtment, skenario, storyboard, dan animatic. Dikarenakan luaran penelitian ini berupa 

rancangan konsep yang baru diujicobakan dalam tim produksi, maka penelitian ini sesuai 

dengan TKT tingkat ke-4. 

Hasil penelitian adalah concept art film iklan animasi berjudul “Metamorfodream”, 

yang merupakan film iklan animasi berdurasi 3 menit yang dapat menjadi alternatif media 

diseminasi Prodi D-3 Animasi ISI Yogyakarta. Film animasi ini akan dikerjakan menggunakan 

teknik animasi dua dimensi dengan menampilkan penggalan cerita dari kehidupan (slice of life) 

seorang siswa sekolah menengah atas dalam upayanya meraih cita-cita di bidang animasi. 

Unsur storytelling akan digunakan dalam membangun bahasa komunikasi sehingga iklan yang 

dihasilkan akan bersifat softsell sehingga dapat dinikmati sebagai sebuah karya film. 

Perancangan concept art film iklan animasi “Metamorfodream” dilakukan guna mendapatkan 

rancangan awal yang matang sebelum melakukan proses produksi selanjutnya. 

 

Kata kunci: diseminasi, film iklan animasi, storytelling, concept art, softselling 
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PRAKATA 

 

Penulis mengucapkan terima kasih dan puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

berkat dan rahmat-Nya, sehingga penulis dapat menyusun laporan akhir penelitian yang 

berjudul Perancangan Concept Art Film Iklan Animasi “Metamorfodream” dengan Penerapan 

Storytelling sebagai Media Diseminasi Prodi D3 Animasi ISI Yogyakarta. 

Tujuan penelitian ini difokuskan untuk mengetahui bagaimana penerapan unsur storytelling 

dalam perancangan concept art film iklan animasi sebagai media diseminasi Prodi Animasi ISI 

Yogyakarta. Penelitian ini juga bertujuan untuk menghasilkan luaran berupa concept art film 

iklan prodi D-3 Animasi yang diwujudkan dalam desain karakter, desain environtment, skenario, 

dan storyboard. Dikarenakan luaran penelitian ini berupa rancangan konsep yang baru 

diujicobakan dalam tim produksi, maka penelitian ini sesuai dengan TKT tingkat ke-4. Hasil 

penelitian adalah concept art film iklan animasi berjudul “Metamorfodream”, yang merupakan 

film iklan animasi berdurasi 3 menit yang dapat menjadi alternatif media diseminasi Prodi D-3 

Animasi ISI Yogyakarta. Film animasi ini akan dikerjakan menggunakan teknik animasi dua 

dimensi dengan menampilkan penggalan cerita dari kehidupan (slice of life) seorang siswa 

sekolah menengah atas dalam upayanya meraih cita-cita di bidang animasi.   

Penulis ingin mengucapkan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua 

pihak yang terlibat dan mendukung proses penulisan laporan kemajuan ini. Rasa hormat dan 

ucapan terima kasih, penulis sampaikan kepada:  

1. Rektor Institut Seni Indonesia Yogyakarta, Prof. Dr. M. Agus Burhan, M.Hum.  

2. Pembantu Rektor I Institut Seni Indonesia Yogyakarta, Dr. St. Hanggar Budi Prasetya, 

M.Si.  

3. Ketua Lembaga Penelitian Institut Seni Indonesia Yogyakarta, Dr. Nur Sahid, 

M.Hum  

4. Civitas Akademika Fakultas Seni Media Rekam,  

5.  Seluruh tim LPPM Institut Seni Indonesia Yogyakarta, atas segala dukungannya,  

6. UPT Puskom ISI Yogyakarta,  

7. Seluruh anggota tim penelitian, yaitu Agni Saraswati, S.Sn, M.A, dan Audrey Nafisa 

Falihah Furqon,  

8. Keluarga penulis, atas dukungan, motivasi, dan doanya.  

Penulis menyadari bahwa laporan akhir ini masih jauh dari sempurna, oleh sebab itu 

dengan segala kerendahan hati penulis memohon kritik dan saran yang membangun demi 

menambah pengetahuan baru.  

 

Yogyakarta, 18 September 2021  

Nuria Indah Kurnia Dewi, S.Sn., M.Sn. 

Agni Saraswati, S.Sn, M.A. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

A. Latar Belakang 

Perkembangan dunia animasi dewasa ini semakin pesat. Salah satu bidang yang 

tidak dapat terlepas dari animasi adalah dunia periklanan. Animasi biasanya digunakan 

untuk menambah efek artistik berupa motion atau gerak. Iklan sebagai penanda 

perkembangan peradaban selalu berkembang mengikuti pola konsumsi dan komunikasi 

manusia. Perkembangan bentuk iklan disebutkan oleh Mara Einstein, bahwa Advertising 

is a paid communication used to persuade someone to buy a product or service of an 

identified sponsor. The advertisement is disseminated through media and can be in the 

form of a print ad (magazine, newspaper, or outdoor), a radio or television commercial, 

or a digital ad, which can be either static or video- based (Einstein, 2017). (1)  

Perkembangan teknologi yang semakin pesat dengan ditandai oleh revolusi 

industri 4.0, membawa perubahan yang signifikan terhadap cara manusia dalam 

berkomunikasi. Media sosial dan kanal digital yang semakin menjamur mau tidak mau 

telah menggeser cara beriklan. Media sosial seperti FB  atau IG dan web berbagi video 

seperti Youtube, telah memudahkan manusia dalam beriklan. Salah satu pengembangan 

sisi artistik dalam iklan audio visual adalah dengan menghadirkan teknik animasi. 

Animasi 3D maupun 2D dapat dipilih dengan menyesuaikan dengan produk iklan, tema, 

dan target audiens. Sedangkan dalam estetika iklan, unsur storytelling dapat ditambahkan 

atau dipertajam untuk menambah value iklan tersebut. Film iklan animasi merupakan 

bentuk baru dalam beriklan yang berpotensi untuk dikembangkan. Karakteristik iklan 

yang berfokus pada pemaparan informasi produk, dan ajakan untuk mengonsumsi produk 

dapat dipadukan dengan unsur storytelling yang kuat dari film. Perancangan film iklan 

animasi merupakan upaya menemukan media baru dalam beriklan dengan memanfaatkan 

unsur storytelling dan bentuk media animasi. Harapannya penggabungan bidang iklan 

dan film animasi menjadi kombinasi yang unik sehingga dapat memberi insight baru 

dalam beriklan.  

Sebuah institusi memerlukan diseminasi dari waktu ke waktu. Diseminasi adalah 

upaya penyebaran informasi yang ditujukan kepada kelompok target atau individu agar 

mereka memperoleh informasi, timbul kesadaran, menerima, dan akhirnya 

memanfaatkan informasi tersebut. Kegiatan penyebaran informasi tersebut dapat 

mengadopsi teknik-teknik promosi atau beriklan. Media diseminasi yang dipilih harus 

disesuaikan dengan karakteristik stakeholder atau pengguna jasa instansi tersebut. Prodi 

D-3 Animasi ISI Yogyakarta (Prodi Animasi) memerlukan proses diseminasi yang 

bersinambungan sebagai upaya untuk meningkatkan animo masyarakat terhadap Prodi 

Animasi. Penikmat bidang animasi di Indonesia cukup banyak. Hal tersebut ditandai 

dengan meningkatnya jumlah program studi animasi di Indonesia, sehingga kompetisi 

antar perguruan tinggi pun semakin ketat. Animo terhadap jenjang kurikulum D-3 saat 



 

2 

 

ini berkurang karena maraknya kursus pendidikan online di tengah situasi pandemi saat 

ini. 

Urgensi dari penelitian ini adalah disebabkan karena beberapa tahun terakhir 

diseminasi yang dilakukan Prodi Animasi lebih mengandalkan media konvensional 

seperti brosur atau pamflet, di sisi lain penggunaan media sosial Prodi Animasi belum 

maksimal terutama dari sisi konten. Terkait dengan masalah tersebut, maka sangatlah 

penting bagi Prodi Animasi sebagai lembaga pendidikan pencetak tenaga kerja dalam 

bidang animasi dapat melakukan diseminasi melalui sebuah karya film iklan animasi. 

Keunikan dari penelitian ini adalah, belum tersedianya concept art film iklan animasi 

Prodi Animasi yang menarik dan komunikatif. Iklan ini diharapkan dapat memuat unsur 

promosi yang bersifat mengenalkan, menyebarkan informasi, sekaligus meningkatkan 

kesadaran masyarakat terkait keberadaan Prodi Animasi. Selanjutnya film iklan ini dapat 

digunakan sebagai konten siaran pada media sosial milik prodi, yang sebelumnya masih 

sangat terbatas. 

Film iklan animasi “Metamorfodream” merupakan film iklan animasi berdurasi 3 

menit yang dapat menjadi alternatif media diseminasi Prodi Animasi Perancangan 

concept art film iklan animasi “Metamorfodream” dilakukan guna mendapatkan 

rancangan awal yang matang sebelum melakukan proses produksi selanjutnya. Penelitian 

ini difokuskan untuk mengetahui bagaimana penerapan unsur storytelling dalam 

perancangan concept art film iklan animasi sebagai media diseminasi Prodi Animasi. 

Luaran dari penelitian ini berupa concept art film iklan prodi D-3 Animasi yang 

diwujudkan dalam desain karakter, desain environtment, skenario, dan storyboard.  

 

B. Rumusan Masalah: 

1. Perkembangan dunia animasi yang semakin pesat 

2. Terbukanya peluang media komunikasi baru melalui animasi 

3. Film iklan animasi sebagai peluang media baru dalam periklanan 

Bersasarkan rumusan masalah tersebut ditarik sebuah pertanyaan penelitian 

sebagai berikut:  

Bagaimana merancang concept art film iklan animasi “Metamorfodream” dengan 

menerapkan unsur storytelling sebagai media diseminasi Prodi D-3 Animasi ISI 

Yogyakarta? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


