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BAB VII 

KESIMPULAN 

 

Pembuatan concept art merupakan luaran penting dari prosess pra poduksi. 

Selanjutnya  

Hasil yang didapatkan dari proses pra produksi harus dikaji dengan matang sebelum 

masuk ke proses produksi yaitu pembuatan animasi. Dalam proses pengkajian dan 

evaluasi bersama tim produksi, sangat mungkin ditemukan masukan-masukan atau 

insight baru yang akan berguna bagi pengembangan karya ini ke depan. Perubahan atau 

revisi sangat mungkin dilakukan dan hal tersebut bukanlah hal yang buruk karena segala 

proses dalam berkarya akan memperkaya pengalaman dalam berproses menciptakan 

karya seni.  

Dalam merancang film iklan animasi, pendekatan harus dilakukan melalui dua 

sisi yaitu pendekatan komunikasi visual dan penceritaan visual. Pendekatan komunikasi 

visual dilakukan untuk menguatkan sisi komunikasi dalam menyampaikan pesan 

diseminasi produk/brand kepada audiens. Sedangkan penceritaan visual diakukan untuk 

membangun kedekatan emosi antara brand dan audiens.   

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan storytelling dalam perancangan 

film iklan animasi “Metamorfodream” mampu menghasilkan pola komunikasi softselling 

dalam media diseminasi Prodi Animasi . Penerapan unsur naratif yang halus dan tidak 

langsung melalui sebuah film iklan sangat relevan dengan tujuan lembaga edukasi dan 

non komersil. Metode softselling menggunakan pola komunikasi tidak langsung yang 

berfokus untuk menjalin kedekatan emosi dengan audiens dan ditujukan untuk promosi 

jangka panjang dan berkelanjutan. Dengan pendekatan tersebut, brand dapat mendekati 

sisi emosi dan psikologi audiens sehingga kesadaran audiens terhadap brand dapat 

terbangun secara alami dan meninggalkan efek yang kuat di benak audiens. 
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