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RINGKASAN 

 
Pilihan kata merupakan bagian penting dalam penulisan lirik lagu yang dapat menjadi 

sarana penyampaian pesan serta visi misi suatu perusahan, lembaga pemerintah atau 

nonpemerintah. Diksi yang baik akan membawa pesan dan tersampaikan dengan baik 

juga. RS sebagai bagian dalam pelayanan masyarakat dalam bidang kesehatan 

dituntut mempunyai visi misi ke depan dalam pelayanan terbaik dalam bidang 

kesehatan. Salah satunya melalui penggunaan promosi kesehatan melalui lagu mars 

RS yang dapat meningkatkan promosi layanan kesehatan terbaik. 

 
Tujuan penelitian ini adalah mengidentifikasi diksi dalam pengimplementasian visi 

misi RS melalui lirik dalam Mars RS Jogja untuk peningkatan promosi layanan 

kesehatan. 

Metode yang digunakan adalah metode kualitatif untuk mendapatkan gambaran utuh 

mengenai pilihan diksi yang digunakan untuk mengimplementasikan visi misi RS 

Jogja melalui lirik lagu Mars RS Jogja. Kuesioner dan FGD digunakan untuk 

mendapatkan gambaran utuh tentang diksi dalam Mars RS Jogja sebagai media 

promosi layanan kesehatan. TKT 3 pada pembuktian konsep fungsi dan karakteristik 

penting secara analitis konseptual 

 
Kata kunci: diksi, lirik, lagu, promosi kesehatan 
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PRAKATA 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Kasih atas 

perkenan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penulisan Laporan Akhir 

Penelitian Dosen Institut Seni Indonesia Yogyakarta dengan skema penelitian dasar 

yang berjudul “Peran Diksi Lirik Lagu dalam Peningkatan Promosi Layanan 

Kesehatan” 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasikan pemilihan lirik lagu dan 

perannya dalam menunjang promosi layanan kesehatan. Promosi kesehatan dapat 

dilakukan melalui media lagu yang mengandung visi misi dan harapan untuk dapat 

meningkatkan layanan dan promosi kesehatan dengan lebih baik. 

Akhir kata, dengan segala keterbatasn penelitian dalam masa pandemic 

Covid-19 ini, penulis mengharapkan saran dan masukan dari semua pihak untuk 

bekal dalam penelitian selanjutnya di masa mendatang. Terima kasih kepada 

LPPM ISI Yogyakarta yang telah memberikan kesempatan dan ruang untuk 

melaksanakan penelitian ini dan meraih dana penelitian melalui skema penelitian 

dasar. 

 
Yogyakarta, 17 November 2021 

Penulis 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 

1. Latar Belakang 

 
 

Kajian ini berangkat dari pengalaman ketika memasuki lingkungan yang 

baru atau suasana baru ada rasa asing dan ragu-ragu. Sebagai contoh, ketika 

memasuki suasana atau lingkungan baru kita membutuhkan tanda-tanda yang 

diperlukan untuk mengetahui lingkungan baru tersebut. Suasana nyaman dan 

aman diperlukan seseorang ketika memasuki lingkungan baru. Persepsi, latar 

belakang pengetahuan dan referensi yang dimiliki seseorang mungkin juga bisa 

memberikan andil besar terhadap perilaku seseorang ketika memasuki lingkungan 

atau suasana baru. Begitupun dengan pelayanan kesehatan berupa RS saat ini. 

Ada yang memilih RS tertentu karena pengalaman dan kenyamanan selama ini, 

juga citra RS yang baik. Sementara yang lain tertarik karena visualisasi pada 

brosur atau promosi kesehatan lainnya yang ditawarkan RS. Salah satu promosi 

kesehatan yang bisa ditawarkan kepada khalayak umum salah satunya melalui 

promosi kesehatan melalui lagu. 

Media promosi kesehatan adalah semua sarana atau upaya untuk 

menampilkan pesan atau informasi yang ingin disampaikan oleh komunikator, 

baik melalui media cetak, elektronika, dan media luar ruang sehingga sasaran 

dapat meningkatkan pengetahuannya yang kemudian diharapkan menjadi 

perubahan pada perilaku ke arah positif di bidang kesehatan (Notoatmodjo, 2005). 

Media promosi kesehatan dibagi menjadi tiga macam yaitu media cetak, media 

elektronik, dan media luar ruangan. 

Lagu sebagai media promosi kesehatan memiliki kriteria antara lain 

interactivity yaitu menimbulkan interaksi oleh penggunanya, dalam hal ini 

masyarakat dan tentu saja memperoleh dukungan dari organisasi atau instansi 
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(pihak RS). Selain itu ada kebaruan media yang digunakan yaitu melalui lagu 

sebagai sarana promosi kesehatan. 

Perkembangan dunia kesehatan khususnya pelayanan kesehatan pada akhir- 

akhir ini belum mencapai puncaknya, namun perhatian akademisi terhadap 

korelasi diksi/pilihan kata dalam peningkatan promosi layanan kesehatan melalui 

lirik lagu dengan keputusan memilih layanan kesehatan (dalam hal ini) masih 

sangat minim. 

Seni bukan hanya keindahan, keterampilan unik, hiburan, melainkan soal 

komunikasi tentang inti pengalaman personal-manusiawi. Komunikasi yang 

menyentuh rasa batin terdalam. (KOMPAS, 7 Mei 2017). Seni sesungguhnya 

adalah medium yang lentur dan karena itu, ia memberi kemungkinan yang sangat 

luas untuk diisi dengan pesan-pesan yang menyatukan kembali apa yang terpisah 

ataupun yang tercerai. 

Aktivitas promosi kesehatan saat ini menjadi isu yang penting di tengah 

merebaknya wabah covid-19. Selain petugas promosi kesehatan, elemen penting 

dalam kampanye gerakan kesehatan adalah masyarakat. Program atau gerakan 

kesehatan masyarakat yang dicanangkan pemerintah merupakan sebuah upaya 

untuk meningkatkan kualitas kesehatan masyarakat. Beberapa gerakan seperti 

Gerakan Masyarakat Hidup Sehat atau Perilaku Hidup Bersih dan Sehat dapat 

menjadi sebuah gerakan yang sukses dengan dukungan promosi kesehatan. Salah 

satu dukungan promosi kesehatan dapat melalui berbagai cara, di antaranya adalah 

melalui aktivitas musikal untuk mendukung promosi kesehatan dengan 

memberikan informasi yang pada tingkatan lebih lanjut dapat memicu kesadaran 

masyarakat mengenai program atau gerakan yang tengah dicanangkan oleh 

pemerintah. 

 
2. Perumusan Masalah 

 
 

Aktivitas promosi kesehatan saat ini menjadi perhatian penting untuk 

memudahkan masyarakat menerima pesan yang ingin disampaikan terutama 

berkaitan dengan kesehatan. Pada kenyataannya masyarakat sulit mendapatkan 
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informasi dan sering lupa mengenai layanan kesehatan yang akan dituju. Preferensi 

rumah sakit dengan promosi layanan kesehatan melalui media lagu dipilih untuk 

memudahkan masyarakat memilih layanan kesehatan yang dipercaya. Lirik dan 

diksi menjadi salah satu kunci ketika promosi layanan kesehatan itu dipilih dengan 

menggunakan media lagu. 
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