
 16 

BAB VI 

KESIMPULAN 
 

Penelitian ini dilaksanakan bersamaan dengan meredanya situasi wabah/pandemik covid 19, 

sehingga masih ada sedikit menghambat untuk mendapatkan data dalam wawancara untuk menggali 

dan mendapatkan data. Kendala teknis ini berkaitan dengan pelaksanaan penelitian di lapangan dan 

dengan range waktu masa pelaksanaan penelitian yang relatif pendek (waktu efektif hanya empat 

bulan/pertengahan bulan Mei s/d September 2022). Namun demikian, untuk kesimpulan dari hasil 

capaian penelitian, menunjukkan bahwa tidak ada perbedaan skor antara responden, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa seluruh responden menunjukkan korelasi yang variatif terhadap keberadaan dan 

tampilan iklan luar ruang.  Dari sisi pmasang/komunaktor memandang bahwa iklan luar ruang 

masih penting/perlu untuk menyampaikan informasi dan pesan atas produknya. Sementara dari 

pihak pemerintah/regulator, keberadaan iklan luar ruang mengandung hal yang dilematis, di satu 

sisi mengganggu lingkungan/tata kota akan tetapi di sisi lain memberikan pemasukan yang cukup 

besar bagi pemda. Selanjutnya bagi masyarakat, menunjukkan tumbuhnya perekonomian suatu 

kota, namun penataan iklan luar ruang penting dilakukan akan lingkungan sosial bisa nyaman 

dilihat. 
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