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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Perancangan video blog Studis Tv memiliki tujuan menjadi media 

alternatif informasi yang berkaitan dengan ISI Yogyakarta khususnya Fakultas 

Seni Rupa. Setelah melalui berbagai tahap dalam proses perancangan seperti 

pencarian data, survei hingga produksi dan pengolahan data ternyata terdapat 

berbagai kesimpulan diantaranya : 

1. ISI Yogyakarta, khususnya Fakultas Seni Rupa belum mengelola informasi 

dari dalam ke luar kampus dengan baik di Internet dan media sosial. Padahal 

saat ini Internet maupun media sosial menjadi salah satu pusat informasi 

yang paling sering diakses oleh masyarakat. 

2. Banyaknya mahasiswa berpotensi yang memiliki berbagai prestasi yang 

belum terekspos oleh media maupun terarsip dengan baik oleh pihak 

kampus Fakultas Seni Rupa ISI Yogyakarta. 

3. Proses produksi video profil mahasiswa ternyata membutuhkan kesabaran 

karena proses pengambilan gambar harus menunggu calon narasumber 

membuat karya yang bisa dipertanggung jawabkan kualitasnya, hal ini 

dimaksudan untuk menambah value dari setiap video profil yang dirancang. 

4. Banyaknya kendala dalam produksi video seperti sulitnya mendapatkan 

suara yang jernih serta pengambilan gambar dalam ruang yang sempit, 

selain itu keterbatasan alat perekam maupun peralatan pendukung lainnya 

yang tidak tersedia menentukan kualitas hasil produksi kurang maksimal. 

5. Media seperti Studis Tv ternyata dibutuhkan oleh mahasiswa ISI 

Yogyakarta, khususnya Fakultas Seni Rupa. Hal itu dibuktikan dengan 

adanya respon positif terhadap perancangan media alternatif seperti Studis 

Tv. Umumnya, para mahasiswa berpendapat Studis Tv dapat menjembatani 

kesenjangan informasi yang terjadi dari lingkup mahasiswa seni kepada 

masyarakat. 
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B. Saran 

Mengambil tema tugas akhir seputar kampus merupakan salah satu 

permasalahan yang paling realistis bagi mahasiswa, tidak perlu malu dan 

terlalu jauh berusaha memecahkan permasalahan di ruang lingkup yang lain 

atau luar teritorial kapasitasnya sebagai mahasiswa, karena belum tentu solusi 

yang dihasilkan sesuai dengan permasalahan sebenarnya. Mengambil tema 

tugas akhir seputar kampus juga termasuk kedalam tindakan terpuji karena 

dengan begitu mahasiswa turut berkontribusi positif memberi solusi guna 

membantu dunia pendidikan di Indonesia ke arah yang lebih baik lagi. Selain 

itu kelebihan lainnya adalah permasalahan yang dekat dan sering dijumpai, 

menghasilkan solusi yang spesifik karena data dan inti permasalahannya dapat 

diamati serta di analisis dengan benar. 

Kedepannya, semoga pihak kampus yakni Fakultas Seni Rupa ISI 

Yogyakarta dapat merespon berbagai karya tugas akhir yang mengambil tema 

seputar kampus secara maksimal. Terlebih lagi karya tugas akhir yang 

menggunakan media audio visual, karena biaya produksi untuk 

perancangannya tidak sedikit. Besar harapan adanya kelonggaran untuk 

menggunakan fasilitas kampus yang berkaitan dengan kebutuhan perancangan. 

Mahasiswa yang akan mengambil tugas akhir dengan media audio visual 

dapat mencari berbagai peralatan maupun perlengkapan yang sesuai, terlebih 

lagi dapat menabung dari sebelumnya untuk membeli segala peralatan yang 

dibutuhkan dalam perancangan, karena biaya untuk sewa peralatan atau 

perlengkapan terbilang lumayan mahal untuk mahasiswa. 
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