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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

  Tujuan perancangan ini yaitu merancang buku bertema 

creativepreneurship yang setelah dilakukan survey rupanya disukai oleh 

target audience sehingga dapat menggugah keinginan target audience 

untuk mulai berbudaya produktif yang mampu memikat konsumen 

potensial. Selain itu, sehubungan dengan adanya AFTA 2015 diharapkan 

karya ini dapat turut serta memajukan kegiatan di bidang ekonomi kreatif. 

  Prototype buku yang dirancang juga telah di-preview pada 

beberapa akun media sosial untuk menjaring saran dan masukan, dan 

sejauh ini feedback yang didapat positif karena karya disenangi oleh target 

pembaca yang beberapa di antaranya tertarik dengan banyaknya ilustrasi di 

dalamnya. Begitu pula dengan pemilihan merchandise media pendukung, 

merchandise dipilih berdasarkan tingginya permintaan konsumen. Selain 

itu, media pendukung merupakan implementasi tutorial-tutorial yang ada 

di dalam buku, contohnya katalog pameran berupa zine delapan halaman, 

notebook jahit, bros resin serta stiker sebagai pelengkap. Batas 

perancangan yang dibahas di dalam penulisan ini tidak mencakup isi 

naskah dan alur cerita, namun hanya mencakup gaya visual seperti tata 

letak, grafis ilustrasi, tipografi serta tone warna dan bahan media seperti 

jenis kertas, finishing buku, cover buku.  
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  Perancangan ini dilakukan secara manual, kemudian dilakukan 

finishing secara digital menggunakan software editing. Beberapa 

perubahan konsep pada bagian ilustrasi tutorial dilakukan agar dihasilkan 

gaya visual yang lebih rapi dan menarik. Teknik coloring yang mulanya 

dilakukan secara manual juga, diubah menjadi coloring dengan teknik 

digital, karena mempertimbangkan kekayaan pilihan warna yang terdapat 

pada software editing, dibandingkan jika harus menentukan warna dengan 

teknik manual. 

 

B. Saran 

  Batasan perancangan ini yaitu para creativepreneur yang masih 

berkuliah di DKV ISI Yogyakarta, belum para creativepreneur dari luar 

DKV ISI Yogyakarta. Kesan umum yang ditangkap lebih pada produk dan 

pengetahuan membuat sendiri barang-barang kerajinan. Hal tersebut 

dilatarbelakangi agar para pembaca bisa turut membuat kerajinan tersebut 

karena kecenderungan para creativepreneur yang dihimpun dalam buku 

ini selalu berbagi pengetahuan pada tahap proses produksi. Sifat ini 

memang menjadi budaya para creativepreneur yang dihimpun dalam buku 

ini.  

Perancangan lebih lanjut bisa dikerjakan misalkan menjangkau para 

creativepreneur yang lebih luas, baik dari kampus maupun luar kampus. 

Selain itu ulasan bisa lebih mendalam dalam hal ulasan wirausaha. 
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