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BAB V

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Sophie sebagai fotografer terdorong untuk menjadikan hewan yang

dikenal ganas ini layak untuk diadopsi. Proyek pertamanya diberi nama Pitbull

Flower Power, dikarenakan aksesori yang dipakaikan pada kepala hewan pitbull.

Memotret hewan tidak mudah sebagaimana pemotretan lainnya, dikarenakan

butuh pendekatan khusus demi tercapainya konsep yang diinginkan. Kajian

strategi kreatif Sophie dibagi menjadi tiga bagian yaitu: Pra Pemotretan,

Pemotretan, dan Pasca pemotretan.

Strategi khusus dalam pendekatannya dan penambahan mahkota bunga

menjadi hal kreatif dalam karya foto Sophie. Hal menarik inilah yang akan

dianalisa menggunakan estetika fotografi. Sophie dalam pemotretannya tidak

memaksakan hewan yang akan difoto. Kenyamanan terhadap hewan paling utama

yang dilakukan oleh Sophie. Ia melakukan banyak foto hewan dan mempunyai

cara khusus untuk mendapatkan hasil foto yang sesuai dengan proyek Pitbull

Flower Power.

B. SARAN

Penelitian ini dapat dikembangkan untuk berbagai topik lainnya.

Pembahasan pada penelitian ini mengenai pemotretan proyek karya Pitbull

Flower Power, dalam karyanya fotografer Sophie Gamand dengan menggunakan

metode strategi kreatif dan estetika. Kajian karya foto Sophie ini batasannya ialah

fokus pada proyek Pitbull Flower Power.
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Sebagaimana melihat di media, terutama website, tidak diragukan lagi

produktifitas Sophie dalam berkarya, ada berbagai proyek lain dari tahun 2014

sampai sekarang. Sophie tidak hanya memotret hewan pittbul, namun ia memotret

hewan peliharaan lainnya, baik dipenampungan hewan peliharaan dan menerima

jasa pemotretan pada klien lainnya yang mempunyai hewan kesayangan.

Calon peneliti dapat mengembangkan dari berbagai sudut pandang, objek

kajian fotografer Sophie Gamand dan karyanya. Metode Kritik seni dalam

mengkaji karya objek hewan perliharan dan semiotika mengkaji dari sisi semua

komponen pada karya foto Sophie Gamand. Hewan peliharaan yang diabadikan

oleh Sophie ada beberapa hewan lainnya yang patut dikaji, misalnya: kucing, bayi

hewan peliharaan, jenis pittbul, dan berbagai hewan peliharaan jenis anjing yang

berbeda-beda.
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