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ABSTRAK 
PERANCANGAN VISUAL BRANDING CEMETI BATIK DI KAMPUNG 

WISATA TAMAN SARI YONGYAKARTA 

Oleh: Andreas Aji Novendito 

NIM: 1710251124 

 
Cemeti Batik Merupakan usaha rumahan yang sudah ada sejak tahun 1980. 

berfokus kepada pengembangan produk dengan menghadirkan batik klasik dengan 

corak ornamen yang memiliki filosofi dan arti dari fungsi penggunaan kain batik 

tersebut. Cemeti Batik sendiri sudah mengembangkan kekhasannya dalam produk 

batiknya, mulai dari awal menjual batik lukisan dengan ciri khas wayangnya sampai 

hanya menjual kain batik yang memiliki nilai tersendiri dalam kain batiknya. 

Perancangan ini bertujuan untuk memberi kemasan visual agar Cemeti 

Batik dapat lebih dikenal oleh masyarakat. Dengan melakukan metode proses 

branding Alina Wheeler dan didukung metode analisis SWOT yang digunakan 

membantu menentukan batasan masalah dari perancangan ini dan juga menjadi 

strategi kreatif dalam sejauh mana peluang hadirnya visual branding dalam brand 

Cemeti Batik ini sendiri.  

Hasil dari perancangan ini sendiri adalah aset identitas visual dari brand 

Cemeti Batik yang memiliki kekhasan Taman Sari serta memunculkan nilai 

filosofis dan klasik. Selain itu perancangan ini juga menggunakan proses eksekusi 

visual menggabungkan proses mencanting dan pengolahan aset digital yang 

memunculkan kecenderungan vernakular pada visualnya. 

 

Kata Kunci: Cemeti Batik, Taman Sari Yogyakarta, Visual Branding, Batik Klasik, 

Vernakular. 
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ABSTRACT 
VISUAL BRANDING DESIGN OF CEMETI BATIK IN THE TOURISM 

VILLAGE AREA OF TAMAN SARI YOGYAKARTA 
By: Andreas Aji Novendito 

NIM: 1710251124 
 

Cemeti Batik is a home-based business that has been around since 1980. 

focuses on product development by presenting classic batik with ornamental 

patterns that have a philosophy and meaning of the function of using the batik cloth. 

Cemeti Batik has developed its distinctiveness in its batik products, from selling 

batik paintings with the characteristics of its puppets to only selling batik cloth that 

has its own value in its batik cloth. 

This design aims to provide visual packaging so that Cemeti Batik can be 

better recognized by the public. Within doing branding Process by Alina Wheeler 

and supported SWOT analysis method used helps determine the boundaries of the 

problem of this design and becomes a creative strategy in the extent of the 

opportunity for the presence of visual branding in the Cemeti Batik brand itself.  

The result of this design itself is a visual identity asset of the Cemeti Batik 

brand that has the distinctiveness of Taman Sari and raises philosophical and 

classical values. In addition, this design also uses a visual execution process 

combining the process of dyeing and digital asset processing that raises vernacular 

tendencies in the visuals. 

 

Keywords: Cemeti Batik, Taman Sari Yogyakarta, Visual Branding, Classic Batik, 

Vernacular. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Indonesia memiliki beragam budaya serta kesenian yang menjadi 

sebuah identitas sekaligus aset budaya bangsa, salah satunya adalah batik. 

Batik saat ini sudah diakui sebagai identitas bangsa Indonesia dari 

masyarakat umum sampai masyarakat yang memiliki kedudukan ataupun 

hak spesial di golongan tertentu seperti pejabat tinggi. Bahkan sampai detik 

ini batik sudah di akui dunia sebagai karya seni khas Indonesia. Dari 

serangkaian sejarahnya kita tahu bahwa Batik adalah salah satu kebudayaan 

serta karya seni rupa Indonesia yang hingga saat ini terus bertahan dan 

sudah di akui dunia. Menurut pengertiannya batik sendiri merupakan 

perpaduan antara seni dan teknologi, di mana motif dan warnanya 

menunjukkan seni yang tinggi dan proses pembuatan batik merupakan 

teknologi yang unik dan mengagumkan Menurut dewan Standarisasi Tekstil 

Indonesia dan Standar Industri Indonesia batik adalah kain tekstil hasil 

pewarnaan, pencelupan rintang menurut corak khas ciri batik Indonesia itu 

sendiri dengan menggunakan lilin batik sebagai zat perintang. (S.Teks, 

1984) Seiring dengan perkembangan jaman batik sudah mengalami 

pembaharuan yang pesat, mulai dari corak sampai suatu penggunaan Batik 

sendiri bisa disesuaikan menurut pengaplikasian tertentu. 

Dari berbagai provinsi serta daerah khususnya di Jawa Yogyakarta 

menjadi salah satu kota yang terkenal dengan kerajinan Batik. Awalnya 

batik bisa masuk ke Yogyakarta lalu bisa menyebar hingga ke daerah 

perkampungan, karena Mataram Islam yang saat itu berkuasa di Jawa 

memiliki kultur di mana kerajaan yang berkuasa berhak mengambil sumber 

daya yang ada di kerajaan jajahannya, yang di mana Mataram mengusai 

utara Jawa yang saat itu kerajaan-kerajaan maritim seperti Demak, Kudus, 

Pati dll. memiliki pengrajin batik lukis. Dari situ Mataram membawa 

pengrajin tersebut ke bumi Mataram yaitu Yogyakarta itu sendiri. Awalnya 
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dulu sebelum sampai ke raja batik hanya menjadi lukisan dan kain seni saja, 

sampai akhirnya sampai ke raja dan rakyatnya batik beralih fungsi menjadi 

busana, yang membedakan batik kerajaan dan rakyat biasa adalah motifnya, 

di mana beberapa motif batik kerajaan tidak boleh ada yang di gunakan oleh 

rakyat biasa. (Raffles, History Of Java, 2008)  

Sampai akhirnya bagaimana batik bisa menyebar ke rakyat atau 

masyarakat biasa sendiri berawal dari kelompok orang yang bergerak di 

bidang Seni untuk memberikan pelatihan terhadap di kampung di 

Yogyakarta itu sendiri sampai akhirnya masuklah mereka ke daerah 

perkampungan salah satunya Taman Sari. Taman Sari sendiri saat ini adalah 

salah satu kampung seni yang ada di lingkungan njeron benteng daerah 

Kraton Yogyakarta. Kampung ini memiliki beberapa usaha rumahan yang 

bergerak dibidang kerajinan salah satunya batik. Dari beberapa kerajinan 

rumahan yang ada yang namanya Cemeti Batik, yang lokasinya tepat di 

belakang pasar Ngasem dan tidak jauh berada dari cagar budaya Pulau 

Kenongo (salah satu kompleks cagar budaya Taman Sari). 

Berdirinya Cemeti Batik ini muncul berawal dari orang tua Ibu Asni 

(Pemilik saat ini) yang membantu anak putus sekolah untuk belajar 

membatik dengan memanggil guru atau pengrajin batik dari luar Tamansari 

untuk mengajar, di sisi lain orang tua dari ibu Asni sendiri memutuskan 

untuk mendirikan Cemeti Batik di Kampung Tamansari serta 

mengembangkan kerajinan lukisan batik dengan ciri khasnya sendiri. 

Karena sudah berdiri sejak tahun 1980 Cemeti Batik sendiri sudah 

mengembangkan kekhasannya dalam produk batiknya, mulai dari awal 

menjual batik lukisan dengan ciri khas wayangnya sampai hanya menjual 

kain batik yang memiliki nilai tersendiri dalam kain batiknya. Saat ini 

Cemeti Batik berfokus kepada pengembangan produk dengan 

menghadirkan batik klasik dengan corak ornamen yang memiliki filosofi 

dan arti dari fungsi penggunaan kain batik tersebut. Selain itu visi ke depan 

dari sang pemilik Cemeti Batik ini juga ingin menembangkan produk ke 

ranah yang lebih luas pada bidang Textile seperti pengolahan kain di luar 
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batik, Contohnya saja seperti Eco-Print, Jumputan, serta penggabungan 

teknik pengolahan tersebut. Walaupun sudah cukup lama mengembangkan 

batik tetapi Cemeti Batik masih belum memiliki identitas visual yang bisa 

diperkenalkan kepada segmen masyarakat yang lebih luas, karena sejauh ini 

semua pembeli hanya didapat melalui wisatawan yang datang serta promosi 

mulut ke mulut oleh rekan kerja Ibu Asni. 

Selain itu juga dikarenakan kain batik juga tidak menjadi pilihan 

utama untuk menjadi pakaian sehari hari, semakin lama kain batik 

penggunaannya semakin menurun dan dialihkan menjadi produk lain 

seperti sarung bantal, tirai kain, ataupun alas meja. Kurangnya minat 

masyarakat terhadap kain batik sendiri karena banyak yang menganggap 

penggunaan batik di kehidupan sehari hari terlalu formal membuat stereotip 

baru bahwa batik itu sendiri hanya untuk dipakai dalam momen tertentu. 

Walaupun begitu sekarang sudah muncul beberapa gerakan anak muda yang 

melestarikan cara berpakaian menggunakan kain, yang menurut mereka 

sendiri cara berkain merupakan sebuah ciri khas sekaligus gerakan untuk 

melestarikan identitas bangsa. Dilihat dari fenomenanya, di sini muncul 

peluang bahwa potensi kain batik untuk diminati masyarakat khususnya 

anak muda menjadi lebih meningkat. 

Dari hal tersebut perancang tertarik mengangkat Cemeti Batik selain 

karena sudah dibangun sejak lama dan terus ada sampai saat ini potensi serta 

kekhasan dari produk yang dihasilkan juga lokasi Cemeti Batik yang berada 

di kawasan daerah pariwisata Taman Sari juga menjadi salah satu 

keunggulan agar batik ini dikenal olah masyarakat khususnya wisatawan. 

Sebelumnya juga telah dilakukan survei oleh perancang mengenai 

pengetahuan masyarakat tentang tempat wisata Taman Sari Watercastle dan 

juga keberadaan Cemeti Batik. Total dari 123 (90,2% orang berdomisili luar 

Yogyakarta) responden 68 (55,3%) mengetahui tentang Tempat Wisata 

Taman Sari Watercastle (34,1% Pernah mengunjungi Taman Sari 

Watercastle), sedangkan sebanyak 77,2% responden tidak mengetahui 

bahwa Cemeti Batik berada di Taman Sari Watercastle. Sangat disayangkan 
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bila keberadaan Cemeti Batik ini masih belum diketahui oleh masyarakat 

karena belum memiliki visual branding. Selain itu dalam survei tersebut 

juga dapat diambil data mengenai tanggapan masyarakat pentingnya visual 

branding terhadap brand seperti Cemeti Batik ini. Dari 123 responden, 

sebanyak 115 (93,5%) responden beranggapan bahwa perancangan visual 

branding sangat diperlukan untuk brand seperti Cemeti Batik dan sebanyak 

120 (97,6%) responden yang beranggapan bahwa dengan dibuatnya visual 

branding Cemeti Batik berpeluang untuk menjangkau serta 

memperkenalkan usaha batik ini ke audiensi yang lebih luas, khususnya 

mempermudah wisatawan yang datang mengetahui keberadaan Cemeti 

Batik. 

Salah satu usaha untuk memperoleh audiensi yang lebih luas serta 

mempermudah wisatawan yang ada untuk mengetahui brand serta lokasi 

dari Cemeti Batik sendiri maka diperlukannya perancangan visual 

branding. Selain itu tujuan dilakukan branding ini sendiri menghambat 

ancaman terhadap relevansi brand tersebut walaupun seharusnya sebuah 

brand sendiri dicita-citakan untuk tumbuh, menang, bahkan untuk 

mendominasi. Namun seharusnya brand juga diciptakan untuk menghindari 

ancaman bahwa brand tersebut sudah tidak relevan. (Aaker, 2015) 

Karena dari awal berdiri Cemeti Batik belum memiliki visual brand 

yang dapat menjadi representasi brand dikarenakan Cemeti Batik hanya 

mengandalkan dari sikap loyal konsumen serta pesaing brand serupa jaman 

dulu belum semasif sekarang, jadi pentingnya dirancangnya visual branding 

untuk Cemeti Batik sekarang selain mempermudah audiens adalah menjadi 

pembeda brand Cemeti Batik dengan brand lain ditambahkan secara 

teoretis. 

Dikarenakan membangun sebuah visual branding memerlukan 

sebuah analisis untuk membantu dalam proses kerjanya, dalam melakukan 

perancangan, perancang menggunakan metode SWOT (strenght, weakness, 

opportunity, dan treat), metode ini menganalisis dengan berfokus pada 

bagaimana mengupas semua sisi kelemahan, kekuatan, peluang, serta 
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ancaman brand tersebut. Metode yang awalnya diperkenalkan oleh Albert 

S. Humphrey ini membantu menganalisis faktor kelemahan, kekuatan serta 

peluang dari sisi internal dan eksternal dengan begitu perencana dapat 

memperkirakan serta membentuk sebuah instrumen yang membantu dalam 

menyusun sebuah strategi pada brand. 

Dari beberapa paparan sebelumnya keunikan dari perancangan ini 

adalah obyek yang dipilih, karena brand dari Cemeti Batik ini sendiri 

memiliki produk pengolahan kain yang beragam walaupun mempunyai 

produk utama kain batik tulis tetapi brand ini juga mempadupadankan 

beberapa teknik pengolahan kain ke produk batik tulisnya, disisi lain 

pengembangan produk batik tulisnya sendiri memiliki corak/motif yang 

dibuat khusus berisi visual tentang Taman Sari dan Pulo Cemeti.  

Selain itu alasan mengapa harus melalui perancangan visual 

branding untuk membuat mendorong nilai dari brand Cemeti Batik, 

dikarenakan modernisasi serta berkembangnya pesaing dengan produk 

serupa, pengemasan citra dari nilai dan filosofi sebuah usaha adalah hal 

yang begitu penting. Kepentingan itu memiliki tujuan untuk 

mempertahankan eksistensi, baik dari nilai dan filosofi serta 

keberlangsungan usaha. Nilai dan filosofi yang telah ada pada Cemeti Batik 

membutuhkan media komunikasi yang lebih beragam, agar 

penyampaiannya kian efektif dan efisien. Pengemasan citra yang dapat 

membangun nuansa klasik otentik diharapkan dapat mewujudkan visi dan 

misi cemeti batik yang ingin batik klasik terus berkembang dimasyarakat. 

Proses perancangan visual branding sendiri nantinya dilakukan 

dengan pembuatan visual logo (logogram dan logotype) dari aset visual 

Taman Sari. Visual kemudian dieksekusi dengan proses goresan tangan 

melalui alat canting dan wax (lilin untuk membatik). Melalui proses 

visualisasi dengan menggunakan tangan secara langsung ini, membuat 

tampilan akhir logo Cemeti Batik memiliki karakter batik tulis menjadikan 

visual akhir logo Cemeti Batik menjadi memiliki kecenderungan 

vernakular. Keunggulan dari logo dengan kecenderungan vernakular ini 
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secara keterbacaan dibanding logo lainnya adalah, memiliki kesan humanis 

dan terlihat menginterpretasikan nilai dari lokalitas batik tulis itu sendiri, 

dibandingkan dengan visual awal yang dibuat menggunakan sketsa pensil, 

goresan canting memberi penegasan bahwa visual logo mencerminkan 

budaya mencanting menggunakan malam. 

 Selain Kebaruan yang dimunculkan melalui kesan atau 

kecenderungan visual vernakular, Keunggulan dari logo vernakular secara 

keterbacaan dibanding logo lainnya adalah, memiliki kesan humanis dan 

terlihat menginterpretasikan nilai dari lokalitas batik tulis itu sendiri, 

dibandingkan dengan visual awal yang dibuat menggunakan sketsa pensil, 

goresan canting memberi penegasan bahwa visual logo mencerminkan 

budaya mencanting menggunakan malam. Perancangan ini juga menjadi 

contoh perancangan yang mengangkat potensi usaha lokal batik tulis yaitu 

mengangkat branding Cemeti Batik yang berada di kampung wisata Taman 

Sari Yogyakarta.  

Selain itu Perancangan ini diharapkan memberi bukti secara teoritis 

dalam melakukan perancangan menggunakan metode proses perancangan 

branding oleh Alina Wheeler dengan diperkuat analisis SWOT. Ada pula 

manfaat praktis dalam perancangan ini yaitu sebagai referensi secara visual 

maupun literasi bagi pelaku dibidang desain komunikasi visual serta 

menjadi aset baru dalam media pendidikan dengan berkontribusi 

mengangkat usaha masyarakat lokal, serta dapat menjadi pandangan bagi 

lembaga pemerintah dalam mengolah industri pariwisata lokal. Adanya 

perancangan ini juga mampu memberikan referensi baru secara visual untuk 

pelaku Desain Komunikasi Visual, serta menjadi aset pemerintah dalam 

mengembangkan UMKM di daerah pariwisata seperti Taman Sari.  

 

B. Rumusan Masalah 

Bagaimana merancang visual branding Cemeti Batik di Kampung 

Taman Sari Yogyakarta? 
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C. Tujuan Perancangan 

Tujuan Perancangan ini adalah merancang visual branding Cemeti 

Batik di Kampung Taman Sari Yogyakarta. 

 

D. Manfaat Perancangan 

1. Manfaat Teoretis 

Manfaat teoretis perancangan ini adalah bagaimana memberi 

referensi visual secara teoretis serta menjadi pembuktian dalam 

melakukan perancangan visual branding dengan menggunakan metode 

analisis SWOT (strength, weakness, opportunity, dan treat). 

2. Manfaat Praktis 

a. Bagi lembaga Pendidikan  

Diharapkan perancangan ini dapat menjadi karya serta aset visual 

baru untuk lembaga pendidikan dalam berkontribusi mengangkat 

usaha masyarakat lokal. 

b. Bagi lembaga Pemerintahan 

Diharapkan perancangan ini dapat menjadi referensi serta 

inspirasi bagi lembaga pemerintah dalam mengolah potensi 

pariwisata terutama dalam bidang bisnis milik masyarakat lokal. 

c. Bagi Cemeti Batik  

Diharapkan perancangan ini dapat membantu membangun 

branding secara visual Cemeti Batik dan permasalahan mengenai 

visual dapat terselesaikan dengan baik. 

d. Bagi media publik  

Diharapkan dengan adanya perancangan ini, media publik 

menjadi lebih mudah mencari informasi Cemeti Batik dan lebih 

mengenal batik-batik klasik dimasa yang modern ini. 

e. Bagi Desainer  

Diharapkan perancangan ini dapat menjadi refrensi dan literasi 

visual serta memberi pengetahuan tentang perancangan Visual 

branding. 
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E. Batasan Masalah 

Adapun batasan-batasan masalah pada perancangan ini sebagai berikut: 

1. Dalam perancangan dalam lingkup visual branding yang berupa Brand 

Guideline, yang mencakup diantara-Nya: 

a. Nama Brand: “Cemeti Batik” 

b. Logo dan filosofinya 

c. Typography 

d. Color scheme. 

e. Tone and manner. 

f. Elemen Grafis 

g. Kemasan 

h. Brand stasionary. 

2. Merancang media pendukung seperti pengaplikasian desain rancang ke 

media tertentu yang mendukung tujuan perancangan diantara-Nya: 

a. Signage 

b. Katalog 

c. Aktivasi social media 

 

F. Metode Perancangan 

1. Data yang diperlukan 

a. Primer 

Data Primer berisikan tentang profil serta kebutuhan visual dari 

bisnis Cemeti Batik. Data tersebut dapat berbentuk sebuah hasil 

observasi secara langsung atau juga bisa melakukan wawancara 

kepada pemilik bisnis atau kepada audiens sekitar Cemeti Batik. 

b. Sekunder 

Data sekunder berisi tentang studi Pustaka atau teori yang 

membantu memperkuat perancangan. Data seperti landasan teori 

biasanya diperoleh melalui wawancara ahli dan untuk data literasi 

dapat diperoleh melalui buku, internet, jurnal dll. 
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2. Metode Pengumpulan Data 

a. Observasi 

Observasi difokuskan pada pencarian data visual. Data mengenai 

tempat dan objek-objek visual yang nantinya bisa menjadi landasan 

perancangan visual branding, lalu hasil dari observasi tersebut 

dilaporkan secara singkat. 

b. Wawancara 

Melalui wawancara pemilik usaha pengumpulan data yang 

didapat mengenai profil, filosofi, visi & misi, serta sejarah 

terbentuknya usaha tersebut dapat menjadi data yang melandasi 

konsep perancangan. Selain itu metode ini dilakukan untuk 

mengumpulkan data primer. 

c. Kajian Literatur 

Data ini diperoleh dari proses pencarian melalui buku atau jurnal. 

Hasil dari data yang telah didapat berfungsi untuk membantu proses 

perancangan serta melengkapi data sekunder. Melalui pengumpulan 

data literasi juga perancangan visual branding menjadi lebih 

objektif dan menjawab tujuan dari dilakukannya perancangan. 

 

G. Metode Analisis Data 

Data yang diperoleh dari proses pengumpulan serta pencarian 

selanjutnya dianalisis untuk membangun Visual branding Cemeti Batik 

sendiri dapat diketahu melalui pemaparan SWOT-nya (Strength, Weakness, 

Opportunity, Threat) lalu mempertimbangkan dari SWOT tersebut untuk 

menyelesaikan solusi visualnya, dengan penjabaran sebagai berikut: 

1. Strength (Kekuatan) 

Dalam hal ini bisa digali apa saja faktor internal yang menjadi 

kelebihan serta inovasi yang ditawarkan oleh brand atau produk itu 

sendiri. 

2. Weakness (Kelemahan) 
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Di bagian ini lebih berisikan faktor internal tentang kendala atau 

kekurangan apa saja yang dimiliki oleh perusahaan tersebut. 

3. Opportunity (Kesempatan) 

Pada bagian ini lebih ke faktor eksternal yang dapat menunjang 

perkembangan dari brand tersebut. 

4. Threat (Ancaman) 

Pada bagian ini berisikan faktor eksternal yang tidak dapat 

dikendalikan dan harus dipertimbangkan untuk ke depannya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabel 1. 1 Analisis SWOT 
Sumber:  Dokumen Pribadi Andreas Novendito. 
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Tabel 1. 2 Sistematika Perancangan 
Sumber:  Dokumen Pribadi Andreas Novendito. 

H. Sistematika Perancangan 
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