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BAB V 

PENUTUP 

 

       Potensi sumber daya alam merupakan sebuah asset penting 

dan berharga yang harus dimanfaatkan sebaik dan se efektif 

mungkin, Festival NIPAH 2016 mengajak masyarakat untuk ikut 

andil dan berpartisipasi dalam mengelola dan menjaga sumber 

daya alam disekitar kita, festival NIPAH seharusnya bukan hanya 

dilakukan di satu tempat saja namun seharusnya di lakukan di 

tempat lain dengan dalih untuk mengali potensi  daerah di sekitar 

kita. 

A. Kesimpulan 

       Dari Hasil pembuatan Tugas AKhir dapat diambil 

beberapa kesimpulan antara lain :  

1. Pembuatan media promosi dengan pendekatan kebudayan 

selain bias melestarikan dan mengenalkan kebudayaan 

sendiri juga lebih memiliku nilai kebanggan terhadap 

potensi daerah. 

2. Elemen-elemen atau ikon seperti buah nipah, pohon nipah 

dapat memberikan kesan yang berkualitas dalam 

perancangan media promosi festival NIPAH 2016 

3. Penempatan layout dan tipografi sangat penting dalam 

memperkuat positioning Festival Nipah 2016. 

4. Lokasi dan Penempatan media sangat berpengaruh besar 

terhadap target audience yang dituju. 
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5. Pendekatan menggunakan maskot yang dibuat lebih lucu 

akan memberikan kesan memorable yang mendalam 

dibandingkan dengan maskot yang biasa. 

 

B. Saran 

       Adanya perancangan kosnep yang matang dalam 

pembuatan suatu media promosi dapat berpengaruh  sukses 

atau tidaknya medianpromosi tersebut.Suatu media proosi 

harus menyampaikan pesan yang terkandung didalamnya, 

dalam penyampaian pesan kepada target audience, desainer 

harus memperhatiakn elemen-elemen grafi, strategi  apa yang 

harus digunakan . 
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