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BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan

Program televisi magazine merupakan jenis program televisi
jurnalistik yang bersifat faktual, namun dikemas dengan ringan dan santai.
Program televisi magazine “Share Loc!” merupakan program televisi yang
akan memberikan referensi mengenai tempat wisata kuliner, khususnya
kuliner rempah tradisional Yogyakarta. Memiliki 2 orang pembawa acara,
program ini akan membagikan pengalaman berwisata kuliner, mengulas
berbagai macam makanan, memberikan edukasi terkait rempah dan kuliner
rempah dan akan dikemas dengan menggunakan konsep video blog.

Konsep video blog merupakan sebuah konsep video di mana sang
pembuat video membagikan jurnal keseharian mereka yang dikemas
menjadi sebuah audio visual. Salah satu ciri khas dari konsep ini terletak
pada keahlian komunikasi para pembawa acara. Para pembawa acara bisa
dengan bebas berdialog dan mengekspresikan diri mereka di hadapan
kamera. Oleh karena itu, konsep seperti ini menjadi daya tarik tersendiri
bagi penonton. Melalui dialog-dialog tersebut, pembawa acara harus
menyampaikan pendapat mereka secara nyata kepada penonton, karena
dalam sebuah program magazine, sutradara ingin membagikan referensi
dan pengalaman berwisata kuliner kepada penonton. Tidak hanya itu,
dalam program ini, sutradara juga memberikan manfaat-manfaat rempah
yang digunakan dalam setiap kuliner yang diulas dan detail lokasi
tempatnya. Oleh karena itu, program ini tidak hanya bertujuan untuk
memberikan referensi tempat wisata kuliner saja, tetapi juga mengedukasi

dan memberikan informasi secara detail kepada penonton.
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B. Saran

Sebuah proses produksi karya akan berjalan dengan lancar jika
persiapan pada tahap pra produksi dilakukan dengan baik. Riset lokasi dan
memilih lokasi alternatif untuk menghindari hal-hal yang tidak diinginkan
juga harus dilakukan agar produksi tetap bisa berjalan sesuai jadwal. Selain
itu, naskah juga menjadi hal yang tak kalah penting. Sutradara harus mampu
menginterpretasi naskah dengan baik kepada talent dan kru agar mereka
dapat melakukan tugasnya dengan baik.

Selain itu, persiapan produksi memang harus dilakukan dari jauh
hari, karena jika dilakukan dalam waktu yang singkat seperti ini, ditakutkan
terdapat hal-hal yang terlupa, hingga seluruh kru yang terlibat menjadi

kewalahan.
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