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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Skripsi penciptaan fotografi dengan judul “Eksplorasi Elemen Garis 

Lengkung dalam Fotografi Komersial Produk Tas dan Dompet Jims Honey” 

berawal dari rasa ketertarikan terhadap fashion item tas wanita yang memiliki 

berbagai macam warna dan desain yang lucu, sehingga muncul ide untuk 

membuat konsep colorful and cheerful feminine youth yang diterapkan ke 

produk tas dan dompet Jims Honey agar karya yang diciptakan memiliki 

karakteristik yang berbeda dari foto produk milik Jims Honey. Penggunaan 

elemen garis lengkung sebagai properti pendukung dapat merealisasikan 

konsep colorful and cheerful feminine youth karena bentuk benda-benda yang 

mengandung garis lengkung dapat memberikan kesan yang selaras dengan 

konsep yang diusung, yaitu penuh warna, ceria, muda, dan feminin. Konsep 

foto colorful and cheerful feminine youth ini menggunakan properti pendukung 

berupa properti geometri dan cermin bulat, lalu bola dan balon yang identik 

dengan kesukaan anak-anak yang dikombinasikan dengan warna pastel untuk 

memperlihatkan sisi lain dari citra Jims Honey yang feminin dewasa dengan 

hasil akhir visual yang mengandung nuansa ceria, muda, dan penuh warna 

untuk menarik perhatian calon konsumen wanita di bawah umur 25 tahun.  

Skripsi penciptaan karya fotografi ini mengacu pada teori retorika imaji 

Barthes untuk menjadi landasan dalam pembuatan karya fotografi melalui 

pemaknaan secara denotasi dan konotasi dengan unsur-unsur yang terkandung 
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dalam foto seperti warna, latar belakang, dan properti. Selain itu terdapat teori 

estetika fotografi Soedjono yang menjadi acuan untuk penciptaan karya dengan 

teori estetika pada tataran ideasional dan teknikal. 

Penciptaan karya fotografi ini menggunakan dua pencahayaan buatan 

dengan karakter cahaya lembut dan menerapkan komposisi fotografi figure to 

ground, fill the frame, rule of thrid yang objek utamanya menjadi pusat 

perhatian. Aksesori yang digunakan dalam proses produksi berupa softbox, 

reflektor, dan snoot untuk melakukan eksplorasi pencahayaan terhadap objek. 

Karya penciptaan fotografi ini juga melalui tahapan dari pembuatan 

moodboard, pemilihan produk dan properti, membuat sketsa rancangan ide, 

eksekusi, kemudian olah digital menggunakan aplikasi pengolah gambar 

Adobe Photoshop.  

Karya 20 merupakan karya yang kurang maksimal dalam proses 

produksi. Karya tersebut mengalami perbedaan dengan sketsa ide yang telah 

dibuat sebelum proses produksi dilakukan. Perbedaannya terletak pada 

komposisi objek dan properti yang jika direalisasikan ternyata tidak sesuai 

dengan keinginan sebelumnya, dengan demikian karya 20 dibuat tanpa adanya 

sketsa ide dan komposisi objek diatur secara spontan.  

B. Saran  

Selama proses produksi dilakukan terdapat beberapa kendala yang 

dialami secara teknikal maupun ideasional. Kendala teknikal yang dialami 

berupa tempat yang kurang luas untuk menjadi studio pemotretan dan latar 

belakang foto yang kurang memadai jika memotret objek tas yang berukuran 
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cukup besar. Sedangkan kendala ideasional yang dialami saat produksi adalah 

pengaturan cahaya terkadang kurang tepat, beberapa pilihan kombinasi warna 

yang terlihat kurang cocok jika disatukan, dan komposisi atau tata letak 

properti pendukung yang terkadang tidak sesuai dengan sketsa yang telah 

dibuat. Oleh karena itu, kritik dan saran yang diberikan dapat membuat kualitas 

foto menjadi lebih baik, mulai dari komposisi, pencahayaan, dan pemilihan 

properti yang tepat.  
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