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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil dan pembahasan pada perancangan identitas visual 

KARSA Studio, dapat disimpulkan bahwa untuk mencapai kedua poin 

penting yang ada pada problematika perancangan yaitu dengan merancang 

identitas visual yang masih membawa ciri khas dari Netto Network untuk 

memunculkan sisi familier pada target audiens yang sebelumnya pernah 

menjadi client. Ciri khas tersebut adalah warna brand. Serta, perlu membawa 

unsur multimedia pada logo berupa ikon kamera agar mengidentifikasi bahwa 

KARSA Studio adalah perusahaan yang berbentuk studio multimedia. Kedua 

konsep tersebut disatukan menjadi sebuah kesatuan logo.  

Selain logo, terdapat pattern dan gaya visual yang juga turut memiliki 

peran penting dalam visual branding. KARSA Studio bergerak dibidang 

industri kreatif, maka karakter visualnya menunjukkan kesan kreatif dan 

ekspresif yang unik sehingga menjadi pembeda dari kompetitornya. Kesan 

kreatif ini dimunculkan dalam bentuk pattern liquid yang terbentuk dari 

warna brand serta efek glass morphism yang menjadi gaya tambahan hanya 

akan optimal bila diimplementasikan pada media yang berbasis digital. 

Adapun implementasi glass morphism pada properti non digital yang optimal 

ada pada rambu-rambu dalam ruangan yang diwujudkan dengan pemilihan 

bahan material berupa mate/doff acrilyc. Gaya visual tambahan ini 

merepresentasikan modernitas dan teknologi yang selaras dengan karakter 

KARSA Studio yang selalu mengikuti perkembangan zaman dengan 

peralatan modernnya. 

Kesulitan dalam perancangan ini ada pada manajemen warna karena 

ketiga warna yang digunakan merupakan warna primer yang sama 

mencoloknya. Kesan dari penggunaan tiga warna ini sangat ekspresif 

sehingga membuat penerapannya pada media informatif menjadi lebih sulit. 

Harus lebih bijak dalam menentukan proporsinya agar tidak mengganggu 

penyampaian pesan yang dipaparkan melalui teks. 
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B. Saran 

Berdasarkan penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan dalam 

perancangan ini, penulis mendapatkan saran dari berbagai pihak yaitu : 

1. Perlunya adanya kampanye terencana yang masif agar informasi 

mengenai KARSA Studio adalah sub perusahaan dari NETTO Networks 

yang berfokus pada layanan produksi konten multimedia dapat 

tersampaikan kepada target audiens secara luas dengan optimal. 

2. Untuk penelitian selanjutnya agar memperhatikan penguasaan materi dan 

teori yang baik mengenai identitas visual dan time management agar 

perancangan dapat dibuat lebih matang. 

3. Perancangan ini merupakan perancangan yang kompleks sehingga perlu 

mengatur langkah yang tepat dalam melakukan penelitian yang jauh 

lebih mendalam agar hasil yang dicapai memiliki tingkat keberhasilan 

yang lebih baik. 
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