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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang dilakukan dalam 

penelitian ini disimpulkan mengenai pemasaran dan peran figur dalam EkosDance 

Company, sebagai berikut. 

1. Pemasaran EkosDance Company yang diterapkan dalam organisasinya 

menitikberatkan pada public relation. Kunci dari konsep pemasaran ini adalah 

mengembangkan jalinan hubungan dengan berbagai pihak secara langsung 

maupun tidak langsung melalui penyampaian narasi-narasi dan kerja kolaborasi 

guna mencapai kerja sama yang saling menguntungkan.  

2. Eko Supriyanto merupakan figur yang memiliki peranan besar dalam 

kesuksesan EkosDance Company. Hal tersebut terjadi karena sebelum 

EkosDance Company didirikan Eko Supriyanto telah memiliki nama besar. 

Nama figur dalam organisasi seni sangat mempengaruhi nama besar organisasi. 

Jika dilihat dalam organisasi Ekos Dance Company, Eko Supriyanto selaku 

pendiri terlebih dahulu membesarkan nama pribadi dan membangun relasi yang 

begitu luas, sehingga nama organisasi EkosDance Company saat dibangun ikut 

terkenal dan mendapatkan banyak pekerjaan dari relasi pendiri.   

3. Stakeholder dalam keberlangsungan EkosDance Company adalah pemilik aset, 

manajerial, anggota, penari, klien (masyarakat), sponsor, composer, desianer 

kostum, property maker. Pihak-pihak ini merupakan bagian terpenting dalam 

setiap kegiatan yang dilakukan oleh EkosDance Company.  

UPT Perpustakaan ISI Yogyalarta



 

56 
 

B. Saran 

 Adapun saran yang diharapkan bagi penelitian selanjutnya dan EkosDance 

Company, yaitu: 

1. Penelitian selanjutnya diharapkan untuk melanjutkan kajian mengenai 

pemasaran EkosDance Company lebih mendalam dari aspek promosi public 

relation.  

2. EkosDance Company  

Hasil penelitian ini dapat dijadikan pertimbangkan guna mengevaluasi kinerja 

anggota organisasi dalam peningkatan pemasaran dan pencapaian target yang 

diinginkan ke depan.  
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