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BAB V 
KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan sebagaimana 

dipaparkan pada bab-bab sebelumnya tentang strategi Promotion mix dan 

Strategi Pemasaran Festival Pesona Danau Limboto dalam permasalahan 

strategi promosi dapat diperoleh kesimpulan sebagai berikut:  

Dalam mempromosikan Festival Pesona Danau Limboto kepada 

masyarakat umum dan wisatawan pemerintah Kabupaten Gorontalo 

melakukan beberapa bentuk periklanan diantaranya melalui media masa. 

Strategi promosi Penjualan Perseorangan disini pihak penyelenggara 

funding terlebih dahulu melakukan promosi kepada tetangga, anggota 

keluarga dan teman-teman dekat bertujuan agar penjualan event Festival 

Pesona Danau Limboto tersampaikan langsung kepada orang-orang 

terdekat. 

Festival Pesona Danau Limboto melakukan strategi promosi 

publisitas dengan melakukan bakti sosial dan workshop dalam mengolah 

limbah hama eceng gondok. Dalam menyuguhkan rangkaian kegiatan yang 

menarik dan tentunya memberikan dampak timbal balik untuk 

meningkatkan kunjungan wisawatan di event Festival Pesona Danau 

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta



 

 54 

Limboto salah satu caranya adalah menggunakan sales promotion dalam 

mempromosikan produk. 

B. Saran 

1. Festival Pesona Danau Limboto diharapkan mampu menghadirkan 

promotion mix yang lebih baik, seperti dalam hal promosi bisa ditambahkan 

lagi untuk melakukan promosi online sehingga dapat menigkatkan 

pengunjung (Masyarakat umum dan wisatawan). 

2. Sebaiknya penyelenggara Festival Pesona Danau Limboto melakukan kerja 

sama promosi ini menetapkan media dan mengukur efektivitasnya sebelum 

melakukan suatu kegiatan melalui periklanan. Karena itu penting bagi 

penyelenggara dalam melihat jangkauan, frekuensi, dan dampak dari iklan 

yang digunakan. 
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