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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Dalam menjawab permasalahan pada perancangan ini, diperlukan suatu 

metode pengembangan multimedia yang dapat membantu dalam proses penentuan 

serta penyusunan strategi media hingga penyajian pesan, sehingga motion graphic 

pengenalan astrologi natal dapat dengan mudah menjangkau dan dipahami oleh 

target audiens Substrology. Pembuatan motion graphic pada perancangan ini 

menggunakan metode Villamil-Molina, yang terdiri dari tahap Development, Pre-

Production, Production, Post-Production, dan Delivery. 

Pada tahap Development strategi media perancangan ini, ditemukan fakta 

bahwa motion graphic dapat dengan mudah menjangkau audiens Substrology 

apabila motion graphic diunggah menggunakan fitur short-form videos. Hal 

tersebut dikarenakan selain konsumsi video melonjak pada tahun 2022, menurut 

State of Inbound Marketing Trends 2022 oleh Hubspot, secara khusus platform/fitur 

video singkat seperti TikTok dan Instagram Reels tumbuh paling cepat, yang 

menjadikannya jenis konten media sosial yang paling efektif pada saat ini. 

Selanjutnya pada tahap Pre-Production, terdapat proses penyusunan strategi 

penyajian pesan. Sebelumnya, pada upaya pemecahan masalah terdahulu, 

Substrology sering menggunakan analogi dalam penyampaian informasi seputar 

astrologi pada akun Instagramnya. Sehingga pada penyusunan strategi media 

ditentukan akan menggunakan gaya bahasa analogi dalam memperkenalkan 

komponen pada natal chart. Hal ini beriringan dengan fakta yang ditemukan bahwa 

penggunaan analogi dalam menyampaikan suatu informasi dapat membantu 

pemindahan pemahaman atau konsep yang masih asing. 

Dengan begitu, penggunaan metode pengembangan multimedia Villamil-

Molina pada pembuatan motion graphic dapat membantu dalam proses penentuan 

serta penyusunan strategi media hingga penyajian pesan, sehingga menghasilkan 

motion graphic yang dapat dengan mudah menjangkau dan dipahami target 

audiens. 
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Ditambah pada tahapan Post-Production terdapat proses uji coba, sehingga 

dapat dilihat keefektivitasan motion graphic dalam menyampaikan pesan hingga 

tingkat pemahaman yang diterima responden dari motion graphic yang 

ditampilkan. Hasil analisis dari testing motion graphic pengenalan astrologi natal 

kepada 16 responden menggunakan EPIC model, dinyatakan motion graphic ini 

terbilang sangat efektif. Motion graphic ini menghasilkan nilai rata-rata atau EPIC 

rate sebesar 4,51, dengan skor yang paling tinggi jatuh kepada dimensi persuasi. 

B. Saran 

Dari proses yang dilalui pada perancangan ini, terdapat beberapa catatan yang 

dapat membantu dan mempermudah proses perancangan selanjutnya. Berikut 

penjabaran beberapa saran yang dapat dilakukan: 

1. Sesungguhnya, penjelasan tentang astrologi natal pada perancangan ini masih 

terbilang mendasar, karena komponen natal chart yang dibahas hanya planet, 

zodiak, dan rumah (house). Sehingga pada perancangan selanjutnya jika ingin 

mengangkat topik yang sama, dapat membahas komponen lainnya dalam natal 

chart secara mendalam, seperti komponen aspek dan derajat (degree). Hal 

tersebut dapat membantu melengkapi perancangan ini ke depannya.  

2. Dalam proses pembuatan motion graphic, akan sangat mudah jika perancang 

turut mendeskripsikan audio atau sound effect seperti apa yang akan digunakan 

pada storyboard. Selain mempermudah, hal ini dapat mempercepat pengerjaan 

produksi (production) motion graphic. 

3. Pada testing yang dilakukan pada tahap post-production, akan sangat amat 

lebih baik jika jumlah responden lebih banyak dari jumlah responden pada 

perancangan ini. Karena hasil analisis testing yang dihasilkan akan jauh lebih 

baik, dilihat dari banyak point of view yang berbeda dari banyaknya responden. 

4. Memperhatikan tempo dubbing atau voice over yang digunakan pada video 

motion graphic. Dubbing atau voice over yang terlalu cepat dapat membuat 

target audiens kesulitan dalam menerima informasi yang disampaikan. 
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5. Studi visual untuk gaya visual dapat diperbanyak, agar menghasilkan desain 

yang semakin sesuai dengan kebutuhan perancangan. 
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