BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Kota Bogor memiliki kunjungan wisatawan yang terus terjadi
peningkatan setiap tahunnya. Selain memiliki tempat wisata yang menarik
seperti Kebun Raya Bogor, Puncak dll, Kota Bogor juga memiliki daya tarik
wisatawan dalam dunia kuliner yang khas. Kopi Cap Liong Bulan mengambil
kesempatan tersebut untuk mengembangkan segmentasi pasar menjadi lebih
luas. Seperti yang kita ketahui Kopi Cap Liong Bulan hanya melakukan
distribusi di tempat-tempat seperti pasar tradisional di daerah Kota Bogor yang
tentunya sulit untuk dijangkau. Hal tersebut menjadikan Kopi Cap Liong Bulan
hanya bisa dijangkau oleh warga Kota Bogor saja.

Dengan melakukan promosi-melalui brand activation ini adalah sebuah
cara Kopi Cap Liong Bulan mengenalkan diri secara langsung kepada para
wisatawan yang berkunjung untuk menikmati kuliner khas Kota Bogor.Brand
activation Kopi Cap Liong Bulan menempatkan beberapa boothsebagai media
utama pada lokasi-lokasi tertentu yang strategis yang juga dikenal sebagai
lokasi kuliner khas Kota Bogor. Penempatan pada lokasi tersebut telah melalui

pertimbangan agar mudah dijangkau oleh para wisatwan.

Penentuan tema visual yang tepat dan berkarakter pada media utama
dan pendukung merupakan hal penting agar terciptanya nuansa yang sesuai
dengan karakteristik dari sebuah produk yang dipilih.Dalam pemilihan bahan
kemasan yang tepat menjadi lebih baik memiliki tujuan untuk meningkatkan
kualitas dari produk untuk menjaga kualitas produk didalamnya hingga sampai

ke konsumen yang rata-rata adalah wisatawan dari luar Kota Bogor.
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Para pengunjung akan disuguhkan dengan nuansa nostalgia nan klasik
didalambooth tersebut dan beberapa informasi tentang sejarah dan proses
pengolahannya sehingga para pengunjung mendapatkan informasi lebih banyak

tentang produkdengan cara yang menarik.

Dengan melakukan brand activation Kopi Cap Liong Bulan penulis
mendapatkan pelajaran bagaimana menentukan sebuah strategi yang tepat
dalam mempromosikan sebuah produk yang tergolong legendaris dan pelopor
di Kota Bogor secara langsung dengan target audience. Dengan menentukan
sebuah tema yang sesuai dengan karakter yang dimiliki, maka akan membuat
merek tersebut menjadi lebih dapat menghidupkan suasana di dalam lokasi.
Sehingga akan memberikan pengalaman menarik bagi target audience ketika
berkunjung. Sehingga secara tidak langsung melalui perancangan brand
activation ini diharapkan Kopi Cap Liong Bulan akan tertanam pada benak
target audience dan menunjukan status nya sebagai salah satu warisan kuliner
khas yang dimiliki Kota Bogor agar mendapatkan tempat sebagai salah satu
oleh-oleh yang wajib untuk dicoba dan dijadikan sebagai buah tangan khas dari

Kota Hujan.

B. Saran

Sebagai mahasiswa Desain Komunikasi Visual yang dituntut untuk
membuat pesan menjadi lebih menarik adalah menentukan visual dan media
yang tepat dan estetis. Penyesuaikan dengan karakter produk merupakan hal
terpenting agar terciptanya pengalaman menarik yang didapattarget audience
dalam perancangan tersebut.brand activationmerupakan salah satu strategi
promosi dari ilmu branding yang begitu luas dan menarik untuk dipelajari.
Maka dari itu perlu adanya matakuliah khusus dalam mendalami ilmu

branding dalam sisi pandangan Desain Komunikasi Visual.
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