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Produk Mouza Beauty dalam Fotografi Komersial 

 

Vanesha Febby Astuti 

Fakultas Seni Media Rekam, Institut Seni Indonesia Yogyakarta 

vaneshafebby@gmail.com 

 

ABSTRAK 

 

Skripsi dengan judul “Produk Mouza Beauty dalam Fotografi Komersial” 

bertujuan untuk memvisualkan kembali produk perawatan kulit merek Mouza 

Beauty. Fotografi komersial digunakan dengan harapan dapat lebih menarik 

perhatian masyarakat yang lebih luas. Karya skripsi ini akan menampilkan produk 

Mouza Beauty dengan memvisualisasikan manfaat setiap produk. 

Penciptaan karya skripsi menggunakan metode observasi, wawancara, 

eksplorasi, eksperimen, dan perwujudan karya. Manfaat dari setiap produk akan 

disampaikan melalui media visual fotografi dengan pengantar semiotika penanda 

dan petanda. Dalam memvisualisasikan manfaat produk, dibutuhkan komunikasi 

dengan pihak Mouza Beauty untuk mendapatkan informasi dan kandungan yang 

ada dalam setiap produk.  

Mouza Beauty adalah salah satu merek produk perawatan kulit lokal 

Yogyakarta yang memiliki kualitas produk yang bagus. Beberapa hal yang kurang 

diperhatikan dalam media pemasaran online produk Mouza Beauty adalah dari 

segi visual. Perkembangan melalui visual yang kurang mempengaruhi informasi 

visual dalam setiap produk pun dirasa kurang. Visual yang kurang diperhatikan 

sudah disadari oleh pihak Mouza Beauty. Oleh karena itu dengan adanya karya 

penciptaan ini diharapkan visual produk Mouza Beauty menjadi lebih berkualitas 

dan mengandung informasi terkait manfaat melalui media visual.  

 

Kata Kunci: fotografi komersial, produk perawatan kulit, penanda, petanda 
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Mouza Beauty Product on Commercial Photography 

 

Vanesha Febby Astuti 

Faculty of Art Recording, Indonesian Instutute of The Art Yogyakarta 
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ABSTRACT 

 

The thesis entitled "Mouza Beauty Products in Commercial Photography" 

aims to re-visualize Mouza Beauty brand skincare products. Commercial 

photography is used in the hope of attracting the attention of a wider audience. 

This thesis work will display Mouza Beauty products by visualizing the benefits of 

each product. 

The creation of thesis works uses methods of observation, interviews, 

exploration, experiments, and the realization of works. The benefits of each 

product will be conveyed through the visual medium of photography with an 

introduction to the semiotics of markers and markers. In visualizing the benefits of 

the product, communication with Mouza Beauty is needed to get information and 

content in each product. 

Mouza Beauty is one of the best local skincare in Yogyakarta that has 

good quality product, but visual product that they sell in online marketing 

consider as bad quality image. They can’t show the product information through 

visual. Therefore, the creation of this beauty product image should be fixed to a 

higher quality creative, innovative image. Also adding the detail of their 

information product. 

 

Keywords: commercial photography, skin care products, signifier, signified  
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar belakang 

Pengalaman pribadi yang ingin memiliki kulit bersih, sehat dan 

cerah. Upaya untuk memenuhi keinginan tersebut salah satunya 

menggunakan produk perawatan kulit. Untuk mendapatkan hasil sesuai 

keinginan terdapat beberapa rangkaian penggunaan produk perawatan kulit. 

Setiap produk perawatan kulit memiliki urutan dan fungsi yang beragam. 

Penampilan yang menarik adalah impian bagi semua orang, salah 

satunya adalah memiliki kulit yang bersih dan sehat, karena hal tersebut 

menjadi bagian penunjang rasa percaya diri terhadap penampilan di depan 

orang lain. Salah satu upaya yang sudah disadari dan dilakukan oleh 

masyarakat adalah menggunakan produk perawatan kulit. Banyaknya 

masyarakat yang sudah sadar akan upaya tersebut, mengakibatkan jumlah 

konsumsi dan produksi produk perawatan kulit semakin 

meningkat. Produk perawatan kulit sangat membantu menunjang 

penampilan di depan public dan menambah rasa percaya diri 

(Syauki&Amalia, 2020:57). 

Produk perawatan kulit atau biasa disebut dengan skincare kini 

sudah menjadi salah satu kebutuhan bagi setiap orang. Selain makanan, 

kebutuhan masyarakat sekarang adalah menggunakan produk perawatan 

kulit. Menjaga kulit agar tetap sehat tidak hanya dengan memperhatikan 

makanan yang dikonsumsi saja, namun juga menggunakan produk 
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perawatan kulit (Muhtarom, 2022:37). Nutrisi kulit yang 

dibutuhkan tentunya mempengaruhi jenis skincare yang akan digunakan. 

Beberapa produk perawatan kulit yang digunakan antara lain adalah facial 

wash, toner, serum, sunscreen, dan moisturizer. Kulit yang dimiliki setiap 

orang memiliki jenis yang berbeda, hal tersebut akan mempengaruhi 

permasalahan kulit yang akan muncul pada kulit setiap orang (Maarif, Nur, 

Septianisa, 2019:74). Membedakan produk perawatan kulit akan 

memudahkan konsumen untuk memahami dan mengerti akan produk yang 

dibutuhkan (Maryani, 2017:99). Indonesia adalah salah satu negara dengan 

penggunaan skincare yang jumlahnya cukup tinggi, tidak jarang produk 

yang digunakan adalah merek-merek dari luar negeri antara lain Senka, 

Laneige, Nature Republic, dan Nacific. Sedangkan untuk produk lokal 

yang cukup familiar antara lain Wardah, Somethinc, Avoskin, dan 

Emina.  Pengguna produk perawatan kulit yang terus bertambah memicu 

munculnya merek skincare baru, baik produk lokal maupun internasional.  

Terdapat beberapa merek produk perawatan kulit lokal di 

Yogyakarta, salah satunya adalah Mouza Beauty. Produk perawatan kulit 

ini diproduksi di bawah CV. Mouza Beauty yang didirikan oleh Ibu Eni 

Sukrisnawati pada tahun 2012. Produk yang dimiliki terbagi menjadi dua 

jenis, yaitu produk perawatan kulit umum yang dapat dijual bebas dan 

produk perawatan kulit khusus racikan yang hanya dapat dibeli jika sudah 

melakukan sesi konsultasi dengan pihak Mouza Beauty. Produk perawatan 

kulit yang diproduksi tentunya sudah disesuaikan dengan kebutuhan 
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nutrisi kesehatan kulit dan terverifikasi BPOM. Selain produk perawatan 

kulit, Mouza Beauty memiliki klinik kecantikan yang memberikan 

pelayanan seperti perawatan kulit dan konsultasi dokter. Konsultasi dapat 

dilakukan secara langsung dan online. Pelayanan perawatan kulit yang 

ditawarkan antara lain facial, laser, jet peel, dan photodynamic therapy. 

Produk perawatan kulit Mouza Beauty memiliki kualitas yang baik, 

dibuktikan dengan beberapa hasil testimoni sebagai berikut: 

 
Gambar I.1 Testimoni 1 

Sumber: shopee.com/mouzabeauty 
 



4 
 

 
Gambar I.2 Testimoni 2 

Sumber: shopee.com/mouzabeauty 

 

 
Gambar I.3 Testimoni 3 

Sumber: instagram.com/mouzabeauty 
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Gambar I.4 Testimoni 4 

Sumber: shopee.com/mouzabeauty 

 

 
Gambar I.5Testimoni 5 

Sumber: Dokumen pribadi 

 

Saat ini pengguna produk masih didominasi oleh warga lokal 

Yogyakarta, khususnya masyarakat Bantul. Hasil rekap pengguna 

baru produk Mouza Beauty pada bulan Januari-Maret 2023 memberikan 

hasil bahwa 3 dari 45 pelanggan baru adalah warga luar Yogyakarta dan 

sisanya penduduk lokal Yogyakarta. Berikut adalah hasil rekap yang 

diambil dari arsip Mouza Beauty: 
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Gambar I.6 Daftar customer 1 

Sumber: Hasil tangkap layer dari admin Mouza Beauty 1 

 

 
Gambar I.7 Daftar customer 2 

Sumber: Hasil tangkap layer dari admin Mouza Beauty 2 
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Gambar I.8 Daftar customer 3 

Sumber: Hasil tangkap layer dari admin Mouza Beauty 3 

 

 
Gambar I.7 Daftar customer 4 

Sumber: Hasil tangkap layer dari admin Mouza Beauty 4 

 

Melihat sedikitnya pengguna produk Mouza Beauty yang berasal 

dari luar kota, sudah mereka sadari sejak lama. Salah satu faktor karena 

kurangnya pemasaran online untuk menjangkau pasar yang lebih 

luas.  Sosial media yang kurang aktif menjadi salah satu penyebab produk 
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kurang diketahui khususnya masyarakat luar Yogyakarta. Untuk 

menunjang pasar yang lebih luas, Mouza Beauty akan aktif kembali dalam 

sosial media khususnya pada akun Instagram. Mouza Beauty sudah 

menggunakan fotografi sebagai media promosi. Foto yang diunggah pada 

akun Instagram mereka pun sudah menunjukan wujud asli dari produk. 

Beberapa yang belum diperhatikan dari unggahan konten tersebut adalah 

dari ide fotografi dan penulisan keterangan foto yang kurang menarik dan 

mengajak. 

 
Gambar I.5 Daftar unggahan sosial media Instagram Mouza Beauty 1 

Sumber: Dokumen pribadi 
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Gambar I.6 Daftar unggahan media sosial Instagram Mouza Beauty 2 

Sumber: Dokumen pribadi 

 

Fotografi menjadi media promosi yang dapat menggambarkan 

sebuah produk dalam melakukan pemasaran di era digital (Hasan, 

2021:9).  Pemasaran digital akan memberi peluang untuk mendapatkan 

kesempatan dalam menjangkau pemasaran yang lebih luas (Rumondang, 

Sudirman, Sitorus, 2020:2-3). Upaya yang dilakukan dalam sosial media 

tersebut adalah dengan mengunggah foto dari produk dan pelayanan yang 

terdapat di Mouza Beauty. Melakukan pemasran menggunakan sosial 

media akan lebih mudah, karena dalam platform tersebut sudah sangat 

mudah untuk disebarluaskan dan diakses baik secara umum dan personal 

(Pradiani, 2017: 48). Fotografi adalah salah satu media yang ingin 

dijadikan penunjang dalam perluasan pemasaran tersebut, hal ini dilakukan 

dengan harapan ketika melihat konten foto dari Mouza Beauty akan 

menarik perhatian orang lain. Fotografi digunakan sebagai iklan karena 
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fungsinya sebagai suatu pemasaran dan mengkomunikasikan suatu produk 

(Larasati&Novia, 2019). Nilai visual akan memudahkan pelanggan untuk 

mendapatkan informasi dalam sebuah produk yang ditampilkan 

(Widyanugroho, 2022). Fotografi merupakan sebuah bidang komunikasi 

visual yang dapat mengandung sebuah bahasa dalam menyampaikan pesan 

yang diinginkan. Perkembangan yang fotografi yang cukup pesat menjadi 

salah satu pilihan dalam menyampaikan pesan visual.  

Berlatar belakang keinginan penulis memiliki kulit yang bersih dan 

cerah, melihat banyaknya rangkaian pemakaian produk perawatan kulit, 

dan dan ketertarikan terhadap Mouza Beauty menimbulkan sebuah ide 

penciptaan “Produk Mouza Beauty dalam Fotografi Komersial”. Visual 

fotografi produk Mouza Beauty kurang memberikan informasi terkait 

produk itu sendiri. Selain itu konsep fotografi yang kurang berinovasi 

menjadikan penulis bosan dan kurang tertarik terhadap konten foto yang 

ada. Tantangan dari penciptaan dan pembuatan karya skripsi ini adalah 

pada upaya memvisualkan produk agar lebih menarik dan mengandung 

nilai informasi untuk setiap produk. Dengan adanya karya penciptaan ini 

diharapkan visual produk Mouza Beauty menjadi lebih baik dan 

mengandung informasi terkait manfaat yang terdapat dalam setiap produk 

Mouza Beauty sehingga dapat meningkatkan ketertarikan masyarakat 

terhadap konten visual Mouza Beauty. 
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B. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang disebutkan, terdapat beberapa rumusan 

ide sebagai berikut: 

1. Bagaimana produk perawatan kulit Mouza Beauty diwujudkan dalam 

fotografi komersial?  

2. Bagaimana visualisasi   produk Mouza Beauty mampu memberikan 

informasi terkait manfaat dalam produk tersebut melalui fotografi 

komersial? 

C. Tujuan dan Manfaat 

1.Tujuan  

a. Mewujudkan kembali produk Mouza Beauty dalam bentuk 

fotografi komersial yang mampu lebih menarik perhatian masyarakat 

luas, 

b. Memvisualisasikan manfaat produk Mouza Beauty melalui 

fotografi komersial. 

2.Manfaat  

a. Masyarakat akan lebih tertarik pada produk Mouza Beauty melalui 

tampilan visual fotografi, 

b. Menjadi media visual pada pemasaran pada produk Mouza Beauty. 

 

 


