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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan  

Ide penciptaan karya “Produk Mouza Beauty dalam Fotografi 

Komersial” ini berawal dari melihat dari banyaknya kebutuhan dan 

munculnya berbagai merek produk perawatan kulit. Banyaknya produk 

perawatan kulit yang ada, berasal dari dalam dan luar negeri. Salah satu 

hal yang menjadi penyebab persaingan satu produk dengan produk lain 

adalah dari segi manfaat. Selain dari keunggulan manfaat fotografi 

menjadi salah satu daya tarik masyarakat. 

Indonesia memiliki berbagai jenis produk perawatan kulit lokal, 

salah satunya adalah Mouza Beauty yang berasal dari Bantul, Yogyakarta. 

Mouza Beauty mempunyai berbagai jenis produk perawatan kulit yang 

tentunya memiliki kandungan manfaat yang bagus, terbukti dari beberapa 

hasil testimoni yang ditampilkan di sosial media. Meskipun memiliki 

manfaat yang cukup baik, mereka juga memiliki kekurangan yaitu pada 

pengolahan foto di sosial media. Dengan adanya karya skripsi ini visual 

dari produk perawatan kulit Mouza Beauty tercipta dengan lebih menarik 

dan menekankan nilai informasi terkait manfaat melalui visual fotografi. 

visual produk Mouza Beauty pada karya skripsi ini diharapkan bisa 

menjadi inspirasi dari pihak Mouza Beauty untuk menyajikan pesan visual 

yang lebih menarik masyarakat luas. 
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B. Saran  

Penciptaan dengan menggunakan produk Mouza Beauty adalah sebuah 

tantangan bagi pengkarya. Hasil karya foto diupayakan harus memiliki 

nilai dan visual yang menarik, karena Mouza Beauty sudah memiliki foto 

katalog dari beberapa produk. Sebelum proses penciptaan dilakukan 

observasi, wawancara, eksplorasi, eksperimen, dan perwujudan karya. 

Rancangan tersebut digunakan untuk dapat menciptakan hasil karya yang 

yang lebih baik dari katalog yang sudah ada. 
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