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BAB IV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan selama tiga bulan 

terhitung sejak bulan Februari hingga bulan Mei, dapat disimpulkan bahwa MAD 

School melakukan pemanfaatan Instagram sebagai media promosi dengan cara 

membuat konten berbentuk gambar maupun video. MAD School menggunakan 

Instagram sebagai sarana untuk berkomunikasi secara lebih intens dengan audiens 

pengguna Instagram melalui konten yang diunggah dalam halaman Instagramnya. 

Promosi yang dilakukan MAD School dengan memanfaatkan media sosial 

Instagram memberikan pengaruh besar terhadap meningkatnya minat siswa yang 

mendaftar. Pemilihan Instagram sebagai media yang digunakan untuk melakukan 

promosi, karena Instagram merupakan aplikasi yang sedang marak digunakan 

oleh masyarakat. Saat ini, masyarakat juga lebih sering menghabiskan waktunya 

untuk menjelajahi sosial media. Melakukan kegiatan promosi melalui Instagram 

juga lebih efisien karena dapat diakses dengan mudah menggunakan internet. 

Kegiatan promosi yang dilakukan MAD School menerapkan 3 dari 5 

bauran promosi yang dikemukakan oleh Kotler & Armstrong (2014) yaitu 

periklanan, penjualan personal, dan pemasaran langsung dengan menggunakan 

media Instagram. Kegiatan promosi tersbeut dilakukan dengan cara menggunakan 

fitur-fitur yang terdapat di Instgram, seperti menggunakan iklan Instagram, 

memaksimalkan pembuatan video konten tari, menggunakan cerita Instagram 

yang dibuat sedemikian rupa untuk menarik perhatian para calon siswa, 

menggunakan fitur kolaborasi bersama Mila Rosinta selaku founder MAD School. 

Instagram MAD School meskipun hanya dikelola Mila Rosinta dan dibantu oleh 

mahasiswa magang nyatanya dapat membuktikan performa yang dimiliki. MAD 

School selalu melakukan peningkatan kualitas konten, terlihat dari postingan 

MAD School yang selalu update dari segi konten maupun dari segi 

pengeditannya. Hal ini terbukti dengan jumlah followers Instagram MAD School 

mengalami peningkatan sebanyak 782 pengikut dalam kurun waktu 3 bulan. 
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B. Saran 

 
Berdasarkan dari penelitian yang sudah dilakukan, terdapat beberapa saran 

yang diharapkan dapat menjadi masukan untuk pihak terkait, saran-saran sebagai 

berikut : 

1. Dalam pemanfataan Instagram dengan menggunakan sebuah 

konten lebih baik menerapkan timeline kerja. Dengan 

menggunakan timeline kerja, akan membantu kegiatan MAD 

School dalam memposting sebuah konten lebih terarah dan 

teratur. 

2. Membentuk tim sosial media secara khusus agar penggunaan 

Instagram lebih optimal. 

3. Mengoptimalkan penggunaan Instagram Ads. 

4. Mengadakan workshop atau seminar secara online, tujuannya 

agar para followers Instagram MAD School dapat mengikuti 

kegiatan yang dilakukan MAD School meskipun secara online. 

5. Menjalin Kerjasama dengan media internasional untuk 

meningkatkan kualitas MAD School. 
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