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BAB V  

PENUTUP 
 

 

A. Kesimpulan 

Indonesia merupakan salah satu negara dengan predikat kasus Covid- 

19 tertinggi dunia. Penyebaran berita yang memuat informasi terkait kasus 

tersebut juga dilakukan secara masif dengan maksud mengurangi angka orang- 

orang yang terinfeksi karena virus Cobid-19. Kompas.id merupakan satu 

diantara banyak media pemberitaan yang turut meliput kasus Covid-19. Dalam 

memuat beritanya, Kompas.id turut melampirkan foto-foto yang berfungsi 

sebagai bahasa visual dengan tujuan untuk mempermudah para khalayak dalam 

memahami fenomena yang diangkat. Kriteria visual jurnalistik yang 

berkualitas tentu memenuhi unsur-unsur visual, di antaranya orisinalistas, 

faktual, informatif, dan relevan. Tidak lupa mengenai unsur keindahan 

gambar yang dapat dilihat dari sudut pengambilan foto atau angle nya. Ketika 

semua unsur terpenuhi, maka akan terbentuk subsansi, muatan, atau nilai-

nilai pesan dalam gambar yang dimuat dalam pemberitaan. Hal-hal tersebut 

di ataslah yang ditemui atau dapatkan dalam foto-foto yang terlampir  di portal 

Kompas.id pada fenomena Covid-19 di tahun 2020-2021 di Indonesia. 

Temuan-temuan tersebut dikelompokkan menjadi nilai kebenaran, 

struktur visual, dan muatan pesan. Keseluruhan visual dalam Kompas.id  

berhasil menempatkan objek berada di luar garis grid yang kemudian objek  

pendukung lainnya membentuk pattern dengan warna berbeda dari objek 

utama. Penempatan objek dalam foto inilah yang membuat mata audiens yang 
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melihat foto berita ini secara langsung akan mengetahui dengan cepat apa yang  

menjadi objek atau point of view pembaca. Dari banyaknya foto-foto tentang 

Covid-19 yang turut menjadi bagian dari pemberitaan, ternyata memberi 

dampak atau pengaruh terhadap psikologi dan sosial di masyarakat. Kompas.id 

yang merupakan pemimpin pasar yang menyuguhkan berita-berita dengan 

kualitas dan mutu yang lebih baik dari media lainnya sehingga dapat 

memberikan pengaruh yang beragam kepada masyarakat terkait fenomena 

Covid-19. Terkait pengaruh visual terhadap masyarakat, dilihat dari respons 

dan efek yang ditimbulkan sehingga menghasilkan persepsi tentang foto-foto 

Covid-19 dalam portal berita. Di antara pengaruh yang timbul, pada kasus ini 

dibagi menjadi dua bagian, yang pertama adalah masyarakat enggan bahkan 

takut untuk bersosialisasi dengan masyarakat lainya. Yang kedua masyarakat 

sudah mulai bosan dengan informasi yang disuguhkan dalam pemberiaan yang 

membahas mengenai Covid-19. 

 

B. Saran 

Penelitian mengenai kajian visualisasi pandemi Covid-19 melalui foto 

jurnalistik di Kompas.id tahun 2020-2021 memiliki kemudahan dan  kesulitan 

tersindiri. Di antara kemudahannya adalah dalam memeroleh berita dan foto 

pada portal online Kompas.id, berita mengenai Covid-19 dapat diakses 

dimana dan kapanpun selama terhubung dengan internet. Ternyata hal tersebut 

tidak hanya menjadi kemudahan, tetapi sekaligus kelemahan atau kesulitan. 

Oleh karena banyaknya informasi mengenai Covid-19, masyarakat dituntut 

untuk dapat membedakan mana berita yang memiliki kebenaran akan nilai 
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beritanya dan mana yang tidak, khususnya tentang foto berita yang membahas 

masalah Covid-19. Foto-foto dalam Kompas-id sebagai sampal penelitian, 

memerlukan kejelasan tentang batasan-batasan untuk menentukan objek yang 

akan diteliti, apalagi jumlah fotonya yang sangat banyak dan mudah untuk 

dilacak. Semua foto dapat di tangkap layer melalui metode screen capture atau 

dengan men-download selama penulis menjadi pelanggan di portal berita 

tersebut. Untuk mempermudahnya, salah satu cara yang dilakukan adalah 

memahami kriteria dan unsur-unsur jurnalistik yang terdapat di dalam fotonya. 

hal ini dikarenakan kedua aspek di atas yang nantinya akan menjadi bahan 

analisis dalam penelitian.  

Berbicara tentang fenomena Covid-19, Indonesia menjadi salah satu 

negara dengan kasus Covid-19 tertinggi Asia Tenggara. Akibatnya, 

pemberitaan yang menayangkan topik-topik terkait Virus Corona terus terjadi 

sepanjang tahun 2020-2021 semakin masif yang membuat berita atau 

fenomena yang lainnya seolah tenggelam. Dari hasil yang diperoleh dalam 

penelitian, Kompas.id merupakan sala satu platform pemberitaan online yang 

turun memberikan suguhan tentang Covid-19. Hasil penelitian ini juga menjadi 

gambaraan tentang unsur-unsur yang terkandung di dalam setiap foto 

pemberitaan seluruhnya terpenuhi. Diantara unsur-unsur visual jurnalistik 

yang termuat dalam foto adalah nilai orisinalistas, faktualitas, informatif, 

relevan, dan sudut pengambilan gambar. Dari hal tersebut, menjadikan seluruh 

sampel penelitian menjadi mudah dipahami dan dapat memengaruhi audiens 

terkait maksud dan tujuan pelampiran gambar dalam pemberitaan. Namun 
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demikian, penulis berharap perlu adanya penelitian lebih mendalam terkait 

visual jurnalistik yang dapat menjadi bahan bacaan tambahan dengan metode 

penulisan dan pengumpulan data yang lebih natural. 
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