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KATA PENGANTAR

Menciptakan sebuah zmage positif pada sebuah kota dan dikunjungi oleh
masyarakat dari berbagai tempat adalah sebuah hal yang menjadi keinginan bersama.
Maka hal ini erat kaitanya dengan sebuah branding. Karena dengan adanya branding
maka kita akan berbicara mengenai posisioning, potensi, bahkan psikologi masyarakat
pada kota tersebut. Banyak sekali konsep yang ditawarkan oleh setiap kota dengan
mengangkat keunikan-keunikan yang ada di didalamnya. Sebagai contoh cizy branding
pertamakali yang diterapkan di Indonesia adalah Daerah Istimewa Yogyakarta, yang
sekarang kita sering mendengar dengan sebutan Jogja Never Ending Asia.. Adapun yang
lain seperti Pekalongan dengan posisioningnya sebagai kota batik, Semarang sebagai kota
heritage, dan masih banyak lagi kota kota di Indonesia yang diangkat melalui konsep czzy
branding.

Begitu juga dengan Kabupaten Batang, Kabupaten Batang memiliki potensi yang
dapat dibanggakan oleh masyarakatnya. Jalur Pantura yang menghubungkan antara
jakarta dengan Surabaya merupakan jalur yang padat arus transportasi. Sangat tidak
mungkin jika Kabupaten Batang hanya digunakan sebagai jalur transportasi saja. Bagi
masyarakat Kabupaten Batang sendiri memiliki potensi yang dapat dibanggakan ditempat
kelahiran merupakan sesuatu yang pantas untuk diketahui oleh masyarakat diluar
Kabupaten Batang. Oleh karena itu Kabupaten Batang diangkat menjadi sebuah objek
perancangan czzy branding karena memiliki aset berharga yang dapat tercipta kelestarian
apabila aset tersebut dijaga bersama. Maka dalam perancanganya nanti, penulis berusaha
ingin mengetahui lebih dalam potensi Kabupaten Batang dan bagaimana strategi untuk
memperkenalkannya. Maka melalui perancangan cizy branding Kabupaten Batang inilah
diharapkan dapat menginspirasi kota kecil lainya yang sebenarnya memiliki potensi untuk

diangkat dan diperkenalkan kepada masyarakat Indonesia secara luas.
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ABSTRAK

Perancangan Komunikasi Visual City Branding Kabupaten Batang 2014
Oleh : Ginanjar Setyo Hartono
NIM: 0911861024

Di era modern sekarang ini sangat mungkin terjadinya persaingan antar daerah.
Seperti halnya beberapa kota yang ada di Indonesia yang saling berlomba-lomba untuk
mengembangkan wilayah sebagai destinasi yang dapat meningkatkan pendapatan daerah.
Maka hal tersebut menjadi sebuah cambuk untuk Kabupaten Batang sendiri supaya
menjadi kota destinasi yang menawarkan kekayaan yang dimiliki. Dari dasar tersebut
maka dilakukan sebuah penelitian yang bertujuan untuk mengangkat posisioning dalam
sebuah perancangan c7zy branding dari Kabupaten Batang, Jawa tengah, Indonesia. Dari
perancangan tersebut diharapkan dapat menjadi sebuah ide yang dapat menyajikan
keunikan dan juga kekayaan potensi yang dimiliki oleh Kabupaten Batang.

Potensi alam dan kuliner Kabupaten batang menjadi salah satu cara
menyampaikan pesan yang disajikan dalam nuansa klasik nusantara dan natural. Unsur
klasik tersebut merupakan pendekatan utama dalam menyampaikan pesan yang akhirnya
nanti diintegrasikan kepada media. Dari gaya desain tersebut akan diselaraskan dengan
konsep modern yang elegan tapa mengurangi nuansa tradisionalnya, sehingga diharapkan
memiliki daya tarik dan daya saing yang tinggi dengan czz2y branding yang lain.

Kesimpulan yang dapat diambil bahwa dalam perancangan cizy branding ini
digunakan pendekatan potensi alam dan kuliner yang merupakan salah satu aset yang
menarik perhatian masyarakat. Dengan pendekatan klasik nusantara diharapkan dapat

menjadi branding yang memiliki daya saing tinggi dengan daerah lain.

Kata kunci: Cizy branding, Batang, Alam and Kuliner
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ABSTRACT

Ginanjar Setvo Hartono
Designing Visual communication design of City Branding Batang 2014

In the modern era, now it’s quite possible the occurrence of competition between
regions. As well as some cities in Indonesia are vying fo develop the region as a
destination that can increase the income of the region. Then it becomes a whip o
Batang himself in order to become city destinations that offer a wealth of owned. The
basis of the carried out a stuay which aims to [ifi posisioning in a design of city
branding of Batang, Central Java, Indonesia. Of the design is expected to be an idea
that can present the uniqueness and potential of wealth also is owned by the County of
the stem.

The potential of nature and culinary batang becomes one way of conveying
the message that is presented in a classic feel and natural archipelago. The
classical elements are the main approacth in conveying the message that ultimately will be
integrated to the media. From the stylish design will be aligned with the concept
ofelegant, modern feel of traditional tapa reduces, so expect to have appeal and
compelitiveness with a high city branding the other:

The conclusion that can be taken that in the design of city branding is used for
culinary and natural potential approach which is one asset that attracted the attention
of the community. With the classic approach fo I[ndonesia is expected to become
a branding that has high competitiveness with other regions.

Keywordls.: City branding, Batang, Nature and CulinaryKeywords. City branding, Batang,
Nature and Culinary
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BABI
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Modernisasi sangat berpengaruh terhadap tolak ukur maju atau tidaknya
keberadaan suatu daerah. Pengaruh tersebut akan muncul dan terlihat melalui
sebuah kompetisi dalam usaha menambah dan meningkatkan pendapatan asli
daerah (PAD) pada masing-masing pemerintahan di setiap wilayah. Adapun cara
yang dilakukan antara lain dengan meningkatkan sektor pariwisata, Industri,
Kuliner, Perdagangan dan beberapa aspek lain dengan memperbaiki strategi
promosi hingga fasilitas sarana dan prasarana yang disajikan. Sehingga dengan
peningkatan tersebut secara otomatis diharapkan akan menambah investasi
pendapatan asli daerah pada setiap tahunnya.

Kabupaten Batang merupakan jalur pantura penghubung antara Jakarta —
Surabaya. Menurut Badan Pusat Statistik (BPS) Kabupaten Batang, secara
geografis berbatasan langsung dengan Laut Jawa. Dan kondisi wilayah Kabupaten
Batang merupakan kombinasi antara daerah pantai, dataran rendah dan
pegunungan. Secara astronomis daerah ini terletak pada 6°51°46” dan 7°11°47”
lintang selatan serta 109°40°19” dan 110°03°06” bujur timur. Jarak ibukota
provinsi mencapai 392 km dan ke ibukota Provinsi sekitar 93 km. Letaknya yang
strategis seringkali dilewati oleh transportasi darat dari Jakarta menuju arah
Surabaya, maupun sebaliknya. Meskipun sering dilewati, pada umumya
masyarakat Indonesia masih belum mengenal Kabupaten Batang, padahal banyak
sekali potensi yang dimiliki Kabupaten Batang, antara lain yaitu di bidang
pariwisata, industri, perkebunan, kerajinan, keanekaragaman bahasa sampai
kuliner. Dikutip dari "Situs Resmi Pemerintah Kabupaten Batang" melalui
http://batangkab.go.id, diakses pada tanggal 22 Desember 2013

Persepsi masyarakat menganggap bahwa Kabupaten Batang merupakan
kota yang masih tertinggal dalam beberapa aspek tersebut diatas. Dibandingkan
dengan Tegal, Pekalongan dan Semarang sebagai kota terdekat dari Kabupaten

Batang yang hingga sekarang masih dalam proses pembangunan. Kabupaten



Batang hanyalah ibarat sebuah kota kecil yang masih membutuhkan dukungan
untuk mengangkat potensi khususnya dalam bidang kepariwisataan. Tidak jarang
jika penduduk warga Kabupaten Batang sendiri memandang sebelah mata akan
potensi alam maupun keanekaragaman budaya yang ada di Kabupaten Batang,
begitu juga pemikiran dari wisatawan luar daerah. Sehingga dari pernyataan itulah,
Kabupaten Batang secara umum belum layak jika diangkat sebagai sebuah
destinasi wisata, karena Kabupaten Batang selama ini memang hanya sebagai
tempat transit para pengendara umum yang berasal dari luar kota.

Kabupaten Batang memiliki banyak potensi yang sebenarnya layak
menjadi sebuah destinasi masyarakat yang berkunjung ke Kabupaten Batang.
Seperti adanya hutan jati, pantai utara, pegunungan, curug (air terjun), hingga
desa wisata. Namun kelayakan sebuah obyek yang akan dijadikan destinasi wisata
berpengruh terhadap seberapa besar eksistensi Kabupaten Batang dimata
masyarakat yang ada diluar Kabupaten Batang. Dengan adanya visi tersebut,
sehingga perlu adanya sebuah tindakan positif yang bertujuan untuk mengenalkan
potensi daerah Kabupaten Batang terhadap masyarakatnya sendiri maupun
masyarakat diluar Kabupaten Batang sebagai wujud eksistensi bahwa Kabupaten
Batang mampu bersaing dengan kota atau daerah lain.

Dengan melakukan perancangan c7izy branding yang efektif dan
komunikatif, maka diharapkan akan membantu Kabupaten Batang untuk dapat
menunjukkan eksistensi dalam hal pemberdayaan aset pada beberapa sektor
terkait khususnya di bidang pariwisata. Kabupaten Batang belum memiliki brand
yang spesifik untuk diperkenalkan, yang bisa merefleksikan nilai-nilai dari potensi
yang dimiliki dan brand yang mewakili harapan masyarakatnya. Oleh karena itu,
dengan adanya perancangan c7zy branding diharapkan dapat menunjukan
Kabupaten Batang yang sesuai dengan potensi yang ada di dalamnya saat ini dan
menjadi salah satu cara sekaligus usaha untuk membangun identitas sebuah kota
dengan mengomunikasikan USP sebagai pembeda yang ditawarkan dalam
persaingan pasar. Dengan adanya identitas yang jelas dan unik, maka akan
menjadikan masyarakat Kabupaten Batang lebih mengenal potensi yang ada, dan

juga dapat memberi gambaran terhadap wisatawan luar daerah mengenai brand



Kabupaten Batang.

Selain itu dengan konsep Crzv ABranding, akan menjadikan teknik
periklanan sebagai identitas untuk mengungkapkan sebuah ide melalui kata yang
mudah diingat dan ekspresif. Dengan memperlihatkan kondisi nyata dari
Kabupaten Batang, dengan konsep Cizy Branding akan memberikan atmosfer
terhadap aktifitas kota, kepribadian masyarakat, birokrasi, maupun sarana
infrastrukturnya menjadi kota yang modern namun tetap menunjukkan ciri khas
budaya lokal Kabupaten Batang. Maka dari itu cizy Branding penting
dilaksanakan, supaya timbul sebuah motivasi siap bersaing pada diri masyarakat
Kabupaten Batang dalam menyikapi potensi yang ada, sehingga tidak ada lagi
anggapan bahwa Kabupaten Batang tertinggal dari kota lainnya akibat adanya rasa
tidak layak dan sebagainya. Pada akhirnya penerapan media yang beragam dapat
menunjang brand baru tersebut. Seperti ruang publik, sistem grafis lingkungan,
transit ads, parhwalk, ambient media, dll yang dapat digunakan sebagai media
untuk menyampaikan pesan tentang brand baru tersebut. Namun dalam hal ini
media yang sifatnya reguler sudah tidaklah menjadi sebuah keunikan tersendiri,
Maka dari itu, sangatlah penting melakukan sebuah riset untuk mendapatkan data
valid yang dapat mendukung proses perancangan C7zy Branding Kabupaten
Batang supaya Kabupaten Batang menjadi salah satu daerah yang memiliki

keunikan sehingga dapat dijadikan sebagai destinasi baru bagi wisatawan lokal.

B. Rumusan Masalah
Bagaimana merancang desain komunikasi visual Cizy Branding Kabupaten
Batang yang efektif dan komunikatif sehingga memiliki identitas dan posisioning
kuat dan unik yang dapat merefleksikan lokalitas serta potensi wisata Kabupaten
Batang sebagai destinasi baru yang akhirnya bisa menarik perhatian masyarakat

Kabupaten Batang maupun diluar Kabupaten Batang untuk berkunjung.



C. Batasan Masalah

Image Kabupaten Batang hingga saat ini hanyalah sebagai tempat laluan
atau transit sementara, artinya Kabupaten Batang bukan sebagai destinasi wisata
para pelancong yang berasal dari luar Kabupaten Batang. Maka dalam
perancangan ini penulis akan membatasi permasalahan pada kedua hal pokok
yang nantinya akan dijadikan sebagai strategi membangun destinasi czzy branding
Kabupaten Batang. Dua hal yang akan dijadikan srategi promosi tersebut adalah
obyek wisata alam dan obyek wisata kuliner. Sehingga dalam hal ini, meskipun
Kabupaten Batang hanya sebagai tempat transit, namun keterbatasan dari /zage
itulah yang akhirnya menjadi posisioning untuk dijadikan sebagai tujuan wisata
Kabupaten Batang yang secara tidak langsung dapat memperkenalkan obyek
wisata alam dan wisata kuliner. Adapun target dari perancangan ini adalah
menerapkan posisioning Kabupaten Batang di benak masyarakat, bahwa

Kabupaten Batang adalah tempat untuk beristirahat sekaligus berwisata.

D. Tujuan Perancangan
Merancang sebuah desain komunikasi visual cizy branding Kabupaten
Batang dengan mengupas sisi kelemahannya bahwa /mqge Kabupaten Batang
yang hanya sebagai tempat transit sementara, nantinya akan diangkat sebagai
sebuah posisioning utama dengan pendekatan obyk wisata alam dan wisata kuliner.
Sehingga diharapkan dapat menjawab permasalahan yang mengatakan bahwa

Kabupaten Batang belum pantas dijadikan destinasi wisata.

E. Manfaat Perancangan
1. Manfaat perancangan czzy branding Kabupaten Batang
a. Manfaat bagi mahasiswa
1) Dapat menambah wawasan serta ilmu pengetahuan tentang
bagaimana mengonsep sebuah perancangan cizy branding untuk
Kabupaten Batang.
2) Memberikan pengalaman pribadi dalam merancang sebuah desain

city branding.



b.

C.

3) Dapat menjadi salah satu informan bagi Mahasiswa DKV atau

diluar DKV tentang perancangan czizy branding.

Manfaat bagi pemerintah Kabupaten Batang

1.

Mendapatkan informasi dan metode baru dari konsep czzy branding
sebagai salah satu solusi untuk memperkenalkan aset
kepariwisataan Kabupaten Batang kepada masyarakat Kabupaten

Batang

Manfaat bagi masyarakat Kabupaten Batang

1.

2).

Masyarakat dapat mengenal potensi Kabupaten Batang lebih dekat
dari apa yang sebelumnya pernah diketahui
Masyarakat dapat termotivasi dalam melestarikan potensi

kepariwisataan Kabupaten Batang.

F. Definisi Operasional

1.

Brand / Merek

Merek merupakan nama, istilah , tanda, symbol. Lambang, desain,

warna, gerak atau kombinasi atribut-atribut produk lainnya yang diharapkan

dapat memberikan identitas dan diferensiasi terhadap produk pesaing. Pada

dasarnya suatu merek juga merupakan janji penjual untuk secara konsisten

menyampaikan serangkaian cirri-ciri , manfaat dan jasa tertentu kepada para

pembeli. Merek yang baik juga menyampaikan jaminan tambahan berupa

jaminan kualitas.

Brand menurut Kotler (1987:)adalah : "4 brand is a name, term, sign,

symbol or design or combination of them, untended to identify the goodls or

service of one seller of group of sallers and differentiate them from those of

competitors’”.



2.

Kota

Kota merupakan tempat bermukim warga kota, tempat bekerja tempat
kegiatan dalam bidang ekonomi, pemerintahan dsb. Berdasarkan Istilah Kota
berasal dari kata urban yang mengandung pengertian kekotaan dan perkotaan.
Kekotaan menyangkut sifat-sifat yang melekat pada kota dalam artian fisikal,
sosial, ekonomi, budaya. Perkotaan mengacu pada areal yang memiliki
suasana penghidupan dan kehidupan modern dan menjadi wewenang
pemerintah kota. Menurut UU No 22/ 1999 tentang Otonomi Daerah,
kawasan perkotaan adalah kawasan yang mempunyai kegiatan utama bukan
pertanian dengan susunan fungsi kawasan sebagai tempat pelayanan jasa
pemerintahan, pelayanan sosial dan kegiatan ekonomi. Menurut Peraturan
Mendagri RI No. 4/ 1980, kota adalah suatu wadah yang memiliki batasaan
administrasi wilayah seperti kotamadya dan kota administratif. Kota juga
berarati suatu lingkungan kehidupan perkotaan yang mempunyai ciri non
agraris, misalnya ibukota kabupaen, ibukota kecamatan yang berfungsi
sebagai pusat pertumbuhan.

Menurut Bintarto dari segi geografis kota diartikan sebagai suatu
sistim jaringan kehidupan yang ditandai dengan kepadatan penduduk yang
tinggi dan diwarnai dengan strata ekonomi yang heterogen dan bercorak
materialistis atau dapat pula diartikan sebagai bentang budaya yang
ditimbulkan oleh unsur-unsur alami dan non alami dengan gejala-gejala
pemusatan penduduk yang cukup besar dengan corak kehidupan yang
bersifat heterogen dan materialistis dibandingkan dengan daerah
dibelakangnya. Menurut Max Weber (19: Kota adalah suatu tempat yang
penghuninya dapat memenuhi sebagian besar kebutuhan ekonominya di
pasar lokal. Menurut Louis Wirth kota adalah pemukiman yang relatif besar,
padat dan permanent, dihuni oleh orang-orang yang hetrogen kedudukan
sosialnya. Dikutip dari ensiklopedi Indonesia edisi khusus, Van Hoeve, 1991
menjelaskan bahwa Kabupaten adalah daerah pemerintahan otonom tingka II,
berada dibawah pemerintahan daerah tingkat I atau provinsi: dikepalai

seorang bupati.



3.

City Branding

Dikutip dari website http://adjie. blogdetik.com /2008/10/22/ city-
branding/ yang diakses pada tanggal 3 Desember 2013 bahwa Cizy Branding
adalah proses atau usaha membentuk merek dari suatu kota untuk
mempermudah pemilik kota tersebut dalam rangka memperkenalkan kota
tersebut kepada target pasar (investor, tourist, talent, event) dengan
menggunakan pendekatan pozizioning, slogan, icon, eksibisi, dan berbagai
media lainnya. C7zy branding bukan hanya sebuah slogan atau kampanye
promosi, akan tetapi suatu gambaran dari pikiran, perasaan, asosiasi dan
ekspektasi yang datang dari benak seseorang ketika seseorang (prospek atau
customer) melihat atau mendengar sebuah nama, logo, produk, layanan,
event, ataupun berbagai simbol dan rancangan yang menggambarkannya.

City branding semata-mata bukanlah pekerjaan dari public sector,
akan tetapi tugas dan kolaborasi dari semua pihak (stakeholders) yang terkait
dengan kota tersebut, apakah itu pemerintah kota, pihak swasta, pengusaha,
interest group dan masyarakat. Sebuah kota, layaknya sebuah brand, harus
bersifat fungsional. Fungsionalitas berarti dapat dilihat sebagai sebuah
benefit. Sebuah kota harus berfungsi sebagai tujuan untuk pencari kerja,
industri, tempat tinggal, transportasi umum dan atraksi serta rekreasi. Dalam
membuat sebuah city branding, terdapat beberapa kriteria yang harus
dipenuhi, diantaranya:

a. Awributes: Do they express a citys brand character, affinity, stvle, and
personalify? (menggambarkan sebuah karakter, daya tarik, gaya dan
personalitas kota)

b.  Message.: Do they tell a story in a clever, fin, and memorable way?
(menggambarkan sebuah cerita secara pintar, menyenangkan dan mudah
atau selalu  diingat)

c. Differentiation.: Are they uniqgue and original/? (unik dan berbeda dari
kota-kota yang lain)

d.  Ambassadorship. Do they inspire you to visit there, live there, or learn

more? (Menginsipirasi orang untuk datang dan ingin tinggal di kota



4.

tersebut)
e. Sebuah kota yang mempunyai kriteria ambassadorsiip menggambarkan
kota yang baik sehingga sangat menarik bagi semua orang untuk

ingin datang dan tinggal di kota tersebut.

Wisata Alam

Menurut undang-undang No. 5 Tahun 1990 tentang konservasi
sumberdaya Alam Hayati dan Ekosistemnya. Taman wisata alam adalah
kawasan pelestarian alam yang eruama dimanfaatkan untuk pariwisaa dan
rekreasi alam. Sedangkan kawasan konservasi sendiri adalah kawasan
dengan ciri khas tertentu, baik di darat maupun di perairan yang mempunyai
sistem penyangga kehidupan, peng-awetan keaneka-ragaman jenis tumbuhan
dan satwa, serta pemanfaatan secara lestari sumberdaya alam hayati dan
ekosistemnya. Wisata alam adalah bentuk kegiaan rekreasi dan pariwisata
yang memanfaatkan poensi sumberdaya alam, baik dalam keadaan alami
maupun setelah ada usaha budidaya, sehingga memungkinkan wisatawan
memperoleh kesegaran jasmaniah dan rohaniah, men-dapatkan pengetahuan

dan pengalaman sera menumbuhkan inspirasi dan cinta terhadap alam.

Wisata Kuliner

Pengertian Wisata Kuliner Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia
Wisata adalah “bepergian bersama-sama (untuk memperluas pengetahuan,
bersenang-senang, bertamasya dsb)”. Sedangkan Kuliner berati masakan atau
makanan. Jadi dapat disimpulkan bahwa wisata kuliner ialah perjalanan yang
memanfaatkan masakan serta suasana lingkungannya sebagai objek tujuan
Wisata. Masa perjalanan yang tergolong dalam definisi wisata adalah tidak
kurang dari 24 jam dan tidak lebih dari tiga bulan, serta tidak dalam rangka
mencari pekerjaan. Kegiatan wisata tidak hanya dilakukan secara perorangan,
melainkan juga dikelola secara profesional dan dilakukan secara
berkelompok. Menurut sebuah artikel di media elektronik (internet) orang

yang melakukan kegiatan wisata disebut wisatawan. “wisatawan adalah



orang yang melakukan perjalanan dalam waktu tertentu untuk
bersenang-senang, istirahat, melewati liburan, mengunjungi objek-objek
wisata, berobat, berdagang, olahaga, ziarah, mengunjungi keluarga, atau

mengikuti konferensi.”(www.persiatour.com , 2007)

G. Metode Perancangan
1. Metode pengumpulan data
a. Data Primer
Dalam pengumpulan data primer dilakukan dengan menggunakan
metode wawancara dengan mengajukan pertanyaan-pertanyaan terkait
perancangan czzy branding Kabupaten Batang. Wawancara tersebut diajukan
langsung oleh peneliti kepada :
1). Pemerintah daerah bagian pariwisata dan budaya kabupaten Batang
2) Tokoh masyarakat Kabupaten Batang
3) Duta wisata Kabupaten Batang 2013
4) Narasumber lain
Kemudian keseluruhan hasil dari jawaban responden akan ditulis untuk

selanjutnya dianalisis untuk mendapatkan informasi dan data yang akurat

b. Data Sekunder
1). Penelitian pustaka, sebagai referensi dari sumber-sumber yang memuat
informasi mengenai topik perancangan dan landasan teori yang
digunakan. Sumber-sumber dapat berupa buku, artikel media massa dan
lieratur lain yang berkaitan dengan topik perancangan.
2). Studi dokumentasi yaitu teknik pengumpulan data secara langsung
berupa foto hasil survei lapangan untuk mendapatkan fakta yang akurat

dan sebagai acuan ilustrasi dalam mendesain.

2. Tahap perancangan
a. Eksperimen gaya desain

Bentuk, warna, teknik dan penerapan aplikasi dalam komunikasi visual



Penyiapan materi

Pengumpulan data visual terkait potensi yang dimiliki oleh Kabupaten
Batang yang menunjukkan karakter khas Kabupaten Batang.

Rough Layout

Pembuatan konsep melalui sketsa kasar, mulai dari layout visual, teks,
headline, dan illustrasi dalam perancangan desain. Dalam hal ini termasuk
dalam perancangan video zeaser Kabupaten Batang yang akan melalui proses
konsep szoryboarding.

Layout Komprehensif

Dari Rowugl layout yang telah dibuat, maka hasilnya adalah /zyous jadi yang
akan diterapkan pada berbagai media komunikasi visual yang dirancang
sesuai dengan konsep.

Produksi

Hasil dari rancanga tersebut dimasukkan dalam serangkaian proses produksi,
yang dilakukan oleh percetakan dan rumah produksi sampai menjadi bentuk
komunikasi visual maupun audio visual.

Fnishing

Finishing merupakan proses akhir dalam perancangan dimana material yang
digunakan dalam mewujudkan desain tersebut akan dipilih sesuai dengan

konsep awal.

Metode Analisis Deskriptif

Metode ini menjabarkan informasi-informasi yang diperoleh melalui

proses pengumpulan data yaitu studi dokumentasi, wawancara, kuisioner, dan

identifikasi data.

Metode USP

Metode USP (Unigue Selling Preposition) merupakan salah satu metode

dengan menganalisis sisi keunikan dari Kabupaten Batang yang layak diangkat

sebagai sebuah destinasi yang berbeda dari daerah lain, sehingga dapat menjadi

city branding dengan posisioning yang kuat.
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H. Skematika perancangan
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