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BAB V 

 KESIMPULAN 
 

A. Kesimpulan 

Perancangan kampanye sosial yang dilakukan secara online melalui 

Instagram bertujuan untuk mengedukasi audiens tentang apa saja yang perlu 

diketahui terkait isu stereotip gender termasuk definisi, penyebab, dampak, serta 

menawarkan solusi dengan harapan dapat menghasilkan perubahan perilaku 

pada audiens. Tujuan kampanye dapat dicapai dengan menggunakan tahapan 

model The Five Functional Stages Development Model yang juga diterapkan 

pada konsep media dan strategi kreatif. Tahap identifikasi; dicapai dengan 

menyusun identitas visual yang minimalis namun maknanya tetap mewakilkan 

keseluruhan dari pesan kampanye, tahap legitimasi; tidak hanya menyampaikan 

pesan larangan/himbauan, namun suatu pesan utuh yang terstruktur dan 

berkaitan satu dengan yang lain, tahap partisipasi; dapat dicapai dengan 

pemilihan media utama kampanye yang interaktif, dan terakhir tahap distribusi; 

dapat dicapai dengan penyusunan dan pemilihan media yang mudah di akses 

dan saling berkaitan satu dengan yang lain. 

Melalui data yang telah dikaji, Ketidakmampuan masyarakat dalam 

membedakan gender dan kodrat menuntun kita pada peran yang kaku dan 

timpang. Praktik stereotip gender menjadi suatu fenomena yang sangat dekat 

dengan keseharian perempuan, dan tanpa sadar ikut membentuk dan mengotak-

ngotakkan identitas serta peran sesuai konstruksi dan harapan sosial. 

Perancangan kampanye dibutuhkan sebagai bentuk komunikasi yang mengajak 

audiens untuk memutus rantai stereotipisasi yang diwariskan dari generasi satu 

ke generasi yang lain.  

Kampanye terdiri dari media utama yaitu konten Instagram, yang terbagi 

menjadi video singkat dan seri poster digital yang memuat key message dan 

informasi kampanye secara terstruktur. Media pendukung satu berupa stiker 

digital dapat digunakan sebagai respon untuk menegur orang lain ketika mereka 

memberikan ungkapan stereotip gender. Sedangkan media pendukung dua 
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berupa bundle merchandise dapat memunculkan perasaan terlibat secara 

personal. 

B. Saran 

Perancangan kampanye disusun melalui data visual yang dibatasi dalam 

kurun waktu 2019 hingga 2022. Walaupun kampanye dilakukan di Instagram 

sebagai media utama, namun kampanye berpotensi menjangkau media sosial 

lain dan berkembang menjadi kampanye lanjutan atau ongoing campaign 

hingga tahun-tahun selanjutnya, dengan tetap mengangkat isu isu 

keperempuanan terkait stereotip gender yang juga terus dibahas oleh berbagai 

komunitas dan aktivis feminis.
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