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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

 Dari karya penciptaan visualisasi citra ini karya foto komersial yang 

diciptakan dapat membentuk citra Unique EM. Kegunaan foto tersebut selain 

sebagai pemasaran produk, juga dapat digunakan sebagai kampanye tentang 

kesetaraan, bahwa siswa disabilitas punya kemampuan yang sama dengan siswa-

siswi pada umumnya dalam berkreasi. Hal ini merupakan bagian nilai plus Unique 

EM. 

Sebagai UMKM miliki sekolah swasta, Unique membutuhkan foto yang 

dapat menarik minat dari masyarakat luas. Selain dijadikan sebagai iklan, karya 

foto ini juga dijadikan sebagai katalog Unique EM. Ada tiga metode yang 

digunakan dalam karya cipta ini, yaitu observasi (melakukan peninjauan ke lokasi), 

eksplorasi (mencari data pendukung), lalu tahap pemotretan, hingga tahap 

pengelolaan foto. 

 Dari proses pemotretan terdapat faktor yang mendukung dari pemotretan 

tersebut, yaitu dari segi produk. Produk yang ditampilkan dari Unique EM 

bervariatif diantaranya kaos sablon, ecoprint, batik ciprat, batik tulis. Hal menarik 

lainnya saat pemotretan produk dari Unique EM tersebut, model yang digunakan 

yaitu dari siswa-siswi SLB Eka Mandiri yang memiliki keterbatasan, diantaranya 

tuna rungu dan tuna wicara.  
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B. Saran 

 Berdasarkan proses penciptaan karya yang telah dilakukan terutama pada 

saat pemotretan, sebaiknya memastikan peralatan yang akan digunakan telah tepat 

dan memadai serta berfungsi dengan baik. Hal tersebut bertujuan untuk 

menghindari hambatan yang terjadi pada saat pemotretan berlangsung. Sebagai 

contoh dalam pemotretan berlangsung baterai yang digunakan habis, maka harus 

melakukan charging terlebih dulu saat sebelum pelaksanaan pemotretan. Namun 

secara keseluruhan dengan waktu yang ada dirasa sudah cukup optimal dalam 

menyajikan hasil akhir karya maupun laporan tertulis ini. 

Pemotretan jauh dari kata sempurna, hal ini membuat proses penciptaan 

karya fotografi ini masih bisa dikembangkan lagi sesuai dengan ilmu pengetahuan 

yang linier. Penciptaan ini masih bisa dikembangkan lagi dengan ide baru dalam 

visual karya yang berbeda dalam bentuk media penyampaian yang berbeda. Masih 

banyak yang bisa di kembangkan dari penciptaan karya foto komersial ini. Bagi 

pembaca. dapat mengexplore lebih dalam lagi tentang teknik lighting yang 

digunakan, maupun angle yang akan digunakan. Perlu dipahami dan dipikirkan 

secara matang adalah proses pengumpulan literature, informasi, pemilihan model 

dan olah digital yang lebih menarik serta pesan yang ingin disampaikan dapat 

diterima oleh penikmat foto. Karya skripsi fotografi ini diharapkan dapat menjadi 

referensi para fotografer komersial dan peneliti lainnya dalam memberikan inovasi 

baru pada perkembangan dunia fotografi komersial. 
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LAMPIRAN 

A. Suasana Pemotretan 

 

 

Melakukan pemotretan guru-guru di SLB Eka Mandiri 

 

 

Melakukan pemotretan bersama siswa disabilitas Clara (kanan) dan Adiputro (kiri) 
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Pemotretan di Kota Batu dengan Model 

B. Suasana Ujian Skripsi 

 

Saat peninjauan karya bersama dosen pembimbing dan penguji ahli 
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Suasana ujian skripsi  

 

 

Penandatanganan karya oleh Penguji Ahli M Fajar Apriyanto, S.Sn., M.Sn. 
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C. Poster 
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D. Katalog 
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E. Photobook 
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